Jak v kampani efektivne vyuzit vSechny
formaty, ktere Sklik nabizi?

Datum 24.5.2024

Subjekt Seznam.cz

Region Czech Republic - Entire Czech Republic
Kategorie IT

Agentura bV24, ktera zvitézila v nasi Sklik vyzveé, pro svého klienta Skinso pripravila
kampan, v niz komunikovala konkrétni produkt v kombinaci se slevovou akci. Specialisté si
stanovili velmi ambicidzni cile, kterych se rozhodli dosahnout diky vyuziti takrka vSech
formati, které Sklik nabizi. Podivejte se s nami, jak postupovali.

Agentura bV24 ,budte vidét” vice nez 12 let nabizi firmam sluzby digitalniho marketingu se
zazemim vlastniho kreativniho studia. V bV24 prohlubujeme vztah zédkaznika se znaCkou s cilem
zvysit prodeje. Vice o bV24 zjistite na jejim webu a precist si muzete také pripadovou studii s
klientem Telly, diky které agentura loni zvitézila v Sklik vyzvé o nejlepsi Black Friday strategii.

Akc¢ni nabidka na miru potrebam zakazniku

Agentura bV24 pro klienta Skinso napldnovala kampan s cilem maximalizovat prodeje v Black Friday
tydnu. Specialisté z agentury navrhli rozpocet, media mix, predikovali prodeje a PNO ve vysi 10 % za
celkovou kampan a zaroven prisli s vizi konkrétni akéni nabidky.

S ohledem na vstup nové konkurence na trh prémiové kosmetiky agentura specifikovala klicové
vyhody nabidky klienta pro zékazniky a vSe pak zakomponovala do nové kreativy, ktera
komunikovala vice linek pro komplexni predlozeni reSeni zakaznikim.

Dulezité bylo vyuzit vSechny forméaty v media mixu v ramci celého prodejniho trychtyre, coz se skvéle
osvédcilo pravé v obsahové siti Skliku, kde se pohybuji potencialni zékaznici znacky Skinso.

Ukazka kreativy vyuzité v kampani

Vzhledem k tomu, Ze cilem kampané bylo maximalizovat prodeje, nejzasadnéjSimi metrikami byly
konverze a trzby. Kromeé toho specialisté sledovali také pocet zobrazeni reklamy, prokliky na web,
prumérnou cenu za proklik (CPC) a win rate jednotlivych sestav.

Agentura vsadila na kombinaci v§ech sklikovych formatu

Pro dosazeni co nejlep$ich vysledki se agentura rozhodla vyuzit vSech forméatl, které Sklik nabizi.
Specialisté chtéli cilovou skupinu zasahnout na vSech mistech a s co nejvétsi intenzitou, zkratka byt
co nejvice na ocich.

 Aby rozsirili povédomi o Black Friday akci mezi tu ¢ast cilové skupiny, ktera na e-shopu
Skinso.cz jeSté nenakoupila, spustili specialisté Jednoduchou obsahovou kampan (JOK) s



kombinovanou reklamou.

e Cilem JOK bylo dosahnout velkého mnozstvi zobrazeni reklamy i proklika za nizkou cenu. Dale
v ramci akvizice vyuzili i formatu videoreklamy.

e V reklamnich textech zduraznili vyhody produktu a vyzyvali uzivatele k ndkupu v ¢asové
omezené akci.

Soucasti Black Friday kampané bylo i cileni na vlastni seznamy zakazniku. Jde o cileni, které neni
zavislé na cookies tretich stran. To znamena, Ze jednak splnuje stoupajici naroky na ochranu
soukromi uzivatell na internetu, ale predevsim bude fungovat i v bliZici se cookieless dobé.

O kampan je treba v klicovém obdobi pecovat

 Specialisté kampané sledovali nékolikrat denné, aby mohli obratem reagovat na jejich vyvoj.

e Z duvodu vyssi konkurence v prubéhu tydne zvySovali nabidku maximalni CPC a CPT i
frekvenci zobrazovani reklam, aby dosahli vyssi intenzity zobrazovani a ziskali co nejvice
prokliku na web.

o Nékolikrat upravili rozpocéty podle toho, jaky mély jednotlivé kampané vykon, aby zbytec¢né
neprichazeli o konverze.

Co se v kampani povedlo?

Uz prvni den akce bylo zrejmé, ze agentura diky spravnému nastaveni kampani klientovi dokéaze
zajistit predikované ambiciozni prodeje. Prostrednictvim obsahové sité v ramci akvizice dosahla
rekordni navstévnosti a akéni nabidka byla diky vyuziti vSech formétl pro zakazniky dostate¢né
viditelna.

e V kampanich se pocet konverzi zvysil o 825 % a trzby vzrostly o 760 % v porovnani s
predchozim tydnem. Ceny za konverzi a PNO pritom zlstaly v obou tydnech podobné.
e U videokampani v instreamu byla prumérna doba sledovani videa 23 s z celkovych 30 s.

Rekordni navstevnost za rozumnou cenu

Agentura naplnila ambiciézni predikci celkovych prodeji s PNO pod 10 % a na web klienta privedla
rekordni navstévnost. Maximalni vyuziti obsahové sité v celkovém media mixu je pro komunikaci se
zakazniky klienta klicové a prinasi to ocekavané vysledky v navstévnosti nebo prodejich.
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trhu a aktudlnim navykam zékaznika bylo jasné, ze vét$ina vanoc¢nich ndkupl se bude uskutecnovat
pravé v tydnu Black Friday. Pokud vite, jak pracovat se zakaznikem béhem celého prodejniho
funnelu a jak vyuzit data a média Seznamu naplno, mate vyhrano.

Petr Buron, Co-Founder & CEO, agentura bv24
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