Kampan Cerstvé jako z Kauflandu letos
doplni unikatni televizni spot
22.4.2024 - | Kaufland

Hlavni roli v nové kampani hraji rajcata, jablka, papriky, redkvicky a hrusky. Kratky spot
ukazuje jejich cestu od sklizné, na prodejny az k zakaznikovi domu ve velkém detailu, ktery
podtrhuje Cerstvost a svézest a témeér laka divaka k okamzitému ochutnani.

,Cilem kampané je i letos vyzvat zakazniky, aby si prisli do Kauflandu pro tu nejcerstvejsi nabidku
ovoce a zeleniny. Béhem roku u nds mohou poridit vice nez 200 druhti ovoce a zeleniny. V sezoné
navic preferujeme nase regiondini dodavatele a zdkaznik si u nds muze vybrat ovoce a zeleninu uz 48
hodin od sklizné. Vsechny plodiny peclivé vybirdme a kontrolujeme. Diky nasim garantiim kvality a
jejich diikladnym kontroldm se ovoce a zelenina vzdy dostanou k zdkaznikovi v nejcerstvéjsi podobé,
vysvétluje marketingova reditelka Kauflandu Petra Kaluzikova.

o“

LA protoZe v Kauflandu fungujeme takzvané v rytmu cerstvosti, chtéli jsme tuto zprdvu moderni a
hravou formou predat i nasim zdkaznikiim. Proto jsme oslovili reziséra Roberta Hloze a hudebniho
producenta Jana Slésku, kteri dokonale vystihli nds rytmus éerstvosti v televiznim spotu,” dodava
Kaluzikova.

Letos$ni podobu kampané Cerstvé jako z Kauflandu pfipravila kreativni agentura VML, pod
taktovkou kreativniho feditele Stépana Kouby, produkci jednotlivych spotii pak méla na starosti
agentura Heroes Prague. ,Navdzali jsme na lorisky koncept, kdy jsme o cerstvosti jen nemluvili, ale
nechali jsme ji divaky primo citit prostrednictvim ldkavych vizudlii a videi podporenych vyraznou
zvukovou stopou. Z minula jsme si vzali to, co fungovalo nejlépe, a zdroven poodhalili know-how
Kauflandu - to, ¢emu rikdme ,rytmus Cerstvosti®, dopliiuje Stépan Kouba.

Rezisér Robert Hloz dodava: ,Tohle je 6da na Cerstvost. Bavilo mé vzit divdky na cestu skrze
fantastické svéty, do kterych je radost se zakousnout a doufdm, Ze tato vizudIni horskd drdha divdky
nadchne stejné jako me.”

Kampan pobézi ve dvou vinach a zakaznici se s ni mohou setkat ve v§ech komunikac¢nich kanalech.
Delsi stopéaze spotl budou k vidéni v televizi, krat$i naopak v online prostredi. Postupné se kampan
objevi také v radiu, na billboardech, v tisténych médiich a samozrejmé i ve vSech prodejnach
Kaufland.

Spolec¢nost Kaufland ma po celé republice 143 prodejen, které nabizi Siroky sortiment Cerstvého
ovoce a zeleniny, stejné jako celoroc¢né udrzitelnou nabidku plodin v bio kvalité. Zakaznici si
mohou kazdy den vybrat pecivo od lokalnich pekaru nebo vyuzit bohatou nabidku obsluznych
pultt s ¢erstvymi regiondlnimi i mezinarodnimi syry, lahtdkami, masem a uzeninami.
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