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Vysadou CK Kudrna je to, ze si jeji klienti z cest odnasi zazitky na cely zivot.

Abychom splnili cil kampané privést nové zdkazniky, rozhodli jsme se cestovatelské zazitky lidem
zprostredkovat. Vsadili jsme na Seznam Advertorial, protoze jsme potrebovali s obsahem uzce spojit
znacku. Abychom oslovili kampani ty, které laka aktivni dovolend, pracovali jsme i s RTB.

Cilovkou CK Kudrna jsou rodiny, sportovci a vSichni, kdo maji zajem o aktivni dovolenou. Jejich
motivaci k cestovani je zazit néco nového. Proto jsme zvolili téma zazitek jako suvenyr. Tak jsme se
odlisili od kampani ostatnich cestovnich kancelaii. Ctenafi si mohli pfecist tipy na zajimavé
destinace i vypravéni pruvodce Malajsii. V zavéru Advertorialu jsme pripravili kviz, ve kterém si
¢tenari mohli ovérit své znalosti zazitkd z celého svéta. Obsah jsme doplnili fotkami z destinaci, které
cestovni kanceldar nabizi. Kromé toho jsme v Advertorialu, ktery jsme publikovali na Novinky.cz,
predstavili znacku. V kampani jsme ddle pracovali i s bannery, které komunikovaly zazitky jako
suvenyr.

Seznam Advertorial umoznuje klientovi nejen prezentovat své produkty, ale také sdilet emoce
spojené s jejich pouzitim. Clanek byl tak postaven na myslence, Ze dovolena mizZe byt i néco vic nez
all inclusive a jizda na velbloudu. Cilem bylo predstavit klienta jako cestovni kancelar, ktera nabizi
dalsi rozmér dovolené, kterd nekonéi pti vystupu z letadla po névratu do Cech.

Pavla Bradacova, Advertorial a PR specialista

To nejlepsi ze Seznam Advertorial

e se proklikl z ¢lanku na klienta. V kampani se ndm podarilo dosahnout na 6,6 %, zatimco
prumér na webu Novinky.cz je 5,23 %.

o Ctendti stravili na webu klienta po prokliku z Advertorialu v priméru 4:47 minuty.

e Méreni nastrojem Brand Lift ukazalo, Zze povédomi o zna¢ce v porovnani s konkurenci
narostlo z ptvodnich 30 % na 63 %, coz je zvySeni 0 110 %.

To nejlepsi z RTB

¢ Diky tomu, Ze jsme cilili na publikum se zdjmem o cestovani, se nam podarilo dosdhnout
nadprumérného poctu prokliku z bannert na web klienta. Zatimco pramér je 0,35 %, CTR
bannert v této kampani vy$plhalo na 0,87 %.

e Prumérna vizibilita v ramci RTB na ¢eském trhu je 54 %. V kampani se nam ji podarilo
vyrazné prekonat, a to na 76,52 %, coz vyznamné pomohlo i celkovému poctu prokliki na web
klienta.

» Nejlepsi kvalitu navstévy na webu klienta jsme zaznamenali u lidi, které jsme bannerem
oslovili v rdmci remarketingu Advertorialu a u téch, kteri na Seznamu projevili zdjem o rizné
druhy cestovani. To potvrzuje, Ze jsme zvolili spravné téma Advertorialu, které potencialni
klienty cestovni kancelare zajimalo. A zédroven jsme je dokazali oslovit také pomoci



behavioralniho cileni.

Kombinace Advertorialu, bannerd a behavioralniho cileni od Seznamu se tak osvédc¢ila jako idealni
prostiedek pro osloveni novych potencidlnich klienta.

Chcete védét o kampani jesté vic? Ozvéte se MiloSovi Uldrichovi, manazerovi dat a vyzkumu,
ktery ji mél na starost.
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