Ceska asociace pojistoven posiluje
komunikaci prinosu zivotniho pojisténi. V
Cesku ho ma sjednano jen 51 % lidi

12.2.2024 - | Ceska asociace pojistoven

Podle aktualniho prizkumu Ceské asociace pojistoven ma pouhych 51 % Cechti sjednané
zivotni pojisténi. Ve srovnani s ostatnimi evropskymi zemémi jde o podprumérné procento
pojisténcu, pricemz v majetkovém pojisténi je tento rozdil mensi. Ukazuje se tak, ze si rada
lidi spiSe pojisti sviij hmotny majetek nez financni jistotu pri rizikach, jako jsou uraz a
dlouhodoba pracovni neschopnost, nebo zajisténi rodiny pro pripad umrti. Ceska asociace
pojistoven se rozhodla na to upozornit vypravénim skutec¢nych pribéhu lidi.

Kampan ,Zivotko se vyplati” zpracovava skute¢né piibéhy lidi, kterym Zivotni pojisténi pomohlo. S
realnymi prozitky aktérl se maji moznost ztotoznit i ostatni a tim zaujmout novy postoj k zZivotnim
rizikim a moznostem jejich kryti pojisténim.

Tématu Zivotniho pojisténi se Ceska asociace pojistoven vénuje dlouhodobé a posledni kampani
podobného rozsahu (,Pocitej se mnou“) bézela v roce 2021. Jejim cilem bylo upozornit verejnost na
dulezitost pojisténi proti rodinné ztraté a naslednému vypadku jednoho z prijmi domacnosti.
Kampan opét byla pojata netradi¢né - stéZejnim kanalem byl kratky film rezirovany Olmem Omerzu,
podporeny vizualem napodobujicim tabulkové vypocty rodinného rozpoctu a jeho zapornymi
vyslednymi ¢isly po imrti jednoho z ¢lent rodiny.

,Zivotni pojisténi a jeho jednotlivé formy dnes dokaZou pokryt vétsinu obav z rizik, které Zivot
prinasi, véetné pojiSténi na péci ve stari apod. Nadéle jsou ale klicové dlouhodobd pracovni
neschopnost, Uraz a zajisténi rodiny v pripadé umrti jejiho ¢lena. NaSe aktivita ma vést také k tomu,
aby lidé vice vnimali, Ze Zivotni pojiSténi je instrument, ktery z vas do znaCné miry setrese obavy ,co
kdyby?’ a umoZni vdm svobodnéjsi a jist&jsi Zivot,“ #1ka Milada Veseld, vedouci komunikace CAP.

Zivot za to stoji

V lonském roce pomohlo Zivotni poji$téni necelému ptlmilionu Cechil v Zivotni nouzi, pojisténci
obdrzeli v souctu kolem 10 miliard korun. ,To je zhruba o 760 miliona korun vice nez v roce 2022.
Zaroven jde o nejvyssi vyplaceny objem za obdobi poc¢inaje rokem 2020,“ uvadi Petr Jedlicka, hlavni
analytik CAP. Prestoze 92 % vyplacenych pojistnych uddalosti tvofily irazy, na celkovém soudtu se
podilely jen ze 60 %. Zbytek vyplacené Castky, tedy 3,9 mld. K¢, dostali pojiSténci v pripadech umrti,
invalidity ¢i dlouhodobého onemocnéni.

Magdaléna, Iveta a Ladislav

Pribéhy kampané ,Zivotko se vyplati“ se vénuji lidem, kterym pojisténi pomohlo usnadnit nelehkou
situaci. Magdaléné prineslo chronické onemocnéni a dlouhd pracovni neschopnost vazné dopady na
rodinu. ,Po Uplné bézné operaci se objevily komplikace. Ta operacni rana se zacala rozpadat. Takze
neplanovana hospitalizace a pak mésice doma. Diky zivotku jsem zalepila diru v rozpoctu, a navic
pokryla i nédklady na syna,” popisuje Magdaléna v jednom ze spotii. Iveta se pak stala obéti srazky s
vozidlem, kterd ji zpusobila vaZna zranéni a na dlouhou dobu ji vyradila z béZného Zivota. ,Diky
zivotku mi zUstal klid i financni rezerva,” dopliuje 78lety Ladislav, ktery je poslednim vypravécem
svého skute¢ného pribéhu a ktery Celil nésledkum dopravni nehody. Se vSemi pribéhy se mohou lidé



sezndmit na strance https://www.zivotkosevyplati.cz. Prehledny web také nabizi odpovédi na
nejcastéjsi dotazy tykajici se zivotniho pojisténi.

O pruzkumu:

Priizkum Ceské asociace pojistoven Vnimdni pojistovnictvi realizovala nezévisla vyzkumna agentura
SC&C. Shér dat probéhl ve dnech 17.-22. 3. 2023 a zicastnilo se ho 1026 respondentl ve véku
18-71 let v reprezentativnim zastoupeni podle pohlavi, véku, vzdélani, ekonomické aktivity, kraje a
velikosti obce bydlisté.

Data za rok 2023 predstavuji odhad na zakladé dostupnych statistik pri zohlednéni doby potrebné k
nahlaseni pojistné udalosti ze strany klienta. Tato lhlita se v praxi pohybuje v radu mésict, a data za
rok 2023 tedy jesté na pocatku ledna 2024 nejsou uplna.

https://www.cap.cz/tiskove-centrum/tiskove-zpravy/9224631-pojistovny-lidem-loni-vyplatily-temer-10-
miliard-za-urazy-zavazna-onemocneni-ci-umrti
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