Spoluprace, inspirace a mezinarodni tymova
hra. V sidle COV se setkala Regionalni
marketingova skupina

31.1.2024 - Vendula Holkova | Ceska olympijska

Vznik Regionalni marketingové skupiny inicioval a jeji fungovani prosazoval Dejan Kozlina
zodpovédny za marketing Srbského olympijského vyboru. V letosnim roce slavi jiz 10 let
existence a jejim cilem je od samého zacatku posileni spoluprace mezi olympijskymi vybory
podobného rozsahu a dosahnuti soucinnosti v oblasti marketingu.

,Clenové mezi sebou sdili zku$enosti a informace ohledné probihajicich kampani a projektt. Tak se
mohou vzajemné inspirovat a replikovat osvédcené postupy, coz vede k efektivnéjSimu vyuzivani
marketingovych zdrojt,“ popsala feditelka mezindrodniho tiseku COV Veronika Zemanova. , Navic je
skupina velmi pfinosna také z pohledu sportovni diplomacie. Cesky olympijsky vybor se i diky ni
proaktivné prezentuje jako tymovy hrac¢, ktery ma ostatnim co nabidnout,“ dodala.

Jednim z témat, o kterém se na seminari diskutovalo, byly narodni domy pro olympijské hry v Parizi.
Utastnici si vyménili zkuSenosti a probrali své plany - at uZ jde o umisténi, vstupenky, oteviraci
dobu, program ¢i dalsi detaily. ,Dohodli jsme se, ze v ramci ndrodnich doma budeme spolupracovat.
Cesky diim bude spole¢né s domy Slovinska, Slovenska a Srbska ve stejném arealu, Polsko bude mit
narodni dim na olympijskych hrach viibec poprvé. Navstévnici Ceského domu se tak mohou tésit na
zajimavy program i s hosty a sportovci z téchto zemi,“ komentoval reditel marketingového tseku
COV Zoran Bartek.

Dal$im dulezitym aspektem skupiny je propojeni s TOP partnery. Panelové diskuse se tentokrat
ziastnili marketingové feditelka Visa pro CR, Slovensko a Madarsko Svétla Koskova, marketingovy
feditel P&G pro CR a Slovensko Neven KruZljak a online se pripojila Sheila Hernandéz z I0C
Television & Marketing Services.

Ze spolecnych setkani mohou vzejit napriklad spoleéné aktivace ¢i jiné podnétné myslenky, které
jsou v olympijském roce 2024 obzvlasté cenné. ,Svétla KoSkova sama navrhla zorganizovat seminar
marketingovych manazeru Visa z danych zemi spolu se zastupci marketingu danych narodnich
olympijskych vybort, Neven KruZljak zase zdiiraziioval vyhody spolupréace s Ceskym olympijskym
vyborem a deklaroval, ze by takovou soucinnost ocenil i dalSich zemich,“ doplnil Bartek.

Finan¢né je Regiondlni marketingova skupina podporovana ze zdroju Olympijské solidarity.

http://www.olympijskytym.cz/article/spoluprace-inspirace-a-mezinarodni-tymova-hra-v-sidle-cov-se-se
tkala-regionalni-marketingova-skupina
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