Dokaze nativni reklama zvysit povédomi o
znacce?
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Znacka Soledum nabizi produkty, které pomahaji s 1écbou nachlazeni, rymy a kasle. A
ukolem agentury Fragile bylo jeji produkty prostrednictvim nativni reklamy predstavit co
nejvétSimu poctu lidi. V pripadové studii zjistite, jakych vysledku se ji ve vysoce
konkurenc¢nim segmentu podarilo dosahnout.

Klient Klosterfrau Healthcare je némecka spolec¢nost, ktera se specializuje na vyrobu prirodnich
1é¢ivych pripravki a dopliku stravy. Je znama tradi¢nimi bylinnymi produkty a zaméruje se na
podporu zdravi. Uz bezmala 200 let Klosterfrau Healthcare Group vyviji, vyrabi a prodava
farmaceutické produkty do celého svéta a jeji portfolio zahrnuje vice nez 30 znacek a témeér 200
produktd.

O agenture Fragile

Fragile Media je full service digitalni agentura, ktera se specializuje na komplexni brandové i
vykonnostni kampané, produkci, kreativni koncepty, strategie, socialni sité a influencer marketing.
Je soucasti medialni skupiny Knowlimits Group. Pusobi na trhu od roku 2007 a mezi jeji klienty patii
stfedni a vét${ firmy z Ceska i zahranidi.

Cil: Soledum jako produkt prvni volby

Kampan se zamérila na produkty Soledum, které podporuji dychaci systém pri nachlazeni, kasli a
rymé. Prodavaji se ve formé kapek, sirupt, kapsli a masti. Cilem kampané bylo ustélit znacku
Soledum na trhu jako primarni 1ék pro 1écbu nachlazeni, rymy a kasle.

Kampan prehledné

» Kampan jako celek probihala v obdobi od 11. zari do 31. prosince. RTB ¢ast kampané bézela od
18. zari az do 22. rijna.

e Nativni reklama od Seznamu byla aktivni od 19. zari do 22. rijna a méla rozpocet 50 000 K¢.

 Za nativni reklamu od Seznamu agentura za zari utratila 28 883 K¢.

e Cilem bylo zvyseni povédomi o znacce a produktu.

e Kampan cilila na zeny a muze ve véku od 25 do 60 let v kombinaci s dealem obohacenym o
datové cileni na segmenty zamérené na zdravi.
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Vhodna kombinace reklamy zajisti vyssi zasah i snadnéjsi
optimalizaci

Aby specialisté z agentury Fragile dosahli optiméalnich vysledku, rozhodli se vyuzit kombinaci
vizibilnich formatu v rdmci bannerové reklamy, instream videa a nativni reklamu. Zaroven pro
zasazeni prohlizecu Safari a Firefox vyuzili Seznam 1st party data a nastroj Adform ID fusion.

V kampani se agentura nasledné soustredila predevsim na vizibilitu vSech formata a optimalni
frekvenci. A aby ziskala dostatek prostoru pro pripadnou optimalizaci, zvolila vice moznosti cileni a
placementt pro nativni reklamu.



Vyuzité formaty:

¢ Instream video
 Nativni reklama (dvé varianty textace)
e HTML5 bannery

Kampan vyuzila Seznam dealy obohacené o datové cileni soc-demo M/Z 25 az 59 let. Agentura cilila
také na zdjmy o lékarenské zbozi (vitaminy, 1éky apod.) a dalsi okruhy, jako jsou lékarska péce,
lékarské ordinace a pracovisté, 1ékarny, 1ékarenské letdky a alternativni medicina a 1écitelé.

Se zmérenim dopadu kampané na povédomi o produktu agenture pomohl Seznam Brand Lift. Ten u
zasazenych uzivatell ovéruje dopad sdéleného obsahu a vyhodnocuje odpovédi s kontrolni skupinou.
V ramci Brand Liftu specialisté z Fragile zjistovali, jestli lidé, kterym se reklama zobrazila, Soledum
vnimaji jako léCebny pripravek na nachlazeni, rymu a kasel. A po vyplnéni ankety jim zobrazili
dékovny banner, kde se opét objevila znacka Soledum.

Jak kampani pomohla zména textace?

Pri startu kampané agentura sahla po CPM algoritmu pro vyméreni optimalni cenové hladiny. Po
dostatecném poctu impresi specialisté omezili vrchni hranici CPM a spustili optimalizaci na CPC
quality.

Ukéazka nativni reklamy z kampané.

Tento postup v nasledujicich dnech prinesl zasadni nérust CTR, které dosahlo finalni hodnoty 0,72
%. K vyslednému CTR prispéla i iprava textu nativni reklamy, ktera v porovnani s puvodni textaci
zajistila vyssi proklikovost. V ramci placementt dostal prednost homepage deal nativni reklamy,
ktery oproti ostatnim pozicim generoval témér dvojnasobnou hodnotu CTR.

Verze banneru CTR
Soledum - Nativni reklama verze 1 (zménéno béhem 1. tydne) 0,55 %

Soledum - Nativni reklama verze 2 0,65 %
Soledum - Nativni reklama verze 2.1 0,78 %
Celkem 0,72 %

Pocatecni verzi nativniho inzeratu béhem prvniho tydne nahradily dvé odlisSné varianty s optimalizaci
na CTR.

Vysledky prijemné prekvapily

Mezi KPIs kampané patrilo dosahnuti CTR 0,38 a frekvence 4. V kampani agentura u nativni reklamy
béhem zari uspésné nakoupila 478 489 impresi v ramci Seznam inventory s CPM 60 K¢ a CPC 8 K¢.

Uspéch znaéné podpotily i datové dealy, které v porovnanim s trznim priimérem performovaly
vyrazné lépe. Vyplatilo se také pouziti cileni na konkrétni zajmy uzivatele (0,93 %), které predcilo
soc-demo cileni (0,58 %). Nastroj ID fusion zajistil, ze kampan dosahla predem stanovené frekvence
3,89.

Prumérna
Kampan Tracked Ads frekvence eCPM eCPC Prokliky CTR
(ID Fusion)



Prumeérna
Kampan  Tracked Ads frekvence eCPM eCPC Prokliky CTR
(ID Fusion)

Nativni reklama

478 489 3,89 60,36 KC 8,39 K¢ 3442 0,72 %
Soledum

Vysledky kampané Soledum.

TIP OD FRAGILE: V néavaznosti na vysledky doporucujeme vyuzit vice variant nativni reklamy pro
lepsi optimalizaci a ndsledné kampan rozdélit na zdkladé umisténi a samotného cileni dle soc-demo,
z4jmu a pripadné i kontextu.

Prinos? LepSi povédomi o znacce i vyssi hledanost

Cést kampané s nativni reklamou predcila o¢ekavani agentury - doséhla nadprimérného CTR a
zaroven oslovila publikum frekvenci stanovenou na za¢atku kampané. VSechna nastavena KPIs se tak
podarilo naplnit, a v nékterych pripadech dokonce prekonat. Kampan jako celek dopadla velmi dobre
pravé diky nativnimu forméatu.

Jsme radi, Ze jsme se spolecné se Seznamem mohli pustit do vyzvy s cilem vyuzit nativni
reklamu co nejefektivnéji. Pravé spoluprace na vytvoreni specifickych dealt s cilenim
prispéla k uspéchu.

Seznam Brand Lift prokazal, ze kampan u exponované i kontrolni skupiny zvysila vybaveni si znaCky
Soledum v souvislosti s 1é¢bou nachlazeni. Zaroven vzrostla také hledanost znacky Soledum, a to o
56 %.
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