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Toyota se v závěru loňského roku vyhoupla na druhé místo na českém trhu, když prodala
1474 osobních a lehkých užitkových vozů.

Znamená to meziroční nárůst o tři procenta a celkový tržní podíl přes 8,5 procenta.

Vynikající výsledek ze závěru roku zajistil japonské značce celkové čtvrté místo na českém trhu za
loňský rok, jen těsně za vedoucí trojicí. Toyota celkem dodala českým zákazníkům 19 763 nových
osobních a lehkých užitkových vozů, což je meziroční nárůst o 44 procent. Celý trh přitom rostl o
necelých 17 procent.

„Toyota se loni stala nejrychleji rostoucí značkou z první desítky, když rostla 2,5krát rychleji než celý
trh. Dosáhli jsme tak rekordního celoročního tržního podílu 8,1 procenta. Právě jsme se dotkli
hranice 20 000 prodaných nových vozů za jeden rok. To je číslo, které potvrzuje silnou pozici značky
na českém trhu. Hlavně však zrcadlí spokojenost a důvěru našich zákazníků. Máme z toho radost, ale
je to pro nás zároveň velký závazek," říká generální ředitel Toyota a Lexus ČR Martin Peleška.

Toyota dosáhla druhého místa na českém trhu poprvé loni v únoru, respektive za celé první čtvrtletí.

Loni také oslavila 30 let působení v ČR. Za dobu 30 let prodala více než 150 000 nových vozů a
bezmála 46 000 hybridních vozů.

V posledních letech dosahuje tento podíl v prodejích Toyoty 70 procent osobních vozů a u značky
Lexus dokonce přes 90 procent.
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