Marketing Café v libereckém DOKu prineslo
ctyri pohledy na budovani znacky
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V duchu kolegiality se nesly obé prednasky prvni pule. David Brada podlozil svou
prezentaci tremi zakladnimi kameny. Vidét, vzplanout, vzpomenout. Kazdy marketér by mél
tyto tri slovesa odrikat zpaméti nehledé na denni nebo noc¢ni hodinu. Jeho brand by totiz
mél byt rozpoznatelny, snadno zapamatovatelny a mél by vzbuzovat emoce. Marketérum,
kteri spolupracuji s agenturou David vzkazuje: zadani je alfou a omegou. Neni nutné psat
romany. Hlavné si u tvorby brifu budte jisti tim, co chcete. V idealnim pripadé by totéz méli
chtit také vasi zakaznici.

Jan Vokurka prevzal Zezlo s pribéhy svych znacek KitKat (jesté jako brand manager Nestlé), Kitl a
Vratislavicka kyselka (jiz ve své vlastni rezii). Nahlédnout pod poklicku dal mimo jiné u stéhovani
firmy do brownfieldu Vratislavické kyselky i u procesu vstupu znacky Kitl do portfolia nadnarodniho
retézce McDonald's. Marketérum vzkéazal: nékolik let trvajici Gsili o ziskéni certifikace celou firmu
posunulo o svételné roky kupredu.

Simona Brhelova vnesla do diskuze téma slepych ulicek. Jak se prosazuje marketingova teorie
podlozena daty a dobrou praxi konkurence ve firmé, kde majitelé Ipi na svych prvotnich idealech?
Chce to notnou davku trpélivosti a diplomacie. Odménou muze byt rust obratu ze 30 miliont na 170
milion{ korun za jednu dekadu. Jako v pripadé vyrobce prirodni kosmetiky Nobilis Tilia z VI¢i hory.

Zaveér vecera patril tématu vizualni identity znacky. Grafik a komunika¢ni mag Tomas Q Prochazka
predstavil své referencni projekty, promény vizualnich identit libereckych Nordbeans a brnénského
Audio-Fon centra. Davat prezentacim profesionalni vzhled a nadto i pribéh ¢i funkci, je Tomasovym
niternym poslanim. Vybira si projekty, které jsou spolecnosti davaji pridanou hodnotu navic.

Secteno, podtrzeno, treti Market/ing Café je historii a pristi rok jej Agentura regionalniho rozvoje ve
spolupréaci s Libereckym krajem posune opét o kus dal. ,Ddvd ndm smysl marketéry vzdéldvat a
podporovat tak rist znacek z regionu,” uzavrel Jifi Ulvr, radni Libereckého kraje pro resort
hospodarského a regionalniho rozvoje, evropskych projektli, izemniho planovani a rozvoje venkova.
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