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PENNY spustilo novou kampan HRDE HEZKY CESKY. Cilem kampané je posilit povédomi o
odpovédném chovani spolecnosti k prirodé, okoli i zaméstnancum.

Zé&kladem nové kampané je predstaveni aktivit na poli spolecenské odpovédnosti. ,Penny se vzdy
snazi chovat jako dobry soused. Dlouhodobé tedy podporujeme prostredi, ve kterém zijeme. Mame
radu aktivit, jejichz prostiednictvim se starame o svét okolo nas, at uz je to péstovani vcel, sazeni
stroml nebo tklid naseho okoli. Podporujeme rodiny s détmi, seniory, spolupracujeme s
potravinovymi bankami. Pro nas je dilezité tyto véci skute¢né délat, a ne o nich jen mluvit. Na
druhou stranu, rada lidi treba netusi, co vSe ve skutecnosti v Penny délame, a protoze jsme na to
hrdi, rozhodli jsme se pripravit novou kampan, kde s nimi budeme tyto nase hodnoty sdilet,” popisuje
Vit Vojtéch, vedouci strategického marketingu PENNY Ceskd republika.

Zé&kladem kampané jsou Ctyfi televizni spoty: starost o prirodu, spolupréce s Ceskou obci sokolskou,
péce o aktivni zivot pro seniory a podékovani zaméstnanciim PENNY. Foceni a natac¢eni probéhlo na
zacéatku srpna v ateliéru v prazskych Vysocanech a na prodejné PENNY v Praze Stérboholech. ,Na
billboardech i v televizi vystupuji skute¢ni zaméstnanci PENNY, s nimiz se nasi zakaznici mohou
kazdy den setkavat na nasich prodejnach. O tom, Ze nejen délaji dobre svoji praci, ale ze maji i
herecky talent, svédc¢i i pochvaly od fotografa i reziséra nasich novych spotu,” zduraziuje autenticitu
kampané Vit Vojtéch.

Soucasti kampaneé je i podpora PENNY jako dobrého zaméstnavatele. ,Nejlepsi doporuceni je vzdy
osobni doporuceni. Vime, jak jsou u nas lidé hrdi na to, Ze jsou soucasti naseho tymu. Mame vice nez
400 prodejen po celé zemi a pro nas je to jedna velka rodina. Ano, v dobrém i zlém, tak to v rodinach
chodi. Mame na nasSich prodejnach i pripady, kdy u nas skutecné pracuji takrka celé rodiny. A my
jsme naopak hrdi na to, Ze takové zaméstnance mame. Jsme hrdi na to, Ze jsme PENNY. Proto jsme
se rozhodli se tim, a nestydim se to rici, zkratka pochlubit,” rika k této casti kampané zamérené na
employer branding Michal Batelka, vedouci HR oddéleni PENNY. , Ackoliv to pro mé nebylo poprvé,
protoze jsem fotila uz predchozi kampan PENNY, méla jsem trému. Mam ji pokazdé, nejsem zadna
modelka ani herecka,“ rika Denisa Jelinkova, zastupce vedouci prodejny PENNY v Kladné, ktera
zacinala jako brigadnice v Unhosti a stala se tvari naborové kampané uz pred dvéma roky. ,Na
druhou stranu, i pri téhle akci se ukazuje, jaky jsme tym, a ze zvladneme i to, co neni béznou
soucasti nasi prace. A jsem, samoziejmé, hrdé na to, Ze miiZzu reprezentovat vSechny zaméstnance.
Navic tym, ktery s ndmi na téchto kampanich pracuje nas vzdy dokaze na to, co nas cekd a co od nas
oCekava, pripravit. Maji s nami trpélivost, dokazi nas uvolnit, a je to vlastné zébava.”

Novou kampan pripravilo PENNY pro televize, on-line a socidlni média, tisk, instore i kina. Na
socialnich sitich odstartovala v nedéli 3. zari. Televizni divaci nové spoty poprvé vidéli v pondéli 4
zari.
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