ROZHOVOR s Mgr. Patrikem Kastnerem: Od
kongresove turistiky k Transparentni
spolupraci

49.2023 - | Asociace inovativniho farmaceutického primyslu

Pane magistre, jak byste charakterizoval pocatky vaseho pusobeni v AIFP? Co se od té doby
zmeénilo?

Lze to pojmenovat i tak, ze jste si vybojovali duvéru verejnosti?
Co v soucasnosti poskozuje povést prumyslu?
Jak hodnotite posun pacientskych organizaci?

Mozny stret zajmu resi v této oblasti hlavni pravni norma - zakon 40/1995 Sb.
o regulaci reklamy. Neni uz trochu archaicky?

Zmeéna zakona o regulaci reklamy pro vas osobné predstavuje velkou vyzvu.

Farmaceutické spolecnosti maji za povinnost provozovat verejné pristupnou
odbornou informacni sluzbu smérem k laické verejnosti, ktera poskytuje
informace verejnosti v rozsahu pribalového letaku. Tady se operuje s pojmem
informace, nikoli reklama.

A co informace pacientskym organizacim, které jsou uz zaclenény do procesu
schvalovani a cenotvorby? Maji i svou Pacientskou radu na Ministerstvu
zdravotnictvi.

Jak se zménilo vnimani reklamy a informaci v nasi dobé digitalni?
Maji vSechny staty EU stejné zakony o regulace reklamy?

A potom zde je jesté stanovisko regulatora - SUKL a jeho smérnice UST verze
3...

Existuje tedy zakon o regulaci reklamy, Eticky kodex AIFP a pak kazda
spolecnost ma své vlastni pravidla v ramci samoregulace. Neni uz trochu
preregulovano?

V cem vidite priciny zmeén, které v poslednich desetiletich vedly ke zprisnéni
pravidel ¢innosti farmaceutického prumyslu?

Pravidla jsou jednou strankou, ale jak to je s vyvmahanim jejich naplnovani?
Na to navazuje i projekt Transparentni spoluprace AIFP?
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