Nakupni galerie Myslbek predstavuje novy
vizualni styl. K jeho tvorbe byla pouzita
umela inteligence

23.8.2023 - | Hanisch and friends

Prazska Nakupni galerie Myslbek se posouva do nové éry grafického designu s ichvatnym a
inovativnim pristupem, timto krokem zahajuje svou spolupraci s prazskym uskupenim
marketingovych veteranu Hanisch and friends. Myslbek razi odvazné oziveni své tvare s
pomoci umélé inteligence, jejiz uziti vnima galerie jako priklad novodobého progresu
umélecké tvorby. Nakupni galerie Myslbek tak i v novém kabaté zuistava vérna svému
poslani - byt mistem podpory a afiliace uméni.

»Zadanim bylo propojit stavajici prvky brandu, jimiz jsou kombinace fashion, uméni a punku, a
promitnout je do nové vizualni identity. Téma umeélé inteligence je v naSem oboru samozrejmé zhavé.
Vyuziti Al pri kreativni tvorbé hravych, origindlnich vizuald pro galerii Myslbek nam prislo jako
idedlni prilezitost tento moderni a do uré¢ité miry kontroverzni nastroj pouzit,” shrnuje jednatel
skupiny Hanisch and friends Petr Hanisch.

I pres bezkonkurencni efektivitu Al (uméla inteligence nabizi moznost tvorit rychle fotografické
kolaze, které by v bézné produkci zabraly nékolik dni prace viceclenného tymu), nejvétsi pridanou
hodnotou Al je jeji urcité estetické mysterium, kterym se nové vizualy zcela odlisuji od
retailovych kampani konkurentu.

»Nespornou vyhodou je rychlost, se kterou se vytvari slozité fotomontdaze, jejichz kvalita je na vysoké
pro zakaznika zapamatovatelnéjsi,” popisuje vyhody kreativni reditel Hanisch and friends
Vitézslav Mares.

Téma umélé inteligence planuje galerie Myslbek podporit interaktivni vystavou s ruznorodym
doprovodnym programem, ktery zahrnuje odborné diskusni setkani s vybranymi experty, kteri o Al
budou hovorit v kontextu svych obort. Vystava i program maji za cil predstavit nejen prinosy umélé
inteligence pro nasi spolecnost, ale také nahlédnout na jeji komplexné&;jsi aspekty.

»Myslbek dlouhodobé podporuje uméni a design. Vyuziti Al by se tak mohlo leckomu zdat v tomto
pripadé sice az nepatricné, nicméné z naseho pohledu jej vnimame presné naopak. Uziti umélé
inteligence umélecky proces pripomina: vznikaji originalni dila, grafik ma velky prostor pro
predstavivost a nabizi se i moznost integrovat dalsi umélecké sméry do nové vzniklych materiald.
Proto se ndm tento napad hned libil a vérime, ze diky unikatnosti vysledného vzhledu budeme nyni
pro naSe zakazniky vice rozpoznatelni a jasné identifikovatelni. Celkové téma Al otevira prilezitost i
pro dalsi moznosti, téSime se tedy, co dalsSiho nam prinese,” rikd Lenka Beldikova, marketingova
manazerka Myslbeku.

Nova vizualni identita byla tvorena se strategickym cilem umocnéni stavajiciho brandu a
positioningu a bude postupné integrovana do vSech komunikacnich kanalll a propaga¢nich materiall
vCetné redesignu stavajicich webovych stranek.

O nakupni galerii Myslbek: Nakupni galerie Myslbek byla oteviena verejnosti pred 26 lety, 4.
cervence 1997. Samotna stavba, jejimiz autory jsou architekti ateliéru AHK - Zdenék Holzel a Jan



Kerel spolecné s francouzskym architektem Claudem Parentem, propojuje klasicistni architekturu s
architekturou 20. stoleti. Od svého otevieni prosla budova vyznamnou rekonstrukci pod taktovkou
architektonického ateliéru Jestico + Whiles. Nasledné ziskala zeleny certifikait BREEAM In-Use. Je
rozdélena na kancelarskou a retailovou ¢ast. Vlastnikem budovy je akciova spole¢nost Myslbek, jez
je soucasti investiéniho fondu AEW. Spravu centra ma na starosti Cushman & Wakefield.

O Hanisch and friends: Jsme uskupeni kreativcli, marketingovych veteranu a reklamnich
vizionaru. O kazdé zakazce premyslime nové. Budujeme marketingové strategie a v souladu s
kreativou tvorime plan komunikacnich platforem podporujici jeden cil: komunikovat znaCku nasich
klientl efektivné a autenticky v jazyce, na ktery zékaznici budou reagovat.



