Udrzitelné chovani firmy zajima hlavne
mladé, tretina Cechi si za Setrnéjsi vyrobu
neni ochotna priplatit
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Zasady spolecenského chovani firem jsou casto tématem, které vyvolava rozpory.

Neékteri zdkaznici si kontroluji, z jakych podminek jimi zakoupené zbozi pochazi, jinym jde pouze o
vyslednou cenu a cely proces neresi. Takové chovani u firem sleduje tretina Cecht, pro vétsinu (67
%) ale mira spolecenské odpovédnosti nehraje pri nakupovani roli.

Udrzitelné a spoleCensky odpovédné kroky, které firma podnikd, jsou podstatnéjsi pro mladé,
predevsim ve véku 18 az 24 let. Z téch sleduje jednani firem v této oblasti vice nez polovina (51 %).
Pro nejstarsi Cechy je to az o polovinu méné dulezité téma.

Pro 63 % populace nejsou podminky vyroby produktl dulezité, udrzitelnost takového vyrobku zajima
pouze &tyti z deseti Cechii. Pokud by u produktu byla doloZena $etrnost vyroby k Zivotnimu
prostredi, 38 % zakaznika by si bylo ochotno priplatit 5 a vice procent z ceny za zlepSeni
environmentalniho dopadu. Tti z deseti Cechil si neni ochotno piiplatit viibec.
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druhém misté je potom kvalita, tu fe$i jako hlavni faktor pfi ndkupu 37 % Cechii. Naopak obecné to,
v jakych podminkéch se produkt vyrabi, uz pro lidi tak podstatné neni. Jen 9 % resi zemi puvodu,
mezi takovymi zemémi jsou pritom Casto i staty s nedemokratickym rezimem, nebo ty, které svym
zaméstnancum neplati ani minimalni mzdu,” komentuje chovéani zdkazniku mluvci Raiffeisenbank
Tereza Kaisersotova.

Pokud se zakaznik rozhoduje, zda od firmy zakoupit vybrany produkt, nejvétsi bariérou, ktera
nakupu brani, je medidlni obraz spoleCnosti. Pro 38 % dotdzanych je tak zasadnim faktorem pro
vylouceni produktu firmy z uzsiho vybéru to, kdyz se o ni v médiich objevuji negativni zpravy.
Nejméné je naopak shodné trépi vyroba v zemich s nedemokratickym rezimem a nefér chovani k
dodavatelim (8 %).

O pruzkumu
Priizkum provedla agentura NMS Market Research v ¢ervnu 2022 online v Ceském narodnim panelu
dotazovanim na reprezentativnim vzorku 1007 respondentt ve véku 18-65 let.
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