Hlavni meésto Praha ziskalo prestizni ocenéni
za reklamni kampané

17.5.2023 - | Magistrat hlavniho mésta Prahy

Sérii plakatu, kde byla pomoci slovnich hricek pozménéna znama prazska mista, mohli
Prazané spatrit v 1été roku 2021 na nejruznéjsich reklamnich plochach po Praze i v on-line
médiich. Odbornici z webu mediar.cz ji loni v lednu zhodnetili jako jednu ze dvou
nejlepsich v Ceské republice za rok 2021. A v roce 2022 ziskala také Zlaté pero za nejlepsi
reklamni text roku. Nyni tato kampan slavi dalsi aspéch, a to v soutézi ADC Czech Creative
Awards, ktera hodnoti inovativni a kreativni prace v oblasti reklamy, designu, komunikace
a digitalnich médii.

,Oceneéni nds velice tési, a i kdyz to byla velka vyzva, doufam, Ze uz Zadné dalsi ockovaci kampané
nebudou potreba a budeme se moci vice vénovat nasim dalsim projektiim. Nase kampané ukazuji, ze
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odboru médii a marketingu Magistratu hl. m. Prahy Jana Berkova.

Smyslem kampané bylo odleh¢enym zpisobem motivovat verejnost k oCkovani proti covidu-19 a
zacilit pritom predevsim na tehdy malo proockované mladsi vékové skupiny. Konkrétné kampan v
nadsazce ukazovala, jak se Praha v dobé pandemie a naslednych lockdown{ proménila a ze o¢kovani
je jednim ze zpUsobu, jak docilit toho, aby lidé mohli v hlavnim mésté znovu zit jako dfiv. Napriklad
Vinohrady se zde vlivem pandemie zménily na , Virohrady“, Narodni tfida se pak stala ,Marodni
tridou” kvuli tomu, Ze byla v rdmci posledniho roku viceméné opusténa.

Pro hlavni mésto kampan pripravila agentura DDB Prague a vedena byla jako nizkonékladova. ,Nasi
spoluprdce si moc vazime a doufdme, Ze odvaha prazského magistrdtu inspiruje i dalsi. Kreativni
pristup k ockovaci kampani ukazuje, Ze posouvat latku komunikace ve verejné sfére md smysl, a ze
dobrd kreativa se dokdze vyrovnat i s obtiznymi tématy a efektivné tak oslovit laickou i odbornou
verejnost,” objasnuje Dora Pruzincova, CCO agentury DDB Prague.

Zvukova podoba kampané nazvana Lockdownu uz bylo dost, kterd se vysilala v radiich a na
nejruznéjsich streamovacich platforméch na internetu, vybojovala bronz v kategorii Sound. Tento
rozhlasovy spot téz ziskal stribro za pribéhovy copywriting. V ném se Magistrat hlavniho mésta
Prahy rozhodl pristoupit k vaznému tématu dlouhych lockdownl béhem pandemie covidu-19 namisto
straseni opét s humorem. Zvukovy spot ukazuje bézné situace, které se ale mohou zvrtnout, kdyz se
déji online béhem lockdownu. Posluchaci se vtipnou formou dozvédi, Ze problémy zacinaji vzdy
maliCkosti, na kterou se ale nabali dal$i a dal$i véci, situace se komplikuje a kon¢i trpkym ale
humornym finale, po kterém musime vysvétlovat, ze tomuhle vSemu se dalo predejit, kdyby se
dostatek lidi nechal oCkovat.

http://www.praha.eu/jnp/cz/o_meste/magistrat/tiskovy servis/tiskove zpravy/hlavni mesto praha zis
kalo prestizni.html
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