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JOJ Group - ako vyhradny drzitel vysielacich prav - priniesol divakom premiérovo
Majstrovstva sveta vo futbale 2026 v plnom rozsahu. Kompletny turnaj odvysielala skupina
na stanici JOJ Sport, pricom kliuc¢ové zapasy mohli divaci sledovat sicasne aj na TV JOJ.

JOJ Group pontkla vSetkych 104 zapasov turnaja na svojej streamovacej platforme JOJ play, kde na
divakov Cakali aj Specialne prenosy v ¢istom formate bez reklam v detskej sekcii.

Sampionét v televiznom vysielani zanechal obrovsky ohlas. Celkovo si turnaj na staniciach JOJ Group
zaplo 2 344 000 divakov (Cov((000)) v univerzalnej cielovej skupine 12+. V obchodnom publiku
dosiahol turnaj zésah 1 370 000 divakov Cov((000)).

Finale ako absolutny divacky magnet

Vrcholom turnaja bolo nedelné finale, ktoré sa stalo najsilnejSim momentom celého Sampionatu. V
oboch hlavnych cielovych skupindch dosiahlo mimoriadne ¢isla na TV JOJ, JOJ Sport, Jednotke a
Sport STVR:

* V univerzalnej cielovej skupine 12+ si findle zaplo 1 671 000 divékov.

* V komercnej cielovej skupine 15-57 zasiahol zaverecny duel 1 370 000 divakov.

Silny zasah aj na platforme JOJ play a online

Streamovacia platforma JO]J play zabezpecila kompletny zazitok zo vSetkych 104 zapasov vratane
detskej sekcie bez rekldm ¢i volne dostupného findle.

* V online prostredi sledovalo zapasy celkovo 2 062 639 divakov.

* Pocas MS zaznamenala platforma 18,55 % néarast predplatitelov.

» Demografia online publika potvrdila prevahu muzov (72 % muzi, 28 % zeny), pricom najaktivnejsi
boli divaci vo veku 25-34 rokov (29 %) a 18-24 rokov (27 %).

* Najsledovanej$im zapasom na platforme bolo findle Spanielsko - Argentina, ktoré si zaplo takmer
58-tisic divakov.

MS vo futbale na socialnych sietach TV JOJ

Obsah spojeny so Sampionatom vyvolal obrovsku odozvu a miliény interakcii na oficidlnych profiloch
TV JOJ:

* Facebook: 67 miliénov zhliadnuti a 1,3 milidna interakcii.

* YouTube: 36 miliénov zhliadnuti a 550-tisic interakcii.

* Instagram: 16 miliénov zhliadnuti a 630-tisic interakcii.

* TikTok: 10 miliénov zhliadnuti a 205-tisic interakcii.

Prvé majstrovstva sveta vo futbale na JOJke potvrdili, Ze Slovaci a Slovenky Zili tymto velkym
Sportovym sviatkom naplno - a to aj na socialnych sietach TV JOJ. Stboje najlepsich timov sveta
fanusikov bavili, dvihali zo sedadiel, drzali v napati az do posledného hvizdu a prinasali mnozstvo
nezabudnutelnych momentov.

Futbalovy Sampionat zaznamenal vyrazny uspech nielen v televiznom vysielani a na online
platformdch, ale aj na socidlnych sietach TV JOJ. Fanusikovia aktivne sledovali obsah spojeny s
majstrovstvami sveta, reagovali nan a zdielali svoje emocie, ¢im potvrdili mimoriadny zaujem o



futbal aj v digitalnom priestore.

Celkovo v juni, od startu majstrovstiev sveta vo futbale, az do finale MS vo futbale dosiahol Facebook
TV JOJ a JOJ SPORT fantastickych 36 miliénov zhliadnuti videi, Instagram JOJky a JOJ SPORT vysoko
nadpriemernych 16 milionov zhliadnuti, Youtube dosiahol 10 miliénov zhliadnuti a TikTok TV JOJ a
JOJ SPORT vynikajicich 5 miliénov zhliadnuti.

Co sa tyka dosahu, najispesnejsie prispevky na nasich socidlnych sietach dosiahli mimoriadne silné
vysledky. Vobec najuspesnejsi prispevok zaznamenal dosah na takmer 1,0 miliéna pouzivatelov.

Mimoriadne silné vysledky sme zaznamenali aj v oblasti interakcii. Spolu na vSetkych socialnych
sietach (Facebook, Instagram, YouTube, TikTok) sme dosiahli vybornych 1,38 milidéna interakcii.
Najuspesnejsi post prekrocil 12 000 interakcii (Instagram), resp. mal takmer 12 000 interakcii
(Facebook).

Futbal tak opat potvrdil svoju mimoriadnu popularitu a silnt online aktivitu medzi fantisikmi
vSetkych vekovych kategorii. Na nasich socidlnych sietach mohli fantsikovia zéroven sledovat
exkluzivny obsah zo zakulisia Sampionatu, zabery zo Satni, Stadidnov ¢i predzapasovych rozcviciek,
zabery z pohladu rozhodcov ako aj unikdtne momenty zachytené zo zapasov.

Velkej oblube sa tesili aj meme obrazky a videa, ktoré odlahCenou a zdbavnou formou reagovali na
nezabudnutelné, dramatické aj kuridzne momenty zo zépasov. Tento typ obsahu prirodzene
podporoval mieru interakcie a prinasal fanusikom atmosféru futbalového sviatku v uvolnenejsej a
zabavnejsej podobe.
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