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Pokud dnes inzerujete primarné na socialnich sitich nebo pres Google, mozna vam unika
jeden silny kanal, ktery ma v ceském prostredi dlouhodobé stabilni vykon, a tim je
obsahova sit Skliku.

Prectéte si ¢lanek od experta ze Seznamu Romana Dolezala, doplnény o tipy z pohledu PPC
specialisty a e-shoparky, ktera obsahovou sit vyuziva.

S obsahovou reklamou se muzete setkat na obsahovych webech, kde ¢asto ¢tete zpravy, nejruznéjsi
clanky, hledate recepty, pocasi i zabavu atd.

,Obsahovou reklamou muze byt banner, ale také tzv. kombinovana reklama, ktera kombinuje logo,
obrazek a reklamni text,” vysvétluje webovy analytik a PPC specialista Zbynék Hyrak z firmy
Optimalizovany-Web.cz a potvrzuje, Ze zejména u mensich a stfednich e-shopu dokaze byt obsahova
sit Skliku i bez vysokych investic zajimavym zdrojem navstévnosti.

Rada lid{ obsahovou reklamu vnima4 jen jako doplnék. V praxi ale dokaZe piivadét nejen navstévnost,
ale i objednavky. U rady e-shopu funguje jako dilezity pilif, ktery dopliiuje reklamu ve vyhledavani
nebo produktové kampané.

Vyuzit ji mazete jak pro budovani povédomi o znacce, tak pro akvizice novych
navstévniku, popripadé pro udrzeni stavajicich ¢i pro retargeting, kdy pripomenete
uzivatelim produkty ¢i sluzby, které si jiz prohlédli na vasem webu.

Zbynék Hyrdk, webovy analytik a PPC specialista

Sila ¢eského internetu pod jednou strechou

Velkou vyhodou Skliku je napojeni na ekosystém Seznam. Reklamy se tak nezobrazuji jen na jednom
tzce zamérené weby. V praxi to znamend, ze dokézete oslovit uzivatele v riznych fazich
rozhodovani. Zatimco nékdo se teprve inspiruje, jiny uz porovnava konkrétni produkty.

DalSim argumentem pro obsahovou reklamu na Seznamu je kvalita partnerské sité, kde se vase
reklama mimo weby Seznamu zobrazi. Partnery si peclivé hliddme a spolupracujeme jen s ovérenymi
weby. Diky tomu se vaSe znacCka nezobrazi tam, kde nechcete. To ma vliv nejen na vykon, ale i na
celkové vnimani znacky.

A diky Siri obsahové sité dokazete oslovit uzivatele podle aktualniho zadjmu, dlouhodobého chovani
nebo podle obsahu, ktery pravé ctou. Zbynék Hyrék dale doplnuje: ,V obsahové siti Seznamu je
zapojeno vice nez 1100 ceskych webu. Tento bohaty vycet obsahovych serveru zahrnuje i nejvétsi
ceské weby jako napriklad Seznam.cz, Novinky.cz, SeznamZpravy.cz, iDnes.cz, Super.cz, Blesk.cz,
Sport.cz, TN.cz, iPrima.cz atd., kde se muze reklama zobrazovat. Podle dat Seznamu pokryvaji
dokonce 95 % Ceského internetu, vybirat si lze weby dle kategorii a formatu reklam.“



Seznam v rdmci ceského internetu nabizi unikdtni prostor - kombinaci
nejduvéryhodnéjsich webti i siroké skdly oborovych partnerskych webti, kde si své
zdkazniky najde opravdu kazdy. V kombinaci s sirokymi moznostmi cileni, jako jsou
zdjmy uzivatelil, zdjmy o koupi, tematické skupiny webtl, retargeting nebo cileni na
vlastni zdkazniky, jde o prostredi, které davd smysl pro kazdého inzerenta.

David Velechovsky, Manazer Sklik konzultaci

Lokalni zasah, ktery dava smysl

Oproti globalnim platformam ma Sklik vyhodu v tom, Ze velmi dobre zné ¢eské prostredi. Pracuje s
lokélnimi, a hlavné vlastnimi daty a s chovanim uzivatelu, coz se realné promita do vykonu kampani.

Typicky to znamena:

e relevantnéjsi zasah,
e presnéjsi cileni,
e a Casto i rozumnéjsi cenu za proklik.

Na pohled z praxe jsme se zeptali specialisty na reklamu a také majitelky e-shopu:

Webovy analytik a PPC specialista Zbynék Hyrak potvrzuje, ze: ,na zakladé mych osobnich
zkusSenosti funguje obsahova reklama pres partnerskou sit Seznamu mnohem lépe nez obsahova
reklama pres GDN (Google Display Network), tj. obsahova sit Google. V praxi tak dosahuje lepsich
vysledku pravé obsahova reklama pres Sklik nez obsahové reklama v Google Ads, ktera se ¢asto
zobrazuje na nerelevantnich serverech (napriklad na click-baitovych webech, v mobilnich aplikacich
a détskych hrach, které maji velmi nizkou miru vykonu).“

Obsahovou sit Skliku vyuzivime primdrné pro akvizici novych zdkazniki. Diky kvalitnimu
inventory oslovujeme relevantni publika, kterd by nds jinak nenasla. Pro nds jako
relativné mladou znac¢ku na ¢eském trhu md navic velkou hodnotu i pribézné budovani
povedomi, které obsahovd sit prirozené prindsi. Kampané ndm zdroven sbiraji publika, se
kterymi ddle pracujeme v retargetingu. Tento propojeny pristup ndm za posledni rok
prinesl ndartst konverzi o 34 %.

Lenka Lopatovd, Centifolia.cz

Vykon, ktery neni jen o brandu

Obsahova sit neni jen o budovani znacky. Pokud jsou kampané v ni dobr'e nastavené, dokaze privadét
i konkrétni vysledky. Je ale potreba pocitat s tim, ze funguje jinak nez vyhledavani. Uzivatel tady nic
aktivné nehledd, spi$ ho zasahnete ve chvili, kdy konzumuje obsah. To znamen4, ze ho zasdhnete
driv, nez zacne resit konkrétni nakup.

,V praxi se také setkavam i s tim, Ze obsahova reklama muze oslovit uzivatele, kteri ani netusi, ze
dany produkt ¢i sluzba existuje, a diky obsahové siti muzete vasi nabidku teprve odprezentovat.
Ziskate tak zdkazniky, kteri o vas, o vasich produktech ¢i vaSich sluzbach nikdy neslyseli a
neuvazovali, ale diky obsahové reklameé zacali o koupi vazné uvazovat. Popripadé se pripomenout

.....

specialista Zbynék Hyrak.



A préavé tohle je jeji hlavni prinos. Dostanete se k zakaznikovi ve chvili, kdy je je$té otevieny ruznym
moznostem. Sklik navic pokryva cely proces ndkupni rozhodovani - od budovani znacky, pres
privadéni navstévnosti az po podporu prodeje nebo opétovné osloveni lidi, kteri vas e-shop uz
navstivili.

Cisla mluvi jasné

Sklik svym inzerentum denné doruci zhruba 2 miliony prokliku na jejich weby. Mési¢né pak zasahne
az 95 % internetové populace v Cesku ve véku 10 aZ 99 let. To z néj déla jeden z nejsilnéjsich kanald,
pokud jde o zasah v ramci ¢eského internetu.

Vyhodou je i to, Ze nejste odkazani jen sami na sebe. Pri nastavovani strategie i kampani muzete
vyuzit primou podporu konzultanti Seznamu nebo Sirokou sit 220 partnerskych agentur i
freelancert, ktefi jsou v pfimém kontaktu nasimi specialisty. Pokud tedy obsahovou reklamu teprve
testujete nebo ji chcete posunout dal, mate se o koho oprit.

Proc zacit praveé ted?

Online marketing se v poslednich letech dost méni. Resi se omezeni cookies, roste diiraz na
soukromi a nékteré kanaly postupné zdrazuji. Obsahova sit Skliku zatim tézi z vlastniho ekosystému,
diky kterému dokaze i do budoucna stabilné fungovat a dorucovat vysledky.

Pokud s obsahovou reklamou zatim nepracujete, nebo jste ji zkouseli pred delsi dobou, dava smysl se
k ni vratit. Zacnéte klidné s mensim rozpoctem vedle vykonovych kampani, testujte cileni a postupné
z ni udélejte stabilni soucast vasi online komunikace.
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