Rozlucka slovenskych hokejistov s turnajom
ovladla trh: Suboj so Svédskom pritiahol k
obrazovkam vyse 1,3 miliona divakov

28.5.2026 - | MAC TV

Utorkovy stiboj Svédsko - Slovensko, v ktorom sa nasi reprezentanti po prehre 2:4
definitivne rozlucili s tohtorocnym hokejovym Sampionatom, prilakal k obrazovkam TV JOJ
masivne mnozstvo fanusikov a ovladol televizny trh.

Zaujem o ucinkovanie nasSich reprezentantov bol enormny pocas celého turnaja. VSetkych sedem
zapasov slovenského timu na MS v hokeji 2026 na JOJke spolu s hokejovymi Stidiami zasiahlo
celkovo az 3 012 000 divakov starsich ako 12 rokov (Cov(000)).

Zé&pas Svédsko - Slovensko dosiahol v utorok poobede na TV JOJ v univerzalnej CS sledovanost 16,7
% (768 000 divakov, Rtg(000)), s podielom na trhu 58 % (Shr%), pricom zasiahol 1 285 000 divakov
(Cov(000)).

Zapas spolu s analyzami zo Studii celkovo zasiahli az 1 361 000 divakov (Cov(000)) nad 12 rokov.

Najsledovanejsia bola v tomto publiku druhad tretina zépasu - 17,8 % (Rtg%), pri trhovom podiele
59,1 % (Shr%). Pozrelo si ju 817 000 divakov (Rtg(000)) a zasiahla az 1 027 000 divakov
(AvRch(000)).

Druha tretina stretnutia zaujala najviac muzov vo veku 35-44, ktori dosiahli sledovanost az 29 %
(Rtg%) a podiel 79,2 % (Shr%) a muzov 45-54, u ktorych bola sledovanost zapasu 19,5 % (Rtg%) a
podiel az 66,8 % (Shr%).

U mladych muzov vo veku 15-24 bol podiel tretiny vysoky, az 86,4 % (Shr%), a u muzov 25-34
dosiahol 75 % (Shr%).

Co sa tyka Zenského publika, tato skupina vo veku 35-44 rokov dosiahla sledovanost druhej tretiny
duelu 16,2% (Rtg%) a podiel u nich vyskocil na 59,8 % (Shr%).

Starsie zeny vo veku 45-54 rokov mali trhovy podiel 55,1 % (Shr%) a zeny 15-24 podiel 81,1 %
(Shr%).

V obchodnej skupine bola sledovanost stretnutia Slovakov proti ,trom korunkam” tiez vysoka, a to
15,6 % (Rtg%) a podiel dosiahol az 68,2 % (Shr%).

Duel sa stal v obidvoch hlavnych cielovych skupinach najsledovanej$Sim programom dna.

Spi¢kovy svetovy hokej vrcholi

Hoci sa tohtoro¢né brany play-off rozohrajui uz bez ucasti slovenského vyberu, hokejovi fanusikovia
nepridu o tie najlepsie svetové siiboje. Sampionat sa presiva do svojej klticovej vyradovacej fazy a uz

vo Stvrtok prinesie na obrazovkach TV JOJ a JOJ

Sport $tyri mimoriadne atraktivne $tvrtfindlové $lagre silnych hokejovych velmoci.
Ku vSetkym zdpasom su pre divakov pripravené aj sprievodné hokejové Studia s analyzami a



expertmi, ktoré odstartuju tradicne pred zacCiatkom prenosov.

Stvrtkovy $tvrtfinélovy program odstartuje o 16:20. velkym stibojom medzi Finskom a Ceskom na TV
JOJ, zatial ¢o stanica JOJ Sport v rovnakom &ase (0 16:20) prinesie zdmorsku bitku dvoch hokejovych
gigantov Kanada - USA.

Vyradovacie boje budu pokracovat vecernym programom o 20:20. Na TV JOJ sa predstavia timy
Svajéiarska a Svédska a paralelny zapas medzi Nérskom a Loty$skom si divaci budd moct vychutnat
nazivo na JOJ Sport.

Hokejovy maraton na JOJke bude pokracovat pocas vikendu, kedy spozname novych majstrov sveta.
Vsetky zostévajuce vikendové zapasy vratane predzapasovych studii budu vysielané sicasne na
staniciach TV JOJ, JOJ Sport a na streamovacej platforme JOJ play.

V sobotu st na programe oc¢akavané semifinalové zépasy. Prvé semifinale odstartuje o 15:20. a meno
druhého finalistu spozname po vecernom zapase, ktory sa zacina o 20:00.

V nedelu ¢aka divakov JOJky velkolepé finale celého Sampionatu. Boje o cenné kovy otvori duel o
bronz popoludni o 15:30. Novych svetovych Sampiénov spozname po findlovom zdpase, ktory ma
uvodné buly naplanované o 20:20.

Hokej bavi fanusikov aj na socialnych sietach TV JOJ

Okrem vynikajucej sledovanosti v televizii a online platformach sa hokej mo6ze pochvalit aj vyraznym
uspechom na socialnych sietach.

Celkovo v maji so Startom MS v hokeji ma Facebook TV JOJ pocCet zhliadnuti videi az 60 miliénov,
Instagram JOJKky vysoko nadpriemernych 45 miliénov a TikTok TV JOJ 15 miliénov.

Co sa tyka dosahov, najispesnejsie posty na socidlnych sietach JOJky dosahuju velmi silné vysledky -
pohybuju sa okolo 1,5 milidna zasahov, pripadne prekracuju hranicu 1 miliéna zasahov alebo sa jej
vyrazne priblizuji. Uplne najispes$nej$im je post, ktory zaznamenal dosah na takmer 2 miliény
divakov.

Co sa tyka interakcii, TV JOJ v m4ji na sociélnych sietach nateraz dosiahla mimoriadne silné
vysledky. Instagram TV JOJ zaznamenal az 1,8 miliona interakcii, Facebook TV JOJ dosiahol velmi
vyraznych 950 000 interakcii a silné ¢isla priniesol aj TikTok JOJky so 750 000 interakciami.

TOP 3 najuspesnejsie posty od zaciatku MS v hokeji v pocte interakcii (like, komentar,
zdielanie):

* Na Facebooku TV JOJ najuspesnejsi post prekrocil hranicu 23 000 interakcii, druhy v poradi
zaznamenal 23 000 interakcii a treti dosiahol viac ako 20 000 interakcii.

* Na Instagrame TV JOJ zaznamenal najvacsi uspech post s takmer 40 000 interakciami, druhy
najuspesnejsi post dosiahol viac ako 23 000 interakcii a treti v poradi ziskal 22 000 interakcii.

* Na TikToku TV JOJ bol najsilne;jsi post s viac ako 20 000 interakciami, druhy v poradi ziskal 18 000
interakcii a treti najuspesne;jsi post dosiahol 17 000 interakcii.

Hokej tak opéat potvrdzuje svoju popularitu a silnt online aktivitu medzi fanisikmi vSetkych vekovych
kategdrii. Pre nasich divakov a divacky pripravila JOJka Specidlne videa s hokejistami - rézne otazky,
aktivity a vyzvy (challenge).



Na socialnych sietach zaroven fanusikovia mo6zu sledovat exkluzivny obsah zo Satne, zabery zo
Stadidnov ¢i rozkorculovania a unikatne momenty s mikrofénmi pripnutymi priamo na hokejistoch
alebo rozhodcoch, tzv. “mic up” (vdaka tomu mozu fanusikovia pocut, ¢o hokejisti a rozhodcovia
hovoria na lade - pokyny, reakcie, vtipy ¢i debaty so spoluhracmi).

Populadrne st aj meme obrazky a meme vided, ktoré odlah¢enou a zabavnou formou reaguju na rézne
momenty zo zapasov. Tento typ obsahu pomdaha prirodzene zvySovat mieru interakcie a prinasa
fanasikom hokejovy obsah v uvolnenejsej podobe.

Pokial sprava neoznaci inak, data su uvedené v cielovej skupine 12+. Data st analyzované v merani
LIVE + VOSDAL (Viewing On Same Day As Live) - analyza zivého vysielania spojena s oneskorenou
sledovanostou prehranou v ten isty den ako Zivé vysielanie. Data st od 1. 1. 2017 analyzované s
pridanim HOSTI. © 2004 - 2026 PMT, s.r.o. , Vetky prava vyhradené. Zdroj dat: PMT/FIFTY5BLUE;
PR JOJ Group.

JOJ Group je najvacsia sikromna televizna skupina na slovenskom medialnom trhu. Prevadzkuje 15
televiznych stanic: na izemi SR vysiela v ramci skupiny 8 stanic: TV JOJ, JOJ Plus, JOJ Krimi, JOJko,
JOJ Sport, JOJ Sport 2, JOJ 24, JOJ Svet; v ramci CR vysiela 7 stanic: JOJ Cinema, JOJ Family, JOJ
Svét, CS Film, CS Mystery, CS History a CS Horror. Stc¢astou skupiny je streamovacia sluzba JO]
play, desiatky webov a najvacsia slovenska video siet Valetin. Televizia JOJ je 7-ndsobna drzitelka
prestizneho ocenenia.
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