Workshop o RTB: Jak funguje nakup reklamy
v realném case
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Za kazdym online bannerem se skryva rozhodnuti, které padne béhem zlomku sekundy. Jak
tento proces funguje v praxi, ukazali studentiim Masarykova ustavu vyssich studii CVUT
odbornici ze spolecnosti Seznam.cz - Jiri Novotny, Aneta Richterova a Linda Rosenbaumova
- v ramci jiz tretiho workshopu zaméreného na Real-Time Bidding (RTB), ktery probéhl v
predmétu Digitalni marketing bakalarského programu Ekonomika a management.

Co je RTB a jak funguje?

RTB (Real-Time Bidding) predstavuje moderni zptisob ndkupu online reklamy, ktery probiha formou
aukce v redlném case Ve chvili, kdy uzivatel navstivi webovou stranku, probéhne béhem nékolika
milisekund automatizovana aukce mezi inzerenty Reklamni prostor ziskava ten, kdo nabidne nejvyssi
cenu, a jeho reklama se nasledné zobrazi konkrétnimu uzivateli Tento proces je plné automatizovany
a umoznuje velmi efektivni praci s reklamnim prostorem i rozpocty

Jednou z hlavnich vyhod RTB je Siroka Skala moznosti cileni Inzerenti mohou kampané zamérovat
napriiklad podle: socio-demografickych udaji, zajmu uzivateld, nakupniho chovani, kontextu obsahu
nebo klicovych slov Velky diraz byl kladen na tvorbu tzv custom segmentu, které umoznuji presné
zacileni na konkrétni skupiny uzivateld a zvySuji efektivitu kampani

RTB v pripadové studii

Workshop nabidl i prakticky pohled na vyuziti RTB v marketingovych kampanich Studenti se
seznamili s rozdilem mezi brandovymi kampanémi (budovani znacky) a akvizicnimi kampanémi
(zamérenymi na ziskani novych zakazniki), a vykonové (oslovit vSechny navstévniky webovych
stranek, aby nakoupili) Predstaveny byly také klicové metriky, jako je mira prokliku (CTR), vizibilita
reklamy nebo konverze vCetné tzv post-impression konverzi, které sleduji chovani uzivatele i po
zobrazeni reklamy

Soucasti workshopu byla také pripadova studie kampané, ktera vyuzivala hyperlokacni cileni na
konkrétni instituce, jako jsou méstské urady nebo Skoly Vysledky ukéazaly vysokou efektivitu tohoto
pristupu, zejména z hlediska zasahu relevantniho publika a nadprumeérné vizibility reklamy

Workshop vhodné zavrsil spolupraci se spole¢nosti Seznam cz v letnim semestru 2026, kdy studenti
nejdrive resili tkoly v ramci Seznam cz studentské kampané V kvizu na zavér workshop tfi nejlepsi
studenti dokonce vyhrali ceny s logem Seznam cz
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