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Slovenska jahnacina predstavuje kvalitny domaci produkt s vysokou pridanou hodnotou pre
polnohospodarstvo, vidiek aj spotrebitela. Kym v minulosti smerovala vyznamna cast
slovenskej produkcie jahniat predovSetkym do zahranicia, najma na taliansky trh, v
poslednych rokoch sa podarilo vyrazne posilnit jej uplatnenie aj na slovenskom trhu.

Pod znackou ,Zlaté jahna - 100 % slovenské” sa slovenska jahnacina dostala na pulty obchodov
ako kontrolované, cerstvé a domace maso, ¢im sa postupne zvysuje jej dostupnost pre slovenského
spotrebitela. ,Rastici vyvoj poctu predanych jahniat na slovenskom trhu zdroven potvrdzuje,
Ze propagdcia slovenskej jahnaciny a spoluprdca ministerstva s chovatel'mi prindsaju
konkrétny vysledok v podobe rasticeho domdceho odbytu”, uviedol minister Takac.

Minister zaroven pripomenul naro¢né obdobie spred roka, ktoré vyrazne ovplyvnilo predaj jahniat do
zahranicCia: ,Pred rokom nas zasiahla slintacka a krivacka po viac ako 50 rokoch. Som rad,
Ze sa ndm ju podarilo braviurne zvladnut. Patri za to vel'ké podakovanie pol'nohospodarom
aj vsetkym zlozkam, ktoré sa podiel'ali na rieseni tejto situdcie.” Slovensko zvladlo krizova
situaciu lepsie ako viaceré iné krajiny: ,Nasi odbornici dnes pomadhaju aj v zahranici a méozeme
zhodnotit, ze Slovenska republika bola vysoko profesionadlne pripravena.”

Pozitivnym trendom je rast podielu domacej spotreby: , Vel'mi ma tesi, ze po dlhych rokoch sa
zvysil podiel umiestnovania slovenskej vysokokvalitnej jahnaciny na domaci trh najmd v
obdobi Velkej noci. Dnes je to priblizne 50 na 50 - polovica produkcie zostdva na Slovensku
a polovica smeruje na export.” Slovenska jahnacina si pritom drzi silni poziciu aj v zahranici,
najma na talianskom trhu, kde je podla ministra vysoko cenena pre svoju kvalitu.

Minister zdoraznil, Ze sektor chovu oviec ma aktualne k dispozicii najvyssiu podporu v historii:
»~Podarilo sa nam nastavit financné prostriedky tak, ze chovatelia maju historicky najvyssie
dotacie. Podpora sa moze vysplhat az na viac ako 100 eur na jednu ovcu.”

Zaroven informoval o novej intervencii schvalenej Eurépskou komisiou: ,Podarilo sa nam presadit
novu podporu, ktora moze priniest dalsich priblizne 100 eur na jednu ovcu pre
ekologickych chovatelov. To znamena vyrazné posilnenie sektora.”

Podla ministra sa slovenské polnohospodarstvo posunulo najma v efektivite vyroby:,Dnes nejde len
0 pocty zvierat, ale o produktivitu. Mame sice menej zvierat ako pred 20 rokmi, ale
produkcia je porovnatelna. To ukazuje vyrazny technologicky pokrok.”

Zaroven vyzdvihol kvalitu slovenskych produktov: ,Mdme dostatok kvalitného ovcieho mlieka, z
ktorého vieme vyrabat spickové vyrobky, ktoré si konkurencieschopné aj v zahranici.”



Vyzvou zostava nedostatok pracovnej sily. Napriek pozitivnemu vyvoju sektor ¢eli zasadnej vyzve:
»Najvdcsim problémom je dnes pracovna sila. Mnohi pol'nohospodari by chceli zvysovat
stavy, ale nemaji I'udi. Ide o pracu, ktora je nepretrzita, 24 hodin denne.” Minister potvrdil,
ze rezort hlada riesSenia aj v tejto oblasti.

Na zaver minister ocenil spolupracu so sektormi a zdéraznil vyznam doméacej spotreby:, Tesi ma, ze
viac produkcie zostava na slovenskom trhu. Je to dobra sprava pre nasich chovatelov aj pre
spotrebitelov.”

Na tlacovej konferencii zaznela aj vyzva smerom k verejnosti, aby najma v obdobi velkono¢nych
sviatkov uprednostnili domdacu produkciu a podporili slovenskychfarmarov.

V praxi tak nejde o jednorazovi medialnu aktivitu, ale o viacrocnu komunikac¢no-odbytovu liniu Statu,
ktorej cielom je presmerovat Cast produkcie z tradicného exportu na domaci trh. Podpora domaceho
predaja jahnaciny preto zdroven znamena podporu slovenskych chovatelov, vidieckeho priestoru,
tradi¢nej vyroby potravin aj udrzatelného manazmentu krajiny.

Slovensku jahnacinu je preto potrebné vnimat ako produkt s vysokou kvalitou, domécim p6vodom a
rasticim trhovym potencidlom. Jej propagacia nie je iba podporou jedného druhu masa, ale aj
podporou pozitivneho vztahu spotrebitela k doméacim produktom a k slovenskej potravinovej
produkcii.
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