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Google se méni z vyhledavace na , odpovidac” a do hry vstupuji AI Overviews nebo Al Mode.
Pro e-shopy to predstavuje novou vyzvu: jak si udrzet pozornost zakazniku, kdyz jim uméla
inteligence naserviruje odpovéd primo na strance vysledku? Jak AI méni SEO a co byste v e-
shopu méli délat, radi ve webinari Pavel Ungr.

Pripravte z hlediska SEO sviij e-shop na nové systémy, at neprichazite o viditelnost, navstévnost a
objednavky. Tento ¢lanek prinasi shrnuti z webinare Al a SEO experta Pavla Ungra a ukazuje, jak je
dulezité se vracet ke koreniim SEO a jak velkou roli hraje autorita, brand a schopnost byt citovan.

(Zdaznam webindre je z ledna 2026. Tento textovy souhrn nize vznikl redakéné pomoci Al ndstrojt
Cesky.AI a ChatGPT 5.4).

Timestamps aneb Co ve webinari najdete:

0:00 Uvod

05:03 Al Overviews: Jak vypada zména ve vyhledavani s AI?
07:08 Co déla Al Overviews s navstévnosti?

10:35 Al Overviews + PPC reklama

12:02 Pasti AI Overviews

16:00 AI Mode: Co to je a jakd mame zatim data?
20:15 Problém Al Mode

22:05 Obéti Al: Pro¢ mezi né mohou patrit i e-shopy?
27:10 Jak se muzeme branit?

29:38 Jak se muzeme prizpusobit?

31:44 SEO je mrtvé nebo ne?

38:42 Co tedy délat, abyste byli vidét?

01:05:58 EEAT: Co to je a proc to resit? Konkrétni tipy
01:16:34 Jak pristoupit k méreni?

01:23:06 Prognéza a rady na zaver

01:26:20 Q&A

Od vyhledavace k odpovidaci: Co jsou Al Overviews?

Drive uzivatel zadal dotaz a sdm musel prozkoumat vysledky. Dnes Google vyuziva Al k vytvoreni Al
Overviews (Al prehledu). Na dotaz typu ,jak vybrat mycku” uz nevidite jen odkazy, ale shrnuti od
Gemini se zdroji. DalSim stupném je AI Mode, plnohodnotny asistent primo ve vyhledavani, ktery
umoznuje o tématu déale konverzovat bez nutnosti proklikdvat weby. AI Mode se Pavel Ungr vénuje
ve webinari (od 16. minuty), podivejte se.

Dopady na navstévnost

Podle studii (viz zdroje nize) mohou Al Overviews snizit primou navstévnost o 25 % az 40 % kvuli
poklesu miry prokliku (CTR). Proc se to déje?



e Al Overviews jsou designovany tak, aby lidé nemuseli klikat dal.
e Zdroje jsou skryté pod malymi ikonkami, které vyzaduji dalsi interakci uzivatele.

Na co mohou uZzivatelé narazit pri uzivani AI Overviews? Pasti Al Overviews (sledujte od 12:02)
Odpovéd muze vzniknout z prelozeného obsahu

Pokud Google nema dost kvalitnich podkladi v daném jazyce, mize si vzit zdroj z jiného trhu a
prelozit ho. Pro ¢estinu je to dllezity poznatek. Men$i jazyk znamena mens$i mnozstvi dat. To zvySuje
Sanci, ze se do Al odpovédi dostanou zahrani¢ni zdroje misto lokélnich.

Zdrojem nemusi byt web, ale dalsi AI stranka

Zdroj nékdy nevede na web, ale na jinou Al stranku Googlu. Uzivatel tak zustava dal uvniti jednoho
ekosystému a k pivodnimu zdroji se vibec nedostane.

Nékteré URL nemusi fungovat

Muze se stat, ze zdrojova URL ve vysledku nevede na existujici stranku a konci chybou.
Proc e-shopy musi resit Al vyhledavani
Al muze prevzit roli prostfednika a sebrat pozornost, kterou driv ziskaval web. Typicky jde o:
e poradny,
e Clanky s vysvétlenim vybéru,
e srovnani,

e evergreen obsah,
« obsahové sekce kolem produktu.

Jakmile se uzivatelav dotaz posune do faze rozhodovéni, vysvétlovani nebo porovnavani, Al muze
vstoupit mezi uzivatele a web. A to je chvile, kdy potrebujete byt vidét i v Al vyhledavani, protoze
chcete, aby lidé nakoupili u vas. Sledujte od 22:05.

Strategie nalezitelnosti: jak se prizpusobit
Nestaci resit jen jednotliva klicova slova. Dulezitéjsi je, aby se web dostal mezi zdroje, které Al

systémy pouziji, cituji nebo doporuci. To méni obsahovou i SEO strategii. Tuto ¢ast i praktické
ukdazky najdete ve webinari od 38:44.

1. Zacnéte u znacky

Znacka je jeden z nejsilnéjsich pilifu viditelnosti. Dllezité je, aby byl e-shop zapamatovatelny,
rozpoznatelny a v oboru néc¢im jasné odlisny.

Vas cil je jednoduchy: Kdyz si ¢lovék rekne, kde by mél v daném oboru nakoupit, mél by si mezi
prvnimi vybavit pravé vas. Dilezité je najit vlastni misto, specializaci a davod, pro¢ si vas
zapamatovat.

Co ma byt na webu jasné vidét

Na webu by mélo byt snadno dohledatelné:



e kdo jste,

e co déléte,

e proc to délate,

* kdy jste zacali,

e co vas k tomu vedlo,

* kde vas zdkaznici najdou,
e jak fungujete.

Tyto informace nemaji byt schované jen na jedné strance. Mély by se propisovat napri¢ webem: do
produktovych stranek, do kategorii, do obsahu, do celkového designu a prezentace znacky.

2. Pokryjte celé téma, ne jen hlavni dotaz
Tady se musime seznamit s pojmy , Query Fun Out” a Atomic Content.

Google rozklada obecné dotazy na specificka podtémata. Pro kazdé takové téma byste méli mit
smysluplny a unikatni obsah.

e Atomic Content: Rozdélte texty do mensich, srozumitelnych prvki pod nadpisy.
» FAQ: Casto kladené dotazy pod produkty a kategoriemi spliiuji definici atomizovaného obsahu
a Al je miluje.

Co z toho plyne pro obsah?

Obecny dotaz dnes casto nekonci jednim hledanim. Rozpada se na vice mensich poddotazi.
Pro kazdé dulezité téma by tedy mél web pokryvat i souvisejici otazky. Pravé tim vznika vétsi Sance,
Ze se web stane pouzitelnym zdrojem.

Rozdélte obsah do mensich celku

Dilezité informace nemaji byt schované hluboko v textu. Maji byt snadno dohledatelné a rychle
pochopitelné. Pomaha obsah rozdéleny do mensich, srozumitelnych Casti.

Lepsi je:

* jeden jasny mezititulek,

e jedna konkrétni myslenka,
« kratky odstavec,

e prehlednd struktura.

FAQ jako prakticky format

Dobre funguji i ¢asto kladené dotazy. Nejde ale o to mit FAQ co nejdelsi. Dulezité je, aby opravdu
pokryvaly téma a odpovidaly na otazky, které davaji smysl.

Smysl davaji zejména:

e pod ¢lanky,

¢ pod kategoriemi,

e pod produkty,

* pod nabidkou sluzeb.



3. Tvorte obsah, ktery jde citovat
Obsah by mél byt navrzeny tak, aby z néj mohly Al vyhledavace snadno Cerpat.
Pomahaji hlavné:

* jasné formulované odpovédi,

o faktické informace,

e konkrétni tvrzeni,

« prehledné oddélené body,

o dulezité informace zvyraznéné strukturou.

Dobre funguji také:

» statistiky,
e citace,
e vizudlné shrnuté dulezité informace.

Nepodcenujte technickou pristupnost, obsah musi byt dobre dostupny. Nejen pro uzivatele, ale i
pro roboty. Dllezita zustava i rychlost webu. Rychly a dobre dostupny web je pouzitelnéjsi pro
navstévnika i pro vyhledavaci systémy.
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4. Mérte i jiné signaly nez jen proklik
Proklik zstava dulezity. Uz ale neni jediny. Vedle navstévnosti je potieba sledovat i:

* jestli se znaCka objevuje ve zdrojich Al odpovédi,
e jestli roste brandové hledani,
e jestli si lidé znacku zapamatuji i bez okamzitého prokliku.

To je jedna z nejvétSich zmén. Viditelnost uz nemusi znamenat jen navstévu. Muze znamenat i citaci,
zminku nebo pozdéjsi névrat pres brand.

SEO neni mrtveé, jen se rozsiruje

SEO zlistava pro weby (a prirozené i pro e-shopy) nezbytnosti ve smyslu optimalizace
nalezitelnosti. Je to prace na nalezitelnosti napri¢ prostredim, kde se hledd, odpovida a doporucuje.

Zaklad se ale neméni:

o kvalitni obsah,

e dobra struktura,

e jasné pokryti tématu,

e duvéryhodnost,

* silnd znacka,

« technicky pristupny web.

Cilem neni bojovat s Al, ale vyuzit ,nové zbrané”, jako jsou citace, brandové vyhledavani a kvalitni
strukturovana data.



Zajimavé zdroje doporucované béhem webinare:
www.similarweb.com/blog/updates/product-updates/chatbot-referral-traffic-tracking/

https://ahrefs.com/blog/google-is-stealing-your-international-search-traffic-with-automated-translatio
ns/

Pavel Ungr - ¢lanky o Al
Pavel Ungr - Skoleni

Newsletter Pavla Ungra na Substacku

FAQ

Znamenaji Al Overviews konec SEQ?

Ne. Al Overviews a Al Mode nejsou konec SEO, ale dalsi rozsireni vyhledavani. To znamena, Ze vedle
klasickych vysledku pribyva nové prostredi, pro které je potreba web prizpusobit.

Proc Al Overviews snizuji navstévnost?

Protoze uzivatel Casto dostane odpovéd primo ve vysledcich. Zaroven nejsou zdroje podané tak
primo jako bézné odkazy. Na desktopu i na mobilu byva cesta ke zdrojum delsi, a tim klesa ochota
klikat.

Ma smysl blokovat Al roboty?

Technicky je to mozné. Dusledna blokace by ale mohla znamenat i omezeni vlastni dohledatelnosti.

Co ma e-shop délat jako prvni, aby pracoval na své Al viditelnosti?

Zacit u tri véci: posilit znacku, lépe pokryt poddotazy kolem hlavnich témat, upravit obsah tak, aby
byl kratsi, prehlednéjsi a snaz citovatelny.

https://blog.shoptet.cz/seo-v-ere-ai-eshopy
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