Cesi stale nejradéji nakupuji nabytek v
kamennych prodejnach. Renovovany nabytek
by uprednostnilo 28 % z nich
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Internetova populace Cechii nejradéji nakupuje nabytek u velkych retézct a vice jim
vyhovuji kamenné prodejny nez online nakupy. Prestoze cast lidi zvazuje porizeni
renovovanych kust, realna zkusenost s nimi je stale spise vyjimecna. Z ekologického
hlediska jsou pro zakazniky nejdulezitéjSi dlouha zivotnost a moznost snadné opravy,
zatimco parametry jako uhlikova stopa nebo vyroba z recyklovanych materiali hraji pri
jejich rozhodovani podstatné mensi roli. Vyzkum byl proveden agenturou ResSOLUTION
Group. Probihal metodou online shéru na vzorku 1050 respondentu z internetové populace
starsi 15 let z Ceského narodniho panelu. Doplnéni poskytuji data z monitoringu reklamy

Ad Intel spolecnosti Nielsen, ve kterém jsme se podivali na kategorii nabytku za rok 2025.

Vev s

»Navzdory dlouhodobému trendu riistu online nakupovani ztistavaji Cesi pri porizovani nabytku vérni
predevsim kamennym prodejnam velkych retézcl,”

rikd Anna Tvrskd, Senior Research Manager z agentury ResSOLUTION Group. V poslednim roce v
kamennych prodejnach vétsich retézct typu IKEA, XXXLutz nebo Jysk nakoupilo 44 % online
populace starsi 15 let, coz z nich déla jednoznacCné nejvyuzivanéjsi cestu. 26 % lidi vyuzilo online
stranky velkych retézcu, zatimco ostatni kanaly - mensi kamenné ¢i online obchody, online bazary
¢i specializované vintage obchody -zustavaji spiSe dopliikovym zpusobem nakupu.

Cesi preferuji kamenné obchody, online je az druha volba

Pri volbé preferovaného mista nakupu vétsina lidi stale uprednostiuje fyzickou navstévu prodejny.
Ctyti z deseti by si nbytek idedlné poridili v kamennych obchodech velkych retézcii. Online
stranky téchto retézcl uprednostiuje 13 % populace. Zhruba 9 % lidi preferujezakazkovou vyrobu
od truhldre a podobné velka ¢ast nejradéji vyuziva online vyhledavace nabytku.

Zajem o renovovany nabytek stagnuje

Pokud by obchody nabizely moznost zakoupit zrenovovany, jiz pouzity nabytek, 28 % dotazanych by
jej uprednostnilo pred novym. Nejcastéjsim duvodem je sniZzeni nakladu, které uvedlo 62 % z téch,
kteri o renovovany nabytek maji zajem, ekologické duvody zminilo 45 %. Tyto davody se oproti roku
2023 témér nezménily.

,Prestoze je deklarovany zajem pomeérné vysoky, praktické vyuzivani téchto sluzeb je stale velmi nizké.
Napriklad bazary velkych retézcu typu IKEA ,Druhy Zivot nabytku’ vyzkouselo v poslednich 12 mésicich pouze
7 % ' o

doplnuje Anna Tvrska.
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V ramci vyzkumu jsme se zeptali i na dilezitost vybranych atributi spojenych s ekologii.



Pti vybéru nabytku Cesi kladou nejvétsi diiraz na kvalitu a prakti¢nost. Dlouhou Zivotnost povaZuje
za dulezitou 93 % dotazanych, pricemz vice nezdvé pétiny ji povazuji za zcela klicovou. Podobné
vyznamna je také moznost snadné opravy nebo vymény dila, kterd je dulezita pro 85 % lidi.

Z ekologickych atributt lidé nejvice ocenuji pouziti obnovitelnych materialu, snadnou recyklaci ¢i
ekologické baleni, priCemz tyto faktory oznacuje za dulezité priblizné 60 % dotédzanych. Méné
relevantni je vSak minimalizace odpadu pri vyrobé, nizka uhlikova stopa nebo vyroba z
recyklovanych materilu.

Specifickou roli hraje také piivod vyrobku. Vice nez polovina (55 %) lidi povazuje za dulezité, aby
byl ndbytek vyroben v Ceské republice, a tato preference vyrazné roste s vékem. O ekologicka
témata se nadprumérné zajimaji Zeny a mladsi lidé.

Inzerce

Podle dat Ad Intel spolec¢nosti Nielsen v segmentu nabytek méla za posledni rok nejsilnéjsi inzerci
znacka XXXLutz s cenikovou hodnotou* vyuzitého reklamniho prostoru ve vysi 401 miliont K¢.
Druhy nejvétsi objem inzerce méla znacka Mébelix v hodnoté 396milionu K¢ a treti IKEA s
hodnotou 294 miliond K¢.

*Cenikovd hodnota neni ekvivalentem redlnych (Cistych) investic do nakupu reklamniho prostoru (na
redlnou cenu, kterou firmy za ndkup reklamniho prostoru skutec¢né zaplati, ma vliv rada faktort jako
celkovy objem nakoupeného prostoru, uplatneni slev, barterové spoluprdce a podobné). Reporting
cenikovych hodnot reklamniho prostoru ovsem spolehlivé zachycuje vyvoj a trendy soucasného
reklamniho trhu (umozriuje napr. porovndvat jednotlivé zadavatele, média nebo odvétvi mezi sebou
apod.).
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