Spotify Wrapped uz brzy zaplavi siteé.
Vysledky zajimaji pres polovinu uzivatelu,
verejneé je ale sdili jen necela desetina
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Uz jen nékolik dnu nas déli od zverejnéni osobniho vyroc¢niho zebricku nejposlouchané;jsi
hudby za rok 2025: Spotify Wrapped. Vysledky pak na chvili zaplavi socialni sité, protoze
uzivatelé po celém svété je radi sdileji a davaji tak na odiv, jaké interprety, alba, Zanry cCi
podcasty tento rok nejvice poslouchali. Ale kolik ¢eskych uzivatela tyto zebricky doopravdy
zajimaji? A kolik jich je sdili? Na to jsme se zeptali v jednom z nasich poslednich vyzkumu.
Vyzkum realizovala agentura ResSOLUTION Group na reprezentativnim vzorku tisicovky
respondentii ¢eské internetové populace z National Sample CZ (dfive Cesky narodni panel)
ve véku 15 a vice let.

Sluzby pro streamovani hudby

V internetové populaci Cechti starsich 15 let je podle aktuélnich dat ResSOLUTION Group 36 %
uzivatelu sluzby Spotify, 35 % uzivateld YouTube Music a 5 % téch, kteri pro streamovani hudby
pouzivaji Apple Music. Ostatni aplikace, jako jsou Tidal nebo Deezer, pouZzivaji jen jednotky procent
dotdzanych. 36 % respondentll potom aktualné nepouziva zadnou z platforem pro streamovani
hudby.

Asi neprekvapi, Zze nékterou ze zminovanych sluzeb Castéji vyuzivaji mladsi dotdzani, prevazné pak ti
ve véku 15-34 let. Vyjimku tvori pouze YouTube Music, kterou vyuzivaji v nejvétsi mire respondenti
ve véku 35-54 let.

Spotify Wrapped

Ve vyzkumu jsme se blize podivali na zajem o vyro¢ni vysledky osobnich poslechovych navyku na
nejvyuzivangéjsi platformé Spotify, zndmé jako Spotify Wrapped. Ty se v profilech uzivatela bézné
objevuji uz koncem listopadu ¢i zacatkem prosince. Vice nez polovinu (54 %) ¢eskych uzivatell
sluzby jejich vysledky obvykle zajimaji. Ve vétsi mire to plati pro Zeny a z hlediska véku pro
nejmladsi kategorii 15-34 let. 28 % dotdzanych je vSak pouze prohlizi, ale nijak je nesdili. 15 % je
sdili v soukromych konverzacich se svymi znamymi (mezi nejmladsimi uzivateli je to 24 %) a pouze 8
% Ceskych uzivatelt Spotify je sdili verejné na svych sociélnich sitich (z nejmladsich 13 %).

A co uzivatele na vysledcich Spotify Wrapped zajima nejvic? Nejvetsi cast dotazanych, které tyto
Zebricky zajimaji, je zvédava na interprety, skladby a zanry, které v daném roce poslouchali -
odpovédeély tak tri ctvrtiny dotazanych. Vice nez polovinu (53 %) pak zajima vyvoj jejich hudebniho
vkusu. Ctvrtina je sleduje kviili porovnavan svého poslechu s ostatnimi uZivateli a 15 % zajima
vizualni zpracovani samotného Spotify Wrapped, které miva podobu kratkych personalizovanych
animaci.



Co se tyce vysledku Spotify Wrapped ostatnich lidi, tak 83 % vzorku odpovédélo, Ze je nezajimaj.
Pouze 10 % uvedlo, Ze je zajimaji vysledky jejich pratel sdilené v soukromé konverzaci a 8 % pak
projevuje zajem o prispévky s témito zebricky na socialnich sitich. 4 % se zajimaji o vysledky sdilené
celebritami nebo zndmymi osobnostmi.
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