Sdilej védu! na CXI TUL nabidne prednasky i
diskuzi o marketingu a popularizaci vedy
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Jak lidem priblizit vysledky nasich védcu, jak relativné slozité téma komunikovat
srozumitelné a Ctivé? Nejen o tom bude 9. fijna na CXI TUL prednaset osm profesionalu
pohybujicich se v oboru marketingu védy, vyzkumu a inovaci. Na akci zvou predevsim
védce, studenty, ale marketéry firem s vlastnim R&D. Registrovat se mohou bezplatné zde.

»,Mnoho védct a vyzkumniku si od marketingu drzi odstup - to bychom radi zménili. Chceme ukéazat,
ze vysledky jejich prace jde komunikovat citlivé i s jiskrou. A ze z toho mohou tézit oni sami,
verejnost i cely nas region,” rika za organizatory akce Eva Dolezalova z vyzkumného dstavu CXI
TUL, kterad sama zazila, jaké to je prejit z laboratore do svéta marketingu védy.

Pozvani na akci prijala Markéta Klicova, ktera svou védeckou drahu nastartovala v laboratorich
Technické univerzity v Liberci. Vyzkum nanomateriald ji postupné dovedl na prestizni Harvard
Medical School, do Zebticku Forbes 30 pod 30 i k zalozeni startupu Nanoflexion.

Libereckou TULku bude reprezentovat také duo védcl Pavlina KonopacCova a David Mares, které se
svym vyzkumem v oblasti nanochemie zari diky svébytnému humoru na sociélni siti Instagram. Jejich
video pripodobnujici nuklearni magnetickou rezonanci k véstecké kouli dosahlo vice nez pul milionu
zhlédnuti a triceti tisic lajku.

Sviij pohled prida i Jitka BureSovéa z Ekonomické fakulty TUL, finalistka soutéZe Cesky VSevéd a
marketérka programt TACR a HORIZONT nebo Roman Vale$, ktery univerzité spravuje profily na
socialnich sitich.

Akademicky pohled zvenci prinese na pudu TULKy Zuzana HubiCkovéa, zakladatelka SciComHubu,
otevrené komunity a spolku pro védeckou komunikaci. Propojuje nadsence i profesionaly a snazi se
posouvat uroven komunikace ¢eské védy kupredu.

Marketing je jen jeden

~Marketing védy je jako marketing jakékoliv jiného produktu,” rika Ondrej Toral ze spolec¢nosti
MEGA Group, kterd ve Strazi pod Ralskem vyviji elektromembranové technologie a vyvazi je do
celého svéta. Svij pohled marketéra firmy s vlastnim vyzkumem a vyvojem predstavi ve druhé c¢asti
akce.

Lukas Jokl z Agentury regionalniho rozvoje navaze prikladem, jak ispésné dostat produkt transferu
technologii do mainstreamovych médii. Socialni robot Robic, zapujc¢eny od $panélského
akademického spinoffu Inrobics, v cervenci zaujal rozhlas i televize. Ukazal Liberecky kraj jako
region, ktery progresivne vyuziva umélou inteligenci v socidlni oblasti.

Posledni hostem propojujicim akademicky a byznysovy sektor bude Ondrej Herskovi¢, dokumentarni
rezisér a autor vice neZ 150 poradl o védé pro Ceskou televizi. Uké&Ze, jak mohou védecké instituce i
technologické firmy komunikovat své vysledky pomoci pritazlivého audiovizualniho obsahu.

»Sdilet védu je jako bézet stafetu - kdyz vysledek nepredate dal, zavod nema smysl. Proto jsme na
kraji v ramci projektu Smart Akcelerator radi podporili akci na Technické univerzité v Liberci, ktera



dava védé tvar i pribéh,” uzavird Edvard Kozusnik, statutarni naméstek hejtmana Libereckého kraje
za resort hospodarského a strategického rozvoje.

http://www.kraj-lbc.cz/aktuality/sdilej
pularizaci-vedy-n583725.htm



http://www.kraj-lbc.cz/aktuality/sdilej-vedu-na-cxi-tul-nabidne-prednasky-i-diskuzi-o-marketingu-a-popularizaci-vedy-n583725.htm
http://www.kraj-lbc.cz/aktuality/sdilej-vedu-na-cxi-tul-nabidne-prednasky-i-diskuzi-o-marketingu-a-popularizaci-vedy-n583725.htm

