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Léto je obdobim, kdy se v ceskych nemocnicich kazdorocné projevuje nedostatek krve i
jejich darcu.

T-Mobile proto ve spojeni s ¢eskymi influencery a za podpory Ceského ¢erveného kiize (CCK) spousti
kampan Dej odbér, ktera ma za cil motivovat nové i stavajici darce. Kampan pobézi od 11. do 31.
srpna 2025 za vyuziti YouTube videi a propagace na socidlnich sitich. Svou krev v transfiznich
stanicich ¢eskych nemocnic pravidelné daruje podle Ceského ¢erveného ktize priblizné 220 000
darct. K hladkému zajisténi dostatku krve a dalSich transfiznich pripravki je jich vSak treba alespon
300 000. Tento deficit se kazdorocné ukazuje predevsim v letnich mésicich, kdy je rada darcu na
dovolenych a zaroven nemocnice resi vice Urazi z letnich aktivit. Nova kampan T-Mobilu chce zvySit
povédomi o této situaci a zaroven aktivné oslovit potencialni prvodarce i ty, kteri uz maji s
darovanim zkusSenosti. Kampan vyuziva format YouTube videi s influencery, jako je sportovkyné
Lucie Minarova nebo YouTuber David Luu, kteri se sami rozhodli darovat krev a zaroven k tomu
motivovat i své sledujici. Kampan, ktera se natacCela primo v prostorach Fakultni nemocnice
Kréalovské Vinohrady pritom pracuje s claimem ,Dej odbér”, ktery virtualni odbér YouTube kanalu
prenasi do redlného zivota. Klicovym vizuadlem kampané je polStarek, ktery je vyuzivan pri samotném
odbéru na podporu cirkulace krve a je symbolem darcovstvi krve. To ma v T-Mobilu dlouholetou
tradici a zaméstnanci mohou pravidelné darovat krev primo na pracovisti. ,Nasi zaméstnanci se jako
darci pravidelné zapojuji a protoZe vime, Ze jich je v celé CR stale nedostatek, rozhodli jsme se, Ze
oslovime také verejnost. Vérime, ze se nam tak podari motivovat nové darce, kteri treba zatim
vahaji,“ dodava Simona Drizhalové , expertka na udrzitelnost v T-Mobile. V kampani se T-Mobile
spojil s Ceskym ¢ervenym kiizem, ktery v Ceské republice bezptispévkové darcovstvi zastieSuje a
zéroveh se zaméfuje na nabor novych darct i odménovéni téch pravidelnych. V roce 2024 CCK jich
ocenil vice nez 29 tisic a letos ziska prestizni Zlatykriz celkem 623 téch, kteri darovali alespon
160krat. ,Pocet déarci krve v Ceské republice je stéle nizsi, neZ by bylo potieba, a pravé v letnich
meésicich se tento nedostatek projevuje velmi vyrazné. Proto si velmi vazime spoluprace s T-Mobilem,
ktery prostrednictvim kampané Dej odbér pomaha sirit povédomi o potrebé darcovstvi krve a
motivovat stavajici darce, ale predevsim ziskat darce nové. Kazdy, kdo se rozhodne darovat, dava
druhym $anci na Zivot,“ dopliiuje prezident Ceského ¢erveného kiiZe, doc. RNDr. Marek Jukl, Ph.D.
Kampan Dej odbér pobézi od 11. do 31. srpna na YouTube a socialnich sitich. Spolu s tim lze prispét
také na podporu a ocenovani bezprispévkového darcovstvi . Vizitka kampané: Vyroba: MUW Saatchi
& Saatchi Slovensko Produkce: MUW Saatchi & Saatchi Slovensko Adaptace v Cesku: Triad PRAHA
T-Mobile je nejvétsi operator v CR, ktery poskytuje mobilni sluzby jiz 6,5 miliontim zékaznikd.
Neustale inovuje a rozsiruje mobilni infrastrukturu a jako digitalni leader T-Mobile zdsadné prispiva
digitalizaci Ceska budovanim a rozvojem optické infrastruktury s cilem naplnit svou dlouhodobou
vizi o Propojené zemi. Na prumyslovém vyuziti 5G siti T-Mobile spolupracuje s prednimi ¢eskymi a
moravskymi technickymi univerzitami, na nichz buduje privatni kampusové sité. Spolecné projekty v
podobé inovacnich hubu a testbedu pak cilené podporuji digitalizaci firem, startupy a rozvoj
inova¢niho prostredi v CR. T-Mobile je stabilnim a silnym partnerem malych i velkych firem, kterym



nabizi nejmoderné;jsi datacentra a pokrocila reSeni pro bezpecnou a spolehlivou spravu dat. Sluzby v
oblasti kybernetické bezpecnosti ¢i cloudova a systémova reseni vyuzivaji nejen korporace a statni
sprava, ale také drobni zZivnostnici. Jednou ze strategickych priorit spolec¢nosti je ohleduplné a
udrzitelné podnikani. V ramci ESG agendy se T-Mobile dlouhodobé zaméruje na opatreni vedouci ke
zmirnéni klimatickych zmén a zvySovani digitalni gramotnosti Ceské populace. Operator cilené
podporuje neziskové organizace a znevyhodnéné skupiny a pomaha pri mimoradnych udélostech.

Vice informaci o spole¢nosti najdete na www.t-mobile.cz . Kontakt na tiskové oddéleni : press@t-
press.cz
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