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Podpora a ochrana kojeni jsou dvé neoddélitelné strany jedné mince - a obé potrebuji
systémova reseni. To je jeden z hlavnich zavéru odborného kulatého stolu s nazvem , Vyziva
kojencu a malych déti vs. marketing: Jak efektivné chranit zdravi Zen a déti”, ktery se
uskutec¢nil v Poslanecké snémovné Parlamentu CR dne 28. kvétna 2025 a jenz odborné
zajistovalo Ministerstvo zdravotnictvi. Zastitu nad kulatym stolem prevzaly poslankyné
napric politickym spektrem.

Setkani se zucastnili zastupci Ministerstva zdravotnictvi a Ministerstva prumyslu a obchodu,
zakonodarci, zdravotnici a zdravotnice, zastupci akademické sféry i mezindrodnich organizaci -
vCetné Svétové zdravotnické organizace (WHO), UNICEF a International Baby Food Action Network
(IBFAN). Slo o historicky prvni podobné jednani v Ceské republice, kterého se ztcastnili i zastupci
WHO ze zahrani¢i.

»Ochrana kojeni neni titokem na produkty komerc¢ni détské vyzivy, ani omezenim legitimni
volby zeny, pokud kojit nechce. Je obranou proti tlaku, ktery déti a Zeny, jez se kojit
rozhodnou - i zdravotnici a zdravotnice - nemohou sami vyvazovat,” uvedla nasledné
ndmeéstkyné ministra zdravotnictvi a predsedkyné Komise pro vyzivu kojencu a malych déti Michaela
Matouskova.

Hlavnim tématem kulatého stolu byla novela zdkona o regulaci reklamy (snémovni tisk ¢. 918), ktera
ma do ¢eské legislativy 1épe promitnout principy Mezinarodniho kodexu marketingu nahrad
materského mléka. Navrh, ktery momentalné ceka na projednéni zatim zahrnuje jen ¢ast
doporucovanych opatreni.

Jednim z vyraznych momentd setkani bylo sdileni osobnich zkuSenosti poslankyn Martiny
Ochodnické, Michaely Sebelové a Marie Jilkové, které otevrené sdilely svou matefskou i zdravotni
zkuSenost. Jejich slova pripomnéla, jak zasadni je mluvit o téchto tématech oteviené a bez
stigmatizace. ,,Kojeni neni jen otazkou vyzivy. Je to také otdzka divery, opory a bezpeci. A
pravé v tom miize selhani systému - zpitssobené mimo jiné vlivem tlaku komercnich firem -
zanechat na zendach hluboké nasledky. Nedostatek podpory, nepravdivé ¢i rozporuplné
informace, bagatelizace obtizi, s nimiz se matky setkavaji - to vse miize vést ke ztraté
diivéry nejen ve zdravotnicky systém, ale i ve vlastni télo a schopnost kojit,” pripomnéla
zmocnénkyné vlady pro lidska prava Klara Simackova Laurencikova.

Laurence Grummer-Strawn spolu s EliSkou Selinger ze Svétové zdravotnické organizace podrobnéji
vysvétlili mechanismy komerc¢niho vlivu, které pusobi i v oblasti vyzivy. Marketing a lobbying
prumyslu komercni détské vyzivy je natolik invazivni, masivni a dlouhodoby, Ze mu nemohou ani
motivovani zdravotnici a zdravotnice sami cCelit. Lucie Pleskova z UNICEF pak predstavila konkrétni



oblasti, na které by se Ceské republika méla zamérit. Lucie Hradecka z Uradu vlady pripomnéla
lidskopravni rozmér ochrany kojeni.

Zaznéla opakované i kritika tzv. autoregulace prumyslu détské vyzivy, ktera se doposud nikdy
neukdzala jako funkcni. ,, Jedinym skutecné ucinnym nastrojem v oblasti ochrany kojeni je
legislativa,” uvedla Aneta Majercikova ze sekretaridtu ministerské Komise pro vyzivu kojencu a
malych déti. ZkuSenosti z terénu i praktické dopady nedostate¢né regulace pak priblizili primar
Hynek Canibal z Nemocnice Havirov a Andrea Kredbovéa z neziskové organizace SpoKojeni.

Kulaty stul v Poslanecké snémovné je dal$im krokem k naplnéni vladni strategie Baby-friendly
Hospital Initiative 2018 i k posileni ochrany verejného zdravi v duchu mezindrodnich zévazku.

Videozaznam z akce je k dispozici na webovych strankach poslanecké snémovny.

https://mzd.gov.cz/kulaty-stul-ve-snemovne-otevrel-dulezitou-debatu-o-ochrane-kojeni-a-marketingu-k
omercni-detske-vyzivy
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