Nealkoholickéemu pivu s prichuti vladne
Birell, objevuji se i vyzyvatelé
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V roce 2024 do reklamy nejvice investovala znacka Birell a z NARODNICH DAT je patrné,
ze tyto vydaje zvlada pretavit ve vysoky podil podporené znalosti v myslich respondent,
stabilné pres 95 %.

Pri pohledu na zebric¢ek serazeny dle vyse hrubych investic do reklamy a prvnich pri¢ek znalosti je

.....

znacky Zlatopramen mezi prosincem 2023 a 2024.

,U ochuceného nealkoholického piva znacek COOL a Bernard vidime meziro¢ni narust ve znalosti,
ktery vychazi ze silné reklamni komunikace obou téchto znacCek. Za zminku stoji také znacka Birgo,
ktera v prosinci 2024 figuruje na Sestém misté a jen tésné se nevesla do nejlepsi pétky. Ukazuje ale,
ze i diky reklamnim vydajum si za nékolik let na trhu buduje silnou pozici. To podtrhuje fakt, ze
pravé znacka Birgo byla v celém segmentu nealkoholickych piv nejrychleji rostouci znackou z
pohledu frekvence nakupu,“ dopliuje Martin Chalupnik z NADA Research.

Vyzkum byl realizovan prostfednictvim internetového sbéru (CAWI) v rdmci sbéru NARODNICHDAT
na vzorku 2 475 a 2 493 respondentu starsich 15 let ve dvou vlnach: zari-prosinec 2023 a
zari-prosinec 2024. Autorem je NADA Research.

*Cenikovd hodnota neni ekvivalentem redlnych (Cistych) investic do ndkupu reklamniho prostoru (na
redlnou cenu, kterou firmy za ndkup reklamniho prostoru skutecné zaplati, ma vliv fada faktort jako
celkovy objem nakoupeného prostoru, uplatneni slev, barterové spoluprdace a podobné). Reporting
cenikovych hodnot reklamniho prostoru ovsem spolehlivé zachycuje vyvoj a trendy soucasného
reklamniho trhu (umozriuje napr. porovndvat jednotlivé zadavatele, média nebo odvétvi mezi sebou
apod.).
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