DPP snizil pocCet reklamnich ploch na svém
majetku temer o 80 % a soucasneé vice nez
ztrojnasobil vynosy z jejich pronajmu
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Dopravni podnik hl. m. Prahy (DPP) identifikoval pri posledni pasportizaci reklamnich
ploch na svém majetku v roce 2016 celkem az 155 100 kusu jednotlivych ploch vyuzivanych
k reklamni ucelum. V soucasné dobé vsak DPP smluvné vyuziva pouze 33 143 kusu, tj.
zhruba pétinu puvodné vyuzivanych reklamnich ploch. Pocet reklamnich zarizeni DPP v
ramci postupné optimalizace reklamy oproti minulosti vyrazné snizil, celkem o 78,6 %. DPP
tak prispiva ke snizovani reklamniho balastu v Praze, ktery znehodnocuje podobu meésta a
pokracuje v kultivaci verejného prostoru. Zatimco v roce 2016 DPP obdrzel za pronajmy
vSech reklamnich ploch vynos ve vysi 61 milionu korun, letos DPP ocekava prijem ze
zasmluvnéného pronajmu majetku urceného k reklamnim ucelum ve vysi témeér ctvrt
miliardy korun.

,Selekci reklamy vnimdme jako velmi diilezity krok ke kultivaci prostredi nejen v MHD. Postupné
jsme ve verejném prostoru cilené eliminovali pocet i velikost reklam na zlomek puvodniho rozsahu a
efektivnéji jsme rozmistili plochy v souladu s trendy u nds i ve svété,” rika Josef Voltr, vedouci
odboru Marketing a obchod DPP a dodava: ,To, co se ndm v uplynulych letech povedlo v ramci
optimalizace reklamnich ploch je opravdu pozitivni zprdva. Na druhé strané prondjem reklamnich
ploch je pro DPP jeden z dal$ich prijmi na tirovni témér ¢tvrt miliardy korun ro¢né, diky kterym
miuzeme zvySovat kvalitu a komfort nasich cestujicich a snizovat kompenzaci mésta. Na konci tohoto
roku dosdhneme zatim nejvyssiho prijmu z prondjmu reklamnich ploch DPP za celou jeho historii.”

S pasportizaci reklamnich ploch v roce 2016 DPP zavedl uceleny systém nabidky a otevieného
presoutézovani reklamnich ploch. V ramci pasportizace reklamnich ploch se podarilo identifikovat az
155 100 kusu jednotlivych ploch na majetku DPP uré¢enych k reklamnim Gc¢elim. Po pasportizaci DPP
postupné masivné zredukoval jednotlivé plochy napriklad na 600 tramvajovych vozech, nebo zrusil
konkrétni typy nosicu jako billboardy, superboardy, podlahové polepy v metru, polepy schodu apod.

V pripadé tramvaji DPP v soucasnosti nabizi venkovni reklamu jen na novéjsich tramvajich, tedy 15T,
a to jen na 150 vozech. VétSina tramvaji, tedy cca 80 % vozového parku, je bez jakékoliv venkovni
reklamy. Déle na autobusech, které byly identifikovany v ramci pasportizace, se realizuje reklama
jen u 25 % vozového parku, ackoliv limit dle Standardu kvality PID je az 30 %. Kromé autobusovych
a tramvajovych vozu vCetné tzv. fabionu lze vyuzit také prostory metra, konkrétné reklamni ramecky,
balustrady, prestupni chodby mezi stanicemi metra, vozy M1, vozy 81-71 M, CLV panely ¢i nove
zobrazovaci systém ve vybranych tunelech metra.

V listopadu 2023 zacal DPP v tunelu prazského metra mezi stanicemi Dejvicka a Borislavka se
zkusebnim provozem nového reklamné-informacniho systému. Pomoci modernich technologii na
principu LED panel umoznuje promitat sdéleni pfimo za okna projizdéjiciho vlaku metra. Jejim
provozovatelem je spolecnost European Digital Industries (EUDI), kterou DPP vysoutézil v
otevreném tendru na pronajem ploch ve vybranych tunelech metra. Veskeré naklady na instalace i
provoz systému, jakoZz i podnikatelské riziko jdou vylu¢né za najemcem.

Spravné nastavenu cestu nedavno potvrdil i prizkum verejného minéni, ve kterém se vét$ina
respondentl vyjadrila, Zze reklama instalovana v MHD je v Praze nejméné rusiva.



Dalsi informace o prondjmu reklamnich ploch jsou k dispozici:
https://www.dpp.cz/spolecnost/sluzby/pronajem-reklamnich-ploch.
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