Tisice zakazniku objevilo kouzlo potravin s
druhou Sanci. Rohlik.cz predstavil novou
cestu k udrzitelnym delikatesam
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Potraviny, které by jinak skoncily jako potravinovy odpad, dostavaji novy zivot. Rohlik.cz
jako prvni evropsky maloobchodnik zaradil do nabidky specialni kategorii upcyclingovych
produktii, a ¢isla mluvi jasné - Cesi si tuto novinku rychle oblibili. Béhem prvnich mésict
se prodalo vice nez 31 tisic upcyclingovych produkta a nakoupilo je pres 16 tisic zakazniku.
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,Vnimdme upcycling jako opravdu inovativni zptisob, jak efektivné vyuzit dostupné zdroje a snizit
ndaklady. Tento pristup ndm od zacdtku vytvdri prostor pro nové prileZitosti a zaroven podporuje
malé dodavatele. A 1ikd-li se, Ze jen kazda pdtd inovace ma uspéch, u upcyclingu je tuspéch jesté
markantnéjsi. O to vice si vdzime, ze zrovna tyto produkty s pribéhem si mezi zdkazniky nachdzi
takovou oblibu,” uvadi CEO spolec¢nosti Rohlik.cz Martin Behan.

Jidlo bez plytvani

Upcycling v potravinarstvi znamena preménu surovin, které by jinak priSly nazmar, na plnohodnotné
produkty. Tento koncept ziskava na popularité nejen mezi ekologicky smyslejicimi zékazniky.
Rohlik.cz tento koncept priblizil zdkaznikum v fijnu 2024, kdy spustil prvni specializovanou
upcyclingovou kategorii v Evropé.

Dnes, o nékolik mésicli pozdéji, je jasné, ze zékaznici tento krok ocenili. Vice nez 31 500 prodanych

upcyclingovych produktu a 16 600 zakazniku, kteri si je vyzkouseli, ukazuji, Ze cesta ke snizeni
potravinového odpadu pres upcycling ma v Cesku své misto.

Od neprodaného zbozi k lahudkam

V soucasné dobé obsahuje upcyclingova sekce pres 50 produktu od vice nez 15 dodavatelu, pricemz



nékteré z nich jsou dostupné exkluzivné jen na Rohlik.cz. V nabidce se objevuji napriklad chipsy z
neprodaného peciva, dzusy z nevzhledného ovoce nebo granoly z vedlejSich produktl pivovarnictvi.

Tento projekt nejen bojuje proti plytvani, ale také podporuje malé vyrobce, kteri se snazi efektivné
vyuzit suroviny a snizit odpad ve vyrobnim procesu.

Podobné trendy se potvrzuji i v zahranici. V USA po zavedeni upcyclingové certifikace 70 %
spotrebitell zvysilo sviij zdjem o tyto produkty a 62 % je ochotno si za né priplatit. Tento trend se
nyni projevuje i u nas.

»Zdkaznici chtéji podporovat udrzitelnost, ale nemaji ¢as na slozité zkoumdni trhu. My jim nabizime
upcyclingové produkty prehledné na jednom misté, a tim jim usnadriujeme rozhodovdni,” upresnuje
Martin Behan z Rohliku.

Do konce roku 2025 dvojnasobek produktu

Rohlik.cz hodla v tomto trendu pokracovat i nadale - do konce roku planuje rozsirit nabidku
upcyclingovych produktl na dvojnasobek.

S uspéchem této kategorie se tak potvrzuje, ze budoucnost patri chytrym a odpovédnym
resenim. Jidlo s druhou Sanci neni jen trend - je to cesta, jak udrzitelnost prirozené zapojit do
kazdodenniho zivota.



