Klesa zajem o pravidelne zpravy, ani
zpravodajské aplikace netahnou. Poslech
podcastu zustava stabilni
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Studie Zpravodajstvi ve véku medialni fragmentace 2024, kterou realizuje ResSOLUTION
Group ve spolupraci s Nielsen, slavi 16 let existence. Kromé casovych rad nabizi data z
oblasti trendu v konzumaci zpravodajstvi, vyuzivani socialnich siti nebo poslechu podcastu,
dale segmentaci medialnich publik, hodnoceni duvéryhodnosti zdroju a nechybi ani postoje
k fake news. Shér dat probéhl v roce 2024 na reprezentativnim vzorku 1012 online
respondentu starsich 15 let.

V datech nasi zpravodajské studie sledujeme od posledniho sbéru dat v dobé covidové pandemie
procentudlni pokles v pravidelné konzumaci zpravodajstvi. Cast pravidelnych konzumentl se
presunula do segmentu spiSe sporadickych ¢tenaru/sledujicich, a nebo napriklad snizila pocet zdroju
¢i témat, které vyhledava. Pomérné vyrazné je v soucasnosti i zastoupeni online uzivateld, kteri se
zpravodajstvi jako takovému cilené vyhybaji - aktudlné jich je necela ctvrtina. Az polovina se pak
vyhyba vybranym zpravodajskym tématum. Nejcastéjsimi divody jsou, ze je aktudlni
zpravodajstvi nezajima nebo nebavi (39 %), Casto zminovanym duvodem (29 %) je ale i to, Ze jsou
zpravodajska témata priliS negativni nebo depresivni.

Digitalni platformy zustavaji hlavnim zdrojem

Denni konzumenti zprav na elektronickych zarizenich stéle vétsinové preferuji chodit si pro tento typ
obsahu na zpravodajské servery - plati to jak u uzivatela pocitact, tak smartphont a tabletu.
Nainstalovanou aplikaci nékterého ze zpravodajskych webu vyuziva priblizné desetina uzivatelu
smartphont a podobny podil uzivatela tablett. Zpravy ze souhrnu zpravodajstvi v e-mailu cerpa
nejcastéji 8 % uzivatell pocitacu ¢i notebooki, u smartphont to jsou 4 % a u tabletd jde o necelou
desetinu.

O notifikace na zpravy vétsina uzivatelu nestoji

Co se tyce konkrétné zpravodajskych aplikaci, vétSina jejich uzivateld (62 %) ma u nich
upozornéni na zpravy vypnuté. A jaké typy upozornovani tedy uzivatelim aplikaci nejvice
vyhovuji? Nejcastéji je to notifikace ke kazdé noveé Ci zajimaveé zpraveé (13 %), zatimco
upozornéni pouze na zasadni zpravy (breaking news) preferuje 6 % uzivatell. Dalsim 10 %
nejvice vyhovuji vecerni prehledy daného dne.

Z podcastu vedou rozhovory

Dulezitou platformou pro Sifeni zpravodajstvi jsou také podcasty, jejichz nabidka se na ¢eském trhu
v poslednich letech vyznamneé rozrostla. Néjaky typ podcastu poslouchd denné 11 % internetovych
uzivatell, tydné pak dalSich 20 %. Obecné nejposlouchanéjsi jsou rozhovory (poslouchd je polovina
alespon obc¢asnych posluchacu podcastt), nasledované odbornymi podcasty (mezi néz se radi
naucné, profesni a podobné porady; 39 %) a zabavnymi €i komedialnimi podcasty. Z Cisté
zpravodajsko-publicistickych formatu se nejvyse umistily publicistické podcasty na aktualni



témata, jako jsou komentére, politické kauzy a podobné, které poslouchéa ¢tvrtina posluchacu.
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