Posledni letosni Sklik vyzva: Kdo si odnesl
cenu za nejlepsi Black Friday strategii?
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Nejvétsi nakupni udalost roku byla pro radu firem klicovym momentem sezény. A my mame
radost, Zze jsme mohli sledovat, s jakou kreativitou si soutézici s Black Friday strategii
poradili. Kdo v posledni Sklik vyzvé nejvic zabodoval?

Black Friday je jedineCnd, ale i ndro¢na prilezitost, ktera provéruje schopnost tymu reagovat na
vysokou konkurenci a prizpusobit strategie dynamickym podminkam trhu. Vyherci posledni Sklik
vyzvy tohoto roku - a Zlatomira Fabikova z agentury bV24 si poradili opravdu bravurné.

Co porota hodnotila?

« Originalitu, kreativni zpracovani a efektivitu strategie

e Pristup k jednotlivym typim cileni a jejich kombinovani
 Nastaveni struktury kampani a sestav

¢ Préaci s dennim limitem kampané a maxCPC

A ¢im si porotu ziskali vyherci vyzvy?

e Prvni strategii priblizuje Jan Kolin:

,Chtéli jsme na web privést co nejvice relevantnich uzivatelii, dat jim védét o nasi akci a presvédcit
je k ndkupu. Abychom toho dosdhli, vyuzili jsme maximum v Skliku dostupnych moznosti - specidlni
Black Friday videa a bannery, nativni reklamy, informace o akci v textovych inzeratech i dynamické
reklamni formdty s tematickou Sablonou.

Formaty jsme rozdélili podle vydeje na zarizeni, akvizici i retargeting a dalSi podrobné;jsi
déleni, které nam pomaha efektivné pracovat s rozpoc¢tem i nabidkami CPC na relevantni
plose a vydejovém zarizeni. Do mixu jsme zapojili také Jednoduché obsahové kampané,
které vynikaji nizsi cenou za proklik.

Jan Kolin
Performance Marketing Specialist, MKLzkoviny.cz

,Samotnd optimalizace v prubéhu akce probihala nejen s ohledem na konverze, ale predevsim na
zobrazovani, kdy bylo velmi dilezité na vSech plochdch zajistit vydej inzerce v dostate¢ném
mnozstvi. Vlivem vysoké konkurence v aukcich béhem Black Friday totiz vyrazné vzrostlo i CPC, a
proto bylo nutné si vsechny tyto nabidky pohlidat.

S optimalizaci ndm pomohla i segmentace display kampani, kde jsme sestavy rozdélili nejen podle
vydeje na urcity web, ale také na kazdy jeden rozmeér kreativy, cozZ prindsi presnejsi optimalizaci



CPC, pripadné prehlednejsi A/B testovadni kreativ.

Black Friday je pro nds nejvetsi slevovd akce, kterd je pro celkovy tspéch sezdény zdsadni. Proto jsme
se na ni na vsech reklamnich tctech s predstihem a velmi poctivé pripravovali. Vysledek prekonal
nase ocekavani.”

 Propracovanou kampan pro klienta Skinso predstavuje Zlatomira Fabikova:

,Nasim cilem bylo v daném tydnu na e-shopu Skinso maximalizovat prodeje riustového séra na rasy
hairPLUS, ke kterému klient pridal jesté darek a dopravu zdarma. Jesté pred Black Friday akci jsme
na dany produkt spustili Jednoduchou obsahovou kampan pro akvizici nové ndvstévnosti na webu.

Behem Black Friday tydne jsme pak cilili na nove nasbirané navstévniky webu, ale také jsme oslovili
i dlouhodobd publika, véetné uzivatelil z minulé vdanoéni sezény. Nezapomnéli jsme vyuzit i cileni na
vlastni seznamy zdkazniki. V reklamdch jsme kromé akcéni nabidky, viastnosti a vyhod produktu
zdtraznovali i ¢asovou omezenost akce.

Abychom byli cilové skupiné co nejvice na ocich, vyuzili jsme v remarketingu celou radu formadtt, pro
které jsme také pripravili kreativy - bannery, branding, kombinované reklamy, Sklik video a
dynamicky retargeting. Samozrejmosti byly i reklamy ve vyhleddvani. V prubéhu akce jsme neustdle
sledovali vykon kampani a na zdkladé vysledki jsme provddéli potrebné optimalizace jako treba
upravy CPC, CPT nebo frekvence zobrazovani reklam.

Béhem Black Friday tydne jsme dosdhli 950% ndrtstu konverzi a 928% ndrustu trzeb oproti
predchozimu tydnu, pricemz metriky PNO i CPA klesly o 66 %. Dosdhli jsme vysokého poctu
zobrazeni reklamy a také jsme klientovi privedli na web novou ndvstévnost. Z téchto diuvodi
povazujeme Black Friday kampané za velmi tispésné.”

Uspéch nasi kolegyné Zlatomiry Fabikové nas moc tési. Radi vyuzivame v
marketingovych komunikacich Seznam média naplno, coz se podstatné projevuje na
celkovych prodejnich vysledcich a prohloubeni vztahu zdkaznika se znackou klienta.

Petr Buron
CEO bV24

Vyherce potésily rovnou dva adventni kalendare

Pro vitéze jsme tentokrat kromé lahve néceho ostrejsiho pripravili adventni kalendare - jeden se
zdravym mlsanim od Mixitu a druhy s femeslnou ¢okoladdou a vynikajici kdvou z Cokoladovny Janek.
VSem Ucastnikim vyzvy dékujeme, Ze se i v hektickém obdobi zapojili, vitézim jesté jednou
gratulujeme a téSime se na dalsi soutézni klani.
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