»vanoce, jake si preji” - spolecnost Pepco
predstavila svou prvni vanocni image kampan
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Vanocni rivalita, ktera spojuje

Prvni obrazova vanoc¢ni kampan spolec¢nosti Pepco se zaméruje na pribéh dvou dospélych sester,
které s nadSenim a kreativitou pripravuji Vanoce ve svych rodinnych domech a kazda k nim pridava
svlij osobity styl. Jejich nevinna rivalita kon¢i vyménou darki, které se dotknou srdce a pripomenou
nam, co vlastné znamena byt si blizci. Kampan zduraznuje, ze v tomto vyjime¢ném obdobi je
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,Chtéli jsme vytvorit pribéh, ktery na jedné strané predstavi krdsu rodinnych vztaht a na strané
druhé umozni kazdému, aby se s hrdiny szil a vypéstoval si vlastni postoj k vyzdobé domova a trdaveni
casu se svymi blizkymi. Vdnoce jsou obdobim, kdy je treba oslavovat to, na cem skutecne zdlezi,”
rika Agnieszka Olejniczak, marketingova reditelka spolecnosti Pepco.

Univerzalni hodnoty a autenticita v duchu hesla , Vanoce, jaké si preji“.

Koncept reklamy vychazi ze spotrebitelského pruzkumu provedeného agenturami Y&Lovers a Minds
& Roses na nékolika evropskych trzich, kde Pepco pusobi. Podle ného zékaznici retézce hledaji
znacky, které nejen rozumi jejich kazdodennim potrebam, ale také je inspiruji k vytvareni krasnych
vzpominek. Celych 87 % respondentll, ktefi se projektu zucastnili, zdiraznilo vyznam vztahd a
rodinnych okamziku jako klicovy aspekt Vanoc. Silné emoce podle nich buduji i takové drobné
detaily, jako jsou darky od srdce, okamziky radosti a spontannost.

Pepco: malé potéseni, velka rozmanitost

Kampan zduraznuje roli Pepco jako znacky, ktera pomahd vytvaret jedinecné okamziky tim, Ze nabizi
rozmanity sortiment zbozi. Od dekora¢nich predmétl pres obleceni az po drobné doplnky, které
vykouzli ismév na tvari kazdému. Claim ,Vanoce, jaké si preji“ odrazi poslani znacky, ktera nabizi
produkty umoznujici celé rodiné projevit sviij styl a zkraslit svaj prostor.

»,Nase kampan ukazuje, Ze Pepco je vic nez jen nakupovdani. Je o vytvdreni nezapomenutelnych
okamziku. Chceme, aby kazdy, kdo navstivi nase prodejny, v nich nasel néco, co mu zprijemni
Vianoce,” dodava Agnieszka Olejniczak.

Premiéra a distribuce kampané

Spot Vénoce, jaké si preji. S Pepco! si muzete prohlédnout na YouTube, v televizi a na socidlnich
sitich. Kromé toho je na webovych strankach spolecnosti Pepco a na vybranych streamovacich
platforméch jako je SoundCloud. K dispozici je také audiokniha , Sestry - Vanoc¢ni pribéh”, kterou
napsala Magdalena Witkiewiczovd, spisovatelka a autorka nékolika romant pro dospélé i déti. Cte ji
Katerina Perinova. Textovou verzi si muzete stahnout ve forméatu ePub a PDF ze stranky
https://pepco.cz/kolekce/sestry/. Najdete tam také tematicky kviz a tipy na darky. Pepco vanocni
spot je vic nez jen reklama. Je to zamysleni nad tim, Ze rozdily nas nemusi rozdélovat.

Spot a kampan pripravila agentura DDB Warszawa.

Skupina Pepco



Skupina Pepco byla zaloZena v roce 2015 a tvori ji silné maloobchodni retézce Pepco, Dealz a
Poundland, které spolupracuji s globalnim dodavatelem PGS. V soucasné dobé ma skupina Pepco
vice nez 5 000 prodejen ve 20 zemich a zaméstnava cca 47 000 zaméstnancu.

Pepco

Pepco, tzv. value retailer, je nejrychleji rostoucim evropskym maloobchodnim retézcem, ktery nabizi
obleceni pro celou rodinu a domaci potreby za velmi atraktivni ceny. Po témér 20 letech
nepretrzitého rozvoje navstévuji prodejny Pepco zékaznici, kteri mési¢né uskutecni 30 miliont
transakci. Spolec¢nost se sidlem v Poznani nyni zaméstnava vice nez 31 000 zaméstnanct v 18
zemich Evropy a ma vice nez 3800 prodejen.

https://www.ceskenoviny.cz/tiskove/zpravy/vanoce-jake-si-preji-spolecnost-pepco-predstavila-svou-pr

vni-vanocni-image-kampan/2610010



https://www.ceskenoviny.cz/tiskove/zpravy/vanoce-jake-si-preji-spolecnost-pepco-predstavila-svou-prvni-vanocni-image-kampan/2610010
https://www.ceskenoviny.cz/tiskove/zpravy/vanoce-jake-si-preji-spolecnost-pepco-predstavila-svou-prvni-vanocni-image-kampan/2610010

