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Trendy v socialnich mediich: Nejvyznamnéjsi
udalosti ve stredni a vychodni Evropé
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Studie vychazi z rozsahlého online vyzkumu spole¢nosti GWI mezi uzivateli internetu ve
véku 16-64 let a zkouma trendy na sedmi klicovych trzich ve stredni a vychodni Evropé: v
Bulharsku, Ceské republice, Chorvatsku, Madarsku, Polsku, Rumunsku a Recku. Udaje jsou
reprezentativni pro populaci kazdého trhu, nikoliv pro jeho celkovou populaci.

Klicové zaveéry:

Socialni média ¢asem dospéla a s nimi i jejich uzivatelska zdkladna. Ve stredni a vychodni Evropé
tvori nejvyssi podil uzivatelll socialnich médii generace X (lidé narozeni mezi lety 1965 a 1980),
nasledovanda milenidly (generace Y, narozeni od 1981 do 1996). Znacky, které chtéji oslovit
spotrebitele na socialnich sitich, musi proto dbat na to, aby vytvarely obsah, ktery je urcen jak
mladsim, tak starsim skupinam.

Nemeéli bychom podcenovat to, jaky vliv ma videoobsah na dnesni spotrebitele. Znacky, které se
chtéji v tomto prostoru prosadit, musi zajistit, aby spotrebitelim dokézaly nabidnout rizné dlouhé
formaty videoobsahu, tedy jak ten s kratsi stopazi, tak tou delsi.

Ve stredni a vychodni Evropé hraji socialni média pti ndkupu velkou roli. Marketéri, kteri se zde
chtéji dostat do centra pozornosti, proto musi vytvaret obsah, ktery vzbudi zvédavost a inspiruje
jejich cilové skupiny k dalsimu zkoumani jejich znacek.

Maria Tudor, Chief Operating Officer Publicis Groupe CEE, zdUraznuje vyznam téchto zjisténi:
"Nase partnerstvi s GWI nabizi jedinec¢ny vhled do vyvijejiciho se digitdlniho prostredi stredni a
vychodni Evropy. Obzvldsté zardzejici je zptisob, jakym se socidlni média proplétaji do vsech aspekti
kazdodenniho Zivota v regionu - od zpusobu, jakym spotrebitelé objevuji nové produkty, az po
zptisob, jakym se zapojuji do zpravodajstvi. Udaje posiluji, ze marketéri se musi i naddle
prizptisobovat tempu zmén a vytvdret obsah, ktery bude odpovidat riiznorodym potrebdam mladsich i
starsich demografickych skupin v celé stredni a vychodni Evropé."

Studie potvrzuje roli socialnich médii jako mocného hybatele spotrebitelského chovéni a zduraziuje
dulezitost inovativnich a na miru $itych marketingovych strategii, které spliiuji pozadavky stéle
angazovanéjsiho publika.

"Roli, kterou socidlni média hraji v Zivoteé lidi na celém svété, nelze podceriovat. A tento vliv
prekracuje hranice a projevuje se napric véekovymi skupinami. Ve stredni a vychodni Evropé je na
socidlnich médiich nejaktivnéjsi generace X, tésné ndsledovand milenidly, ale to, k cemu je tyto dve
skupiny vyuzivaji, se lisi. Poznat, co je pro rtuzné spotrebitele ve stredni a vychodni Evropé
nejdulezitéjsi, je pro znacky spolehlivym zptisobem, jak jim lépe vyjit vstric tam, kde se nachdzeji, a
nabidnout jim to, co s nimi skutecné rezonuje," dodal Jason Mander, reditel vyzkumu ve spole¢nosti
GWI.

Zdroj: Globalni vydani zpravy "The New Age of Gen Z" je k dispozici zde. Chcete-li ziskat pristup k



vydani zpravy pro stredni a vychodni Evropu, pozadejte o néj vyplnénim tohoto formulare.

GWTI s Publicis Groupe Central & Eastern Europe (CEE) v soucasné dobé spolupracuje na sedmi
trzich v regionu (Bulharsko, Chorvatsko, Ceska republika, Recko, Madarsko, Polsko a Rumunsko).
Nabizi to vzacny pohled na trend spotfebitell v regionu a zaroven umoziuje zahrnout zastoupeni
regionu CEE do klicovych globélnich studii GWI.

O spolecnosti GWI: Global Web Index je modernizovany spotrebitelsky vyzkum - globalni, na
vyzadani a pristupny véem, nejen datovym expertum. Je to platforma urc¢ena pro spole¢nosti, které
chtéji mit o svych spotrebitelich Cerstvé a zasvécené udaje. Hodnoty, nakupni cesty, vyuzivani médii,
zvyky na socialnich sitich - to vSe studie pokryva. Diky reprezentativnim datim o 2,7 miliardéch lidi
ve vice nez 50 zemich se GWI stala pomuckou pro agentury, znacky a medialni spoleCnosti, které
chtéji védét, co skutecné vede jejich publikum k akci. Vice informaci najdete na www.gwi.com.
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