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Vyuzijte Mobilni Branding naplno a
maximalizujte dosah kampani

29.8.2024 - Jakub Zak | Seznam.cz

Zajima vas, jak dat svétu védét o prednostech vasi znacky? Otestujte Mobilni Branding
stejné jako iProspect s klientem Generali Ceska pojistovna.

Cilem kampané bylo maximalizovat dosah a privést na web vice navstévniki. Jak agentura
postupovala pri optimalizaci a jak kampan dopadla? To zjistite v nasi pripadovce.

Generali Ceskd pojistovna je moderni finanénf instituce s mezindrodnim zdzemim a hlubokou
znalosti ceského trhu. Jeji historie sahd az do 19. stoleti. Pojistovna je stabilni a spolehlivd, vzdy plni
své zdvazky a prindsi technologické inovace. S rozsdhlou siti 526 poradenskych mist a az 4400
poradcti poskytuje rychlé a profesiondlni sluzby miliontim klientt: po celém Cesku. Generali Ceskd
pojistovna nabizi srozumitelné sluzby, rychlé vyrizeni skod a odbornou pomoc pro specifické
potreby klienttl.

O agenture:
iProspect je globdlni medidlni a digitdlni agentura, kterd na 93 svétovych trzich sdruzuje vice nez 8
000 media a performance specialisti. Diky bezkonkurencni kombinaci medidlnich strategii,

storytellingu s digitdlni expertizou a dokonalou znalosti publika zaloZenou na datech, urychluje
iProspect rust nejznaméjsich svétovych znacek.

Generali Ceska je vasi chytrou volbou
Agentura pro klienta Generali Ceska pojistovna pfipravila kampan s ndzvem Chytra volba. Jejim

cilem bylo $ifit povédomi o dal$im z divoddi, pro¢ je chytré a praktické byt klientem Generali Ceské s
rozsahlou siti profesionalnich poradc.

Generali Ceska je chytrou volbou. Tteba i proto, Ze je fyzicky i digitalné nejdostupné;jsi
pojistovnou, s nejvys$sim pocCtem profesionalné vyskolenych a empatickych poradc.

hlavni sdéleni kampané

Ambiciozni, a pritom realistické cile
Na zakladeé briefu od klienta agentura vytvorila strategii kampané se dvéma cili:

e budovat reach v predem definované cilové skupiné
e privést na web kvalitni traffic

Mobilni Branding do této kampaneé skvéle zapadl, protoze jde o velky vizibilni format, ktery se



perfektné hodi pro budovani povédomi a zaroven diky vysoké proklikovosti dokaze na web privést
velky objem navstévnika.

Na zakladeé této strategie si agentura stanovila KPIs:

e Primarni KPI = CPRU (Cost per Reached User)
= prumérna cena za unikatniho zasazeného uzivatele
» Sekundarni KPI = CPQVisit (Cost per post-click Quality Visit)
= prumérna cena za Casovanou navstévu stranky po prokliknuti banneru

Cilovou skupinou byli uzivatelé se zdjmem o osobni finance, pojisténi, ekonomickd témata a
zpravodajstvi skrze mix datovych audienci od Seznamu a dalSich prednich datovych poskytovatelu.
Od Seznamu agentura vyuzila napriklad publika ,Ekonomické a finan¢ni poradenstvi“ a
»Ekonomické a finan¢ni zpravodajstvi“.

Ukéazka kreativ vyuzitych v kampani.

Kromé datovych audienci a dealu na Mobilni Branding specialisté z iProspect vyuzili také Premium a
Standard dealy, se kterymi maji dlouhodobé dobrou zkusenost v ramci plnéni vySe uvedenych KPIs.
Ve videoforméatu pak zapojili Seznam Instream a Outstream dealy.

Sazka na chytrou kombinaci formatu se vyplatila

V kampani specialisté vsadili na standardni bannery, Mobilni Branding (500 x 200) a videoformat. V
ramci testu Mobilniho Brandingu agentura vytvorila tri samostatné Line Items s rozdélenim podle
typu inventory:

» Otevrena aukce omezena pouze na CZ inventory
* Private deal na Mobilni Branding od Seznamu
* Private deal na Mobilni Branding od konkurenc¢niho dodavatele

VSechny Line Items s Mobilnim Brandingem se cilily na uzemi Ceské republiky, a to v kombinaci s
audiencemi od datovych poskytovateli a zaroven s vyloucenim navstévniku landing page, pro které
agentura pripravila samostatna cileni v retargetingové Casti kampané. Nastaveni Line Items bylo
identické, za bidding algoritmus specialisté zvolili CPA (post-click) s vybérem preferované konverze
(Quality Visit).

Zkratky, které by se vam mohly hodit:

CPC = cost per click (cena za klik)

CPT = cost per thousand (cena za 1000 zobrazeni)

CPM = cost per mile (to stejné, jako CPT)

CPA = cost per action (cena za akci/konverzi)

CPQVisit = cost per quality visit (cena za kvalitni navstévu na webu)

CPRU = cost per reached user (cena za zasazeného uzivatele)



V optimalizaci agentura pracovala s Optimized rotétory v Adformu, kde specialisté nasadili razné
vizualy pro format 500 x 200, vyluc¢ovali domény a audience, které dosahovaly podprimérné
CPQVisit, presouvali budget mezi cilenimi v zavislosti na cerpani i vykonu a upravovali také
multiplikatory pro optimalizaci pripojenych RTB audienci.

Uspéch Mobilniho Brandingu v RTB kampani podtrhuje diileZitost testovani riiznych
reklamnich formati, které dokazou efektivné oslovit cilovou skupinu a zéroven
optimalizovat naklady na reklamu. Vyhodnoceni ukazalo, Ze strategie pro tuto kampan
byla nejen vhodné zvolena, ale vysledky Seznamu jesté predcily nase pivodni ocekavani.
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Vysledky? Predcily nase ocekavani, shoduji se specialisté

Vyhodnoceni Mobilniho Brandingu se skldda ze dvou ¢ésti. S rozdélenim podle stanovenych KPIs a k
nim relevantnich metrik. Test odbéhl na +300 tis. impresich s vyvazenym zastoupenim mezi
jednotlivymi typy inventory. Data pochazeji z obdobi od 1. do 30. dubna 2024.

« Specialisté do testu zapojili staticky obrazek a pohyblivy HTML5 obrazek, pricemz cena za
CPM byla u obou verzi identickd. Pri srovnani CTR ale dosahoval az o 16 % vyssi hodnoty
staticky obrazek, naopak HTML5 dosahoval zhruba polovi¢ni CPQVisit nez staticky obrazek.

e V ramci vyhodnoceni primarniho KPI, kterym byla CPRU, agenturu Mobilni Branding od
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otevrenou aukci, a ve srovnani s konkurenénim dodavatelem dokonce o 46 % nizsi.

 Hure srovnani dopadlo pouze z pohledu bannerové vizibility (podle IAB), nicméné rozdily byly
jen velmi mirné. Pramérna vizibilita Mobilniho Brandingu napii¢ jednotlivymi typy inventory se
pohybovala nad 75 %, coz agentura povazuje za skvély vysledek.

* procentudlni srovndni rddkil, tzn. Seznam o x % vys$si nebo o -x % nizsi nez metriky v daném
sloupci na prvnim rdadku

¢ Z pohledu trafficu na web byl Mobilni Branding od Seznamu velmi silny v metrice CTR, kde
jsme dosahovali 0 19-44 % vysSiho CTR ve srovnani s otevrenou aukci a konkurencnim
dodavatelem a dokonce o 25-54 % nizsiho CPC, i diky levnéjSimu CPM.

e Pri vyhodnoceni sekundarniho KPI, kterym byla CPQVisit, uz Mobilni Branding od Seznamu
trochu pokulhaval. Ve srovnani s konkurenc¢nim dodavatelem dosahl sice 0 9 % nizsi CPQVisit,
ovSem ve srovnani s otevrenou aukci byla CPQVisit Mobilniho Brandingu od Seznamu o vice
jak 50 % vyssi.

Mobilni Branding stoji za otestovani
Mobilni Branding od Seznamu mé potencial budovat levny zasah diky relativné nizkému CPM a nizsi

prumérné frekvenci zobrazeni, coz jsou rozhodujici faktory pro vyslednou cenu za zasah unikatniho
uzivatele (CPRU). Z pohledu proklikovosti muze Mobilni Branding od Seznamu pozitivné prispét k



navyseni CTR a zaroven k minimalizaci pramérného CPC.

V otdzce CPQVisit (post-click) neni zavér jednoznacny, v dalSi kampani se proto agentura planuje
vice zamérit prave na tuto metriku a hledat prostor pro jeji optimalizaci.

Vykon formatu v kampani Chytra volba ale specialisté celkové hodnoti pozitivné a planuji tento
format vyuzivat i v dalsich kampanich.
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