Ceska kultura, gastronomie a oslavy uspéchu.
Ceskym domem proslo pres 30 000 fanousku
z celeho sveta
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“Jsem hrdy, jak skvéle se nam podarilo predstavit ceskou kulturu i gastronomii prave v
Parizi. Do Ceského domu se chodili divat i zastupci z ostatnich narodnich domii, aby se
inspirovali do dalsi olympiady, jak by ten jejich narodni dum mohli vylepsit,” rekl predseda
COV Jiri Kejval. “Dalsim diitkazem uspéchu Ceského domu v Parizi je to, Ze si nas vybrala
francouzska narodni televize, kterou sleduje 40 % narodni populace, aby o Ceské

gastronomii a zejména pak nasi mobilni pekarné natocila reportaz,” doplnil.

Cesky dlim je zndmy pro svou jedine¢nou atmosféru, pohostinnost a otevienost. Tento cil v PafiZi
opét naplnil i z pohledu zahrani¢nich fanouskd. “Méli jsme zde hodné Francouzu, ktefi se k nam
pravidelné vraceli, fandili s ¢eskymi fanousky Jakubu Vadlejchovi pti oStéparském findle a moc si to
tu uzivali. A musim zminit také olympijského vitéze Giovanniho De Gennaro, ktery svou medaili
prisel slavit do Ceského domu s nasimi fanousky, protoze ten italsky nebyl otevieny verejnosti,”
vyjmenovava uspéchy Blanka Kone¢na. Zahrani¢nim fanousktim velmi zachutnalo ¢eské pivo, za
kterym se radi vraceli. Vice neZ polovinu celkové ndvstévnosti Ceského domu tvorili pravé cizinci.

Fanousci méli pres 100 moznosti setkani s olympionikem na podiu a zazili 5 jedine¢nych oslav
olympijskych medaili. Vypilo se 18 000 litra piva z minipivovaru a Zubra v neverejné Casti. Celkem se
na Cepu béhem olympiady vystfidalo 32 druhti ruznych piv a snédlo se 0,5 tuny sekané, klobas i
uzeného maso ¢eské vyroby. Pekar Karel upekl v mobilni pekarné na 750 bochnik{ chleba pro
navstévniky i sportovce v olympijské vesnici a vypilo se 3000 kév Costa Coffee. Akce se zucastnilo 32
¢eskych dobrovolnikil, kteri poméahali kazdy den zajistit chod Ceského domu.

Unikatni zazemi pro sportovce i medialni tym COV

Nérodni dum ¢eské vypravy byl lakavym mistem i pro zahrani¢ni novinare, kteri ¢asto prijizdéli
hodnotit koncept jednotlivych domu v ramci nového projektu “Park narod”, kdy se v ramci
nejvétsiho parizského parku predstavilo celkem 15 zemi. Cesky diim mezi nimi vynikal nejen svou
mobilni pekarnou s ¢erstvymi pekarskymi vyrobky, ale také zazemim pro olympioniky, kde se mohli
nerusené setkavat se svymi blizkymi. “Bylo to fajn zazemi pro sportovce, kteti ptisli do Ceského
domu. Po setkani s fanousky si tu mohli v Gstrani v pohodé sednout, zrelaxovat, podivat se na
prenosy, potkat se s blizkymi, dat si néco dobrého. Bylo to i misto, kde jsme sportovctim a trenérum
dékovali v komornim prostredi jen mezi nimi a jejich nejblizsSimi, coz doplnovalo setkévani s fanousky
na podiu. Myslim, Ze se tam vSichni citili prijemné. Skvélé zazemi jim vytvarela i Nikol Kucerova,
predsedkyné Komise sportovci COV,” fekl $éf olympijské mise Martin Doktor.

Fanousci se ¢asto nejvice tésili pravé na setkani se sportovci a v Ceském domé nad$ené vitali
vSechny olympioniky, nehledé na jejich umisténi. Prekvapena z pozitivniho prijeti byla i vodni
slalomarka Gabriela Satkova. “Nemohla jsem tomu uvérit, myslela jsem, ze bez medaile na vés
fanousci zapomenou. A oni mi tleskali a bylo jich tam tolik. Moc dékuju, zvedlo mi to naladu,” rekla
po setkani Satkova.

Cesky diim byl také hlavnim zdzemim pro medialni tym COV. “V tviréim tymu primo v Ceském domé
jsme méli 20 specialistl, mezi nimi i motion grafika a CGI experta. Vét$inu obsahu tvorila videa pro
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popsal fungovani tymu Véclav Blahout zodpovédny za digitalni distribuci obsahu pti OH v Parizi.
Komplexni olympijsky zazitek si fanousci mohli doprat v mobilni aplikaci Olympijsky tym a v ramci
spoluprace s medidlnim domem CNC i na jeho webech. Cilem digitalni produkce COV bylo
zprostredkovat zazitek vSéem fanouskiim u nds i ve Francii a propojit tfi oblasti - Ceskou sportovni
vypravu, fanousky v misté a média.

Celkova medialni cisla:

- 50 000 stazeni mobilni aplikace Olympijsky tym

- 4 miliony prehréni videi Olympijské televize Czech Team TV

- na 200 miliond zobrazeni olympijského obsahu napric¢ socidlnimi sitemi

- unikatni dosah na Instagramu 4,7 milionu obyvatel a 4,4 milionu na Facebooku

- celkovy predikovany odhad je 6 milionu unikatnich uzivateld na kanélech olympijského tymu
- nejsilnéj$imi dny z hlediska dosahu byly “medailové patky”

https://www.olympijskytym.cz/article/ceska-kultura-gastronomie-a-oslavy-uspechu-ceskym-domem-pr
oslo-pres-30-000-fanousku-z-celeho-sveta
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