Spolecnost Hisense predstavuje novy slogan
»,Hisense, vic nez jen znacka”
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Novy slogan , Hisense, vic nez jen znacka" meéli moznost vidét fanousci na celém svété
béhem nedavného cCtvrtfinalového zapasu mistrovstvi Evropy mezi Némeckem a
Spanélskem. Slogan, ktery je vytvoieny specialné k prilezitosti ME, vyjadfuje odhodlani
spolecnosti Hisense vybudovat si pevnou globalni pozici, a to cestou strategickych investic
spolecnosti do sportovniho marketingu i diky roli dlouhodobého oficialniho partnera UEFA
EURO.

Slogan se primo pred zraky fanousku postupné rozvijel od sdéleni ,Hisense globadlni cislo dvé v
TV pres ,Nikdy se nespokojit s globalnim druhym mistem" az k mottu ,Hisense, vic nez jen
znacka”, doprovazeného reklamou na zobrazovaci technologie a chytré domaci spotrebice Hisense.

Strategie dlouhodobého sportovniho sponzoringu, kterou spole¢nost uplatiiuje, zvysila podle
agentury Ipsos v roce 2023 celosvétové povédomi o znacce na 54 %. Podle agentury Omdia Cinil
globalni podil objemu dodéavek televizort Hisense za prvni ¢tvrtleti leto$niho roku 13,6 % a globalni
podil na trzbach z dodavek dosahl vyse 12,1 %. Spole¢nost Hisense nyni zaujima celosvétove druhé
misto v dodavkach televizoru, priCemz si udrzela pozici lidra v dodavkach 100palcovych televizort v
roce 2023 i v prvnim c¢tvrtleti roku 2024.

Skupina Hisense pritom uplatiuje strategii vice znacek a v jejim portfoliu jsou znacky jako Toshiba
TV, Kelon, Gorenje, ASKO, VIDAA, SANDEN, Regza, MORA a dalsi. Diky dlouholeté interni kultivaci
a externim akvizicim spolecnost vstoupila do faze globalniho pusobeni a rozvoje vice znacek, z nichz
vytvorila kompletni a bohaty ekosystém. Vysledkem je ucelend a rozmanita struktura znacek, ktera
umoznuje ruzné brandové strategie v riznych oblastech podnikani a trznich segmentech a
uspokojuje preference a potreby Siroké Skaly spotfebiteld.

Ve snaze stat se firmou svétové urovné s globalné uznavanou poveésti prochazi spole¢nost Hisense
rychlou mezinarodni expanzi, priCemz v prubéhu let uc¢inné uplatiiuje strategii nezavislé, $pickové
globalizace jednotlivych znacek.

SpoleCnost Hisense disponuje robustni globalni siti zahrnujici 34 prumyslovych parka, 26
vyzkumnych a vyvojovych center a 64 zahrani¢nich pobocek. Muze se pochlubit 110.000 pracovniky,
z nichz priblizné 24.000 tvori mezinarodni zaméstnanci. Tato rozsahla sit zajistuje vyvoj pokrocilych
produktu, optimalizovanou vyrobu s globdlnim dodavatelskym retézcem a marketingové strategie
$ité na miru konkrétnim regiontim.

Spolec¢nost Hisense dobre vi, ze klicem k budoucimu tspéchu jsou technologické inovace. Proto
hodla i naddle investovat do vyzkumu a vyvoje a vyvijet vyjimeéné inovativni produkty, které
pomohou zlepSovat lidské Zivoty. Co se tyce péce o potreby uzivatell, spole¢nost v roce 2023 zavedla
tzv. prouzivatelskou scénarovou strategii (user-centered, scenario-driven strategy) s cilem dosahnout
hlubsiho porozuméni pozadavkum svych spotrebitelt. Toto zaméreni se primo promitéd do nejnoveéjsi
strategie znaCky z roku 2024, ktera klade duraz na ,technologie zamérené na uzivatele" a ,nejvyssi
kvalitu".

Zavazek spolecnosti Hisense vSak saha dal nez jen k vynikajici kvalité obrazu a vykonu. Diky
uspokojovani rozmanitych uzivatelskych potreb, uprednostnovani mistnich preferenci a v neposledni



radé i diky budovani silnych komunikacnich vazeb v duchu hesla , mistni pro mistni" se spolecnost
Hisense transformovala v predni mezinarodni znacku, ktera vnasi inovativni technologie do zZivotniho
stylu spotrebitelt po celém svéteé.

Skupina Hisense pritom velmi dba na udrzitelnost svého podnikani, a sportovni marketing i
partnerstvi s organizacemi UEFA ¢i FIFA vnima jako platformu k propagaci udrzitelnosti a
odpovédnych investic v celé Evropé. Proaktivni zavazek k udrzitelnému rozvoji stvrzuje napriklad
posledni “Zprava o udrzitelnosti Hisense Europe za rok 2023” nebo stribrna medaile EcoVadis - toto
mezinarodné uznavané hodnoceni podnikia radi Hisense Europe mezi 11 % nejlépe hodnocenych
spolecnosti. Prvni stribrnou medaili EcoVadis pritom skupina ziskala jiz vloni za rok 2022.

O spolecnosti Hisense

Hisense je predni svétova znacka domécich spotrebicu a spotiebni elektroniky a oficialni partner
Sampionatu UEFA EURO 2024. Podle tdaju spolecnosti Omdia se znaCka Hisense v roce 2023 i v
prvnim c¢tvrtleti roku 2024 umistila na druhém misté zebricku celkového celosvétového prodeje
televizort a na prvnim misté v kategorii televizoru s thloprickou 100 palct. SpoleCnost prosla
rychlou expanzi a nyni pusobi ve vice nez 160 zemich. Specializuje se na multimedialni produkty,
doméci spotrebice a inteligentni informacni technologie.

Vice informaci: cz.hisense.com, global.hisense.com

Sense For Technology

Fotogalerie a video jsou trvale pristupné zde:
https://1drv.ms/f/s!AIDUuB6kZhh4gZIBkJk2-1CZM]nfsQ?e=XmhKN9

CTK Connect ke zpravé vydava obrazovou piilohu, kterd je k dispozici na adrese
https://www.protext.cz.
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