L’Oréal znovu potvrzuje své vedouci
postaveni v oblasti beauty technologii a
predstavuje pokrocilou technologii biotisku
kuze a laborator pro tvorbu obsahu na bazi
generativni umelé inteligence, ktera
podporuje kreativitu

23.5.2024 - | PROTEXT

Spolecnost L’Oréal dnes na veletrhu Viva Technology v Parizi predstavi inovace, které
prinaseji "Krasu pro kazdého diky pokrocilym technologiim", v duchu svého presvédceni, ze
krasa neni uniformni a musi jit ruku v ruce s inkluzivitou a odpovédnosti.Mezi

asistent vyuzivajici generativni umélou inteligenci (GenAI), CREAITECH -laborator, ktera
pomoci GenAl pomaha rozvijet kreativitu pri tvorbé obsahu v oblasti krasy, revolucni
vysousec vlasu zalozeny na technologii infracerveného svétla, zarizeni na tzv. micro-
surfacing - proceduru profesionalni péce o plet a technologicka platforma maximalné
odrazejici vlastnosti lidské kuze pro védecky vyzkum a testovani produktu.

"Jako dlouholeti pritkopnici v oblasti beauty technologii jsme pevné presvédceni, ze technologie
mohou posouvat hranice moznosti v oblasti krdsy a zlepSovat tak zZivoty lidi po celém sveété. Diky
pokrocilé diagnostice, kosmetickym sluzbdm vyuzivajicim rozsirené reality, asistentiim na bazi
generativni umélé inteligence, kreativité podporené generativni umélou inteligenci a priulomovymi
pristroji utvdrime novou koncepci krdsy, kterd je vice personalizovand, inkluzivni a odpovédnd,"
uvedla Barbara Lavernos, zastupkyné generalniho reditele odpovédna za vyzkum, inovace a
technologie ve skupiné L’Oréal Groupe. "Tento tyden na veletrhu VivaTech predstavujeme kromé
dalsich prilomovych inovaci spole¢nosti L’Oréal také nasi technologii Skin Technology: novou
biotisténou kuzi, kterd lépe odrdzi vlastnosti skutec¢né lidské kiize a otevird tak vyzkumnikam v
kosmetickém a zdravotnickém odvétvi zcela nové moznosti."

Skin Technology spolec¢nosti L’Oréal, ktera vznikla spolupraci odborniku z oblasti biologie,
mechaniky a elektroniky, 1épe odrazi obrovskou rozmanitost skutecné lidské kuze, véetné jejich
onemocnéni, jako jsou ekzémy ¢i akné, a také schopnosti opalovat se a hojit se po zranéni. L'Oréal v
soucasné dobé spolupracuje se startupy i renomovanymi instituty po celém svété na dalSim vyvoji
technologie, ktera dokaze vytvorit kiizi schopnou citu. Diky Skin Technology bude mozné jesté zvysit
standardy testovani vyrobku a dale omezit testovani kosmetiky na zviratech, o které se L'Oréal
zasazuje uz od roku 1989.

Skupina L’'Oréal Groupe také predstavuje svou vlastni laborator pro tvorbu obsahu s vyuzitim
generativni umélé inteligence nazvanou CREAITECH, ktera ma zménit zptsob, jakym se v ramci
skupiny tvori multimedialni obsah. CREAITECH slouzi jako bezpecny prostor pro experimentovani s
generativni umeélou inteligenci. CREAITECH spole¢nosti L’Oréal usnadiiuje tvorbu obsahu v souladu
se zasadami znaCKy a lokalizovaného obsahu napric jejimi 37 kosmetickymi znackami a soucasné
zvySovat schopnost marketért ovladat nastroje, které jim pomohou podporit kreativitu. Skupina
L’Oréal Groupe také oznamuje partnerstvi se spolecnosti Meta a prednimi tvarci obsahu, aby i
naddle posouvala hranice kreativity.



"Technologie vlozené do rukou kreativnich lidi nabizi uzasny potencidl a ndstroj k sebevyjddreni a
vyjddreni znacky," rekla Asmita Dubey, reditelka pro digitalni technologie a marketing
skupiny L’Oréal Groupe. "Nase laborator CREAITECH je ditkazem toho, ¢eho je mozné v
kreativnim odvétvi dosdhnout spojenim lidského faktoru a ndstroje generativni umelé inteligence.
Diky nasim novym modeliim uzptisobenym pro jednotlivé znacky miizeme umélou inteligenci naucit
rozpozndvat jedinecné prvky jejich vizudlni komunikace a rychleji tak spoustet inovativni kampane. A
pritom nemusime slevit z naSich zdsad odpoveédného uzivani umeélé inteligence, které zahrnuji
zdvazek nepouzivat v nasi externi komunikaci realistické vyobrazeni tvadri, tél, vlast a pokozky
generovanych umélou inteligenci za ti¢elem podpory nebo zduraznéni vyhod produkti."

Dubey dale uvedla: "Se spolecnosti Meta ddle predstavujeme program New Codes of Beauty Creator
Program, ktery umozni nové generaci tvircit 3D, AR a Al obsahu zkoumat nové hranice kreativity v
oblasti krdsy. Prukopniky jsou v téchto novych tviirc¢ich oblastech nase znacky L’Oréal Paris,
Lancéme a La Roche-Posay, které navdzaly spoluprdci s 30 tvurci, kteri dokdzi tézit z vyuziti
nejmodernéjsich ndstrojt a techniky. Nasim cilem je rozvijet technologickou tvorivost v rostoucit
ekonomice tviireu."

Barbara Lavernos a Asmita Dubey 22. kvétna na veletrhu VivaTech na pddiu 1 spole¢né prednesou
hlavni pfednasku spole¢nosti L'Oréal na téma "UTVARENI NOVE KONCEPCE KRASY S POMOCI
BEAUTY TECHNOLOGI{“. Ve dnech 22.-25. kvétna budou navstévnikiim veletrhu VivaTech k
dispozici také technologicti odbornici spole¢nosti L'Oréal, kteri ve svém stanku F37 predstavi
nasledujici novinky:

BEAUTY TECHNOLOGIE PRO SPOTREBITELE

Pristroj Kiehl‘s Derma-Reader vyhodnocuje plet zékaznikli pomoci klinické zobrazovaci
technologie, méri vice nez 11 atributl pleti na povrchu i pod povrchem, a kromé cilené kosmetické
rutiny doporuci také vhodné tipy tykajici se zZivotniho stylu, které lze zaradit do kazdodenni péce o
plet.

Lancome RENERGIE NANO-RESURFACER| 400 BOOSTER je kosmetické zarizeni, které bylo
specialné vyvinuto pro zlepSeni pronikéni kosmetickych pripravku do rohové vrstvy kiize a
nésledného zesileni jejich ucinnosti. Tento pristroj vyuziva prulomovou patentovanou technologii
nanocipu, které sestavaji z vice nez 400 ultrapresnych nanohrott, a umoznuje dosazeni klinicky
testovanych vysledktu v domécim prostredi.

L’Oréal Paris Beauty Genius je osobni kosmeticky asistent vyuzivajici generativni umélé
inteligence, ktery uzivatelim poskytuje personalizovanou diagnostiku a doporuceni a umoziuje jim
jednoduse a snadno se dozvédét cokoli o krase.

L’'Oréal Professionnel AirLight Pro predstavuje revoluci ve vysouseni vlasu, kterd je Setrngjsi k
vlasum i zivotnimu prostredi. AirLight Pro je ur¢en pro profesiondly i doméci vyuziti a kombinuje
infraCervené svétlo s vysokorychlostnim proudem vzduchu, ktery G¢inné vysusuje vodu na povrchu
vlasll, ¢imz prispiva k lepsi kvalité vlasu a jejich hladkému pocitu a lesku.

L’Oréal Professionnel My Hair [iD] Hair Reader je jedineCny pristroj slouzici k analyze barvy
vlasu, ktery pomoci velmi presné optiky analyzuje zdravi vlasu a méri jejich barvu, vCetné prirozené
barvy a barvy po délce vlasu, procento Sedin, pruméru vlasovych vlaken a jejich hustoty, a umoziuje
tak nabizeni vhodné barvy vlasl pro jednotlivé spotfebitele.

BEAUTY TECHNOLOGIE PRO PRUMYSL



Skin Technology by L’Oréal Jiz vice nez 40 let stoji spolecnost L'Oréal v ¢ele oblasti rekonstrukce
lidské kuze pomoci nejmodernéjsich testovacich modeld pro biologicky a dermatologicky vyzkum.
Skin Technology spolec¢nosti L’Oréal kombinuje to nejlepsi z biologie, mechaniky a elektroniky, a
vytvari tak inkluzivni testovaci modely, které odrazi slozitost lidské ktize a zvySuji standardy
testovani v kosmetickém prumyslu a zaroven umoznuji osobam ve zdravotnictvi, startuptim a
vyzkumnym ustavim tézit z téchto odbornych znalosti.

L’Oréal CREAITECH GenAl Beauty Content Lab Béhem poslednich osmi mésicu vyuzivala
laborator CREAITECH model WPP NVidia a nékolik dalSich velkych jazykovych modelt, difuznich
modell a partnert. Skupina L’Oréal Groupe v ramci tohoto bezpe¢ného experimentélniho prostoru
otestovala vice nez 20 technologii generativni umeélé inteligence a se svymi znaCkami usporadala
desitky workshopt, kde vzniklo vice nez 1000 obrazku v oblasti kosmetiky a krasy. Laborator
CREAITECH je dale prukopnikem ve vyvoji modela pro jednotlivé znacky (Brand Custom Models),
které jsou trénované na zakladnich prvcich vizualni komunikace znacek skupiny L’Oréal, které pak
umoznuji tvorbu obsahu v souladu se stylem znacky. Prvnimi znackami, které tuto sluzbu
prizpisobenou na miru vyuzivaji ve svém procesu tvorby obsahu, jsou La Roche-Posay a Kérastase.

Nové kody krasy: Ekonomika tvarcu L’Oréal Groupe a Meta predstavuji program New Codes of
Beauty Creator Program, ktery umozni nové generaci tvurct 3D, AR a Al obsahu zkoumat nové
hranice kreativity v oblasti krasy. Prukopniky jsou v téchto novych tviréich oblastech nase znacky
L’Oréal Paris, Lancome a La Roche-Posay, které navazaly spolupraci s 30 tvirci, kteri dokazi tézit z
vyuziti nejmodernéjsich néstroju a techniky. Nasim cilem je rozvijet technologickou tvorivost v
rostouci ekonomice tvircu.

Digitalni udrzitelnost

Jako ¢tvrty nejvétsi zadavatel reklamy na svété se spolecnost L'Oréal zavazala jit prikladem a
umoznit dal$im hrac¢um v odvétvi mérit emise CO2, které vznikaji v ramci digitalnich aktivit, a
identifikovat mozné zpusoby snizovani jejich dopadu na zivotni prostredi. Na veletrhu VivaTech
zdlraznime tri z naSich partnerstvi, diky nimz se mizeme komplexné zabyvat digitalni udrzitelnosti:

O spolecnosti L’Oréal

Jiz 115 let md spolecnost L’Oréal jako predni hrdc na svetovém trhu s kosmetikou jediny cil: plnit
prani v oblasti kosmetiky spotrebiteltim na celém svété. Cilem nasi tvorby je krdsa, kterd hybe
svetem, a tento zameér rovnez definuje, jak k této oblasti pristupujeme: odpovédne, inkluzivné, eticky
a velkoryse, vzdy s ohledem na socidlni otdzky a udrzitelnost Zivotniho prostredi. Diky Sirokému
portfoliu 37 mezindrodnich znacek a ambiciéznim zdvazkiim v oblasti udrzitelnosti nabizime v
programu L’Oréal pro budoucnost kazdému na celém svété to nejlepsi z hlediska kvality, ucinnosti,
bezpecnosti, jakoz i z hlediska korektniho a odpovédného pristupu, a zdroven oslavujeme krdsu v jeji
nekonecné rozmanitosti. V roce 2023 dosdhl koncern se svymi vice nez 90 000 oddanymi
zaméstnanci, vyvazenou geografickou pusobnosti a prodejem napric vsemi distribuc¢nimi sitémi (e-
obchod, hromadny trh, obchodni domy, l1ékdrny, parfumerie, kadernické salony, znackovy
maloobchodni prodej a maloobchodni prodej v oblasti cestovniho ruchu) trzeb ve vysi 41,18 miliardy
eur. Koncern disponuje 20 vyzkumnymi centry v 11 zemich svéta a tymem odborniki v oblasti
vyzkumu a inovaci, ktery citd vice nez 4000 védct a 6400 pracovnikil v digitdlni oblasti, diky nimz se
spolecnost L’Oréal zaméruje na vyvoj kosmetiky budoucnosti a na to, aby se stala tahounem v oblasti
beauty technologii. Vice informaci naleznete na https://www.loreal.com/en/mediaroom

"Tato tiskovd zprdva neni obchodni nabidkou ani vyzvou ke koupi akcii ve spolec¢nosti L’Oréal. Vice



informaci o spolecnosti L’Oréal najdete ve verejnych dokumentech uloZzenych u francouzského uradu
Autorité des Marchés Financiers, jejichz anglické znéni je dostupné na nasich internetovych
strankdch www.loreal-finance.com.

Tato tiskovd zprdva muze obsahovat informace prognostického rdzu. Ackoliv se podle ndzoru
spolecnosti tyto prognozy zakladaji na predpokladech, které jsou k datu zverejnéni této tiskové
zpravy odiivodnéné, z principu existuji rizika a jistd mira nejistoty, které mohou zptisobit, Ze
skutecné vysledky se budou od vysledki nazna¢ovanych nebo odhadovanych témito prognézami
lisit."
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