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Jeden za vsechny, vsichni za Pariz! vyzyva
fanousky olympijsky tym
20.5.2024 - Barbora Zehanova | Ceska olympijska

Praveé ,Jeden za vSechny, vSichni za Pariz!“ je heslem kampané, které pro Cesky olympijsky
tym k nadchazejicimu sportovnimu svatku pripravila agentura Ogilvy. Musketyri se stali
symbolem oddanosti, cti, férovosti a tymovosti. Coz jsou hodnoty, které zaroven patri ke
sportu a olympijskym hram. Prostrednictvim hesla Jeden za vSechny, vSichni za Pariz!
bychom chtéli vyzvat cely narod, aby v 1été fandil olympionikum na jejich cesté za co
nejlepsim vysledkem.

A tato vyzva se promita i do klicového vizudlu z dilny Ogilvy. Ten spojuje sportovce, fanousky a jeden
z hlavnich symboll Parize - Eiffelovu véz. Heslo hlavni kampané bylo navic vytvoreno tak, aby
propojilo komunikaci véech projektt, které Cesky olympijsky vybor v olympijském roce organizuje. A
tak svou vlastni verzi claimu vyuzivaji i projekty T-Mobile Olympijsky béh, Olympidda déti a mladeze,
Olympijsky festival ¢i Ceska olympijska nadace.

Kli¢ovy prvek kampané tvori hero video, v némz hraji hlavni roli sportovci, kteri nas budou
reprezentovat v Parizi - beachvolejbalovy tym Ondrej Perusi¢ a David Schweiner, atletka Kristiina
Maki, lukostrelkyné Marie HoraCkova a dvojnasobny olympijsky vitéz v judu Lukas Krpalek.

Kreativu videa pripravil Tomas Urbanek se svou agenturou Triple Bang Agency, o samotnou exekuci
se postarala agentura FrameGuides s rezisérem LukaSem Hrdym a kameramanem Davidem
Svarcem. Ve videu ukazujeme, jak se olympijské hry a trénink nebo usili sportovci propisuje do
zivota fanousku a mist, ve kterych se bézné pohybujeme. Jsme mald zemé, a tak sportovci ¢asto
trénuji v télocvicné za rohem.

Judistu Lukése Krpalka nataCeni moc bavilo. , Vysledek vypada krasné, jsem nadSeny a spokojeny.
Jsem réad, Ze mohu byt soucasti kampané, nataceni byla velka nadhera. Heslo se mi libi moc.”

Z pribéhu videa vychazeji i radiové spoty: ,Ahoj, my jsme beachvolejbalovy tym Perusi¢, Schweiner a
na olympiadé v Parizi budeme hrat za nase manzelky, za celé rodiny, za mého dédu, za olympijsky
tym i moji pani sousedku. Prosté za celé Cesko. Jeden za vSechny, vSichni za Pafiz!“ vzk4dZou mistii
svéta v plazovém volejbale Ondrej Perusic¢ a David Schweiner.

Heslo kampané do vlastnich komunikaci prevzali i nékteri partneri ¢eského olympijského tymu. ,Byl
to od zacCatku nas cil, abychom co nejvice sjednotili komunikaci smérem k olympijskym hram v Parizi,
a tak mame velkou radost, Ze se pridali i nasSi partneri ALPINE PRO (Jeden za vSechny, vSichni v

olympijském) nebo Toyota (Jeden za vSechny, vSichni v pohybu!),” dodava Zoran Bartek,
marketingovy feditel Ceského olympijského vyboru.

Vedeni kampané: Petra Nachtigalova, Cesky olympijsky vybor
Koncept kampané: Ogilvy

Strategicky tym: Zuzana Kabelkova a Nikola Klepackova
Kreativni reditel: Mario Podr

Kreativni koncept a exekuce kampané: Tomas Urbanek a Triple Bang Agency



Video: FrameGuides - reZisér Luk4$ Hrdy, kameraman David Svarc
Foto: Barbora Reichové, Cesky olympijsky vybor

Hudba: Paulie Garand & Rest - Stamina (prod. Kenny Rough), track vznikl pro Cesky olympijsky tym
pro OH 2020 v Tokiu.
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