Komercni banka prichazi poprvé s
inovativnimi 3D digitalnimi billboardy
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3D anamorfni DOOH reklama kombinuje techniky 3D a anamorfni projekce, aby vytvorila
dojem trojrozmérného plastického obrazu, prostrednictvim kterého komunikuje smérem ke
kolemjdoucim ve verejnych prostranstvich. Tato technologie vyuziva promitani zkresleni
obrazu tak, aby vypadal prirozené pouze z urcitého ihlu nebo perspektivy. Vysledkem je
pusobivy az realisticky plasticky efekt, ktery reaguje na pohyb divaku a perspektivu
pozorovani, ¢cimz pritahuje pozornost a zanechava trvaly dojem.

Presné toho vyuzije také kampan KB, ktera se bude odehravat na dvou specidlnich venkovnich
obrazovkach, které vytvareji dojem hloubky a trojrozmérného efektu.

,Komercni banka neustdle prichdzi s inovacemi. A to i v oblasti marketingové komunikace, napriklad
pri vyuzivani novych reklamnich formati," rika Hana Kovarova, vykonna reditelka pro Strategii
znacky a komunikaci skupiny Komerc¢ni banky a dodava: ,Trojrozmérnd digitalni kamparn pro nds
predstavuje zcela novou moznost oslovit nase klienty jedinecnym zptisobem a posunout hranice
nasich kampani do zcela nové dimenze."

»Podobné, jako jsme lidrem v nové ére bankovnictvi, chceme byt inovativni i v marketingovych
nastrojich, které ji komunikuji. Proto jsme jako jedni z prvnich v Ceské republice pfisli s 3D digitalni
billboardovou kampani. Jinak nepristupujeme jen k vyuziti medialnich kanaldi, ale i k planovéni
kampani. Patrime napriklad k prvnim, kdo na ¢eském trhu aplikuji faktor pozornosti - tzv. attention
planning. Pri ném je zvolen mix medialnich kanélu a formatu. Ty zohledniuji nejen Cas, ale také
visibilitu a aktivni nebo pasivni propojeni spotrebitele se samotnou reklamou. To prispiva k vyssi
zapamatovatelnosti znac¢ky nebo produktu."

Lukas Prokop, manazer Strategie znacky v KB

Nadseni z hokeje a Nova éra KB jako idealni motiv pro 3D
digitalni kampan

Reklama KB na 3D billboardech bude probihat od 18. dubna do 4. kvétna. Tématika nadsSeni z
ledniho hokeje, kdy KB je sponzorem ¢eského narodniho hokejového tymu, je hlavnim kreativnim
motivem celé kampané zamérené na podporu akvizice klientt na produkty Nové éry bankovnictvi
KB.

Prvni digitalni 3D billboardovou kampan v CR uvéadi Komer¢ni banka ve spolupréci s medidlni
agenturou Dentsu a kreativni agenturou VCCP. Martin Mlynek, Investment Director Dentsu, rika:
,Nabizet klienttim inovativni a pokrocilé reklamni formdty je pro nds klicové a Komercni banka je
idedInim partnerem, ktery se neboji byt v ¢ele prikopnickych reseni.”

Dvacetivterinovy spot na 3D obrazovce je vytvoren s vyuzitim technologii Motion Capture a
modelace Metahuman. Spot predstavuje hokejového utoc¢nika v akci s pukem, na némz se objevi
sdéleni o bonusu 2000 K¢ pro nové klienty. ,Je skvélé, ze Komercni banka otevird dvere k novym a



netradi¢nim projektim, které presahuji bézné reklamni kampané. Bavi nds vymyslet kreativu na
miru konkrétnimu médiu a v tomto pripadé i dané technologii,” Tikd Marek Farkas, Creative Director
VCCP. Produkci spotu zajistilo studio PFX ve spolupraci s Bohemia Interactive.
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