Krajsky urad Karlovarského kraje ma novy
komunikacni tym
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Znacka Karlovarského kraje se dlouhodobé potyka s hluboko zakorenénymi predsudky o
kvalité zivota, sluzeb nebo instituci. Negativni obraz kraje, ktery replikuji jak celostatni,
tak i lokalni média, vede k odlivu mladych lidi, elit i kapitalu. Pritom z pruzkumu o kvalité
zivota v Ceské republice nevyplyva, Ze by byl Zivot v Karlovarském kraji vyrazné horsi nez v
jinych regionech, dokonce existuji oblasti, v nichz dominuje. Zlepsit obraz Karlovarského
kraje, rozvijet jeho znacku a vytvorit efektivni strategickou komunikaci jsou tak jedny z
priorit, kterymi se bude zabyvat novy komunikacni tym krajského uradu.

,Komunikac¢ni tym vznikl na zékladé plnéni bodu Programu rozvoje Karlovarského kraje na obdobi
2021-2027. Program rozvoje byl vypracovan na zakladé zdkona ¢. 248/2000 Sb., o podpore
regionalniho rozvoje, v platném znéni. Vytvoreni tymu tak neni nahodilou skutec¢nosti, nybrz je
ukotven ve strategickém dokumentu, ktery byl zadan jiz v roce 2019. Marketingu a komunikaci se
vénujeme jiz od zacatku naseho funkcniho obdobi, kdy jsme dali dohromady klicové krajské aktéry a
na pravidelné bazi s nimi jednali. Nyni jsou tyto aktivity v kompetenci nové ustanoveného
komunikac¢niho tymu,” uvedl hejtman Karlovarského kraje Petr Kulhdnek s tim, zZe jej tvori devét
¢lenu a mira jejich zapojeni do tymu je ruzna. ,K 31. 10. 2023 se tyto osoby na ¢innosti
komunikac¢niho tymu podilely v souctu na 5,1 Gvazku. Z toho byli ¢tyri zaméstnanci ve stavajicim
pracovnim pomeéru a ¢tyri zaméstnanci zapojeni formou dohod o pracich konanych mimo pracovni
pomeér, jejichZ rozsah vSak neni vyuzivan v maximalni mire. Jeden Clen tymu spolupracuje externé na
zakladé objednavanych sluzeb,“ upresnil hejtman Karlovarského kraje.

Komunikacni tym se sklada ze stratéga, specialisty na socialni sité, graficky, fotografa, produkcni,
datového analytika, moderatora podcastu, PR specialistky a projektové manazerky, jiz maji bohatou
praxi v jednotlivych oborech. Od srpna 2023 pracoval na kampani k Evropskému lazenskému a
balneologickému kongresu, Cenam cestovniho ruchu Karlovarského kraje ¢i navrhl novou vizualni
identitu kraje. V soucasné dobé se intenzivné zabyva kampanémi, kterymi se snazi pomoci resit
problémy kraje v oblasti odlivu obyvatel (s tim souvisejici pravé probihajici vybérové rizeni na pozici
koordinatora, jenz tuto problematiku zastiti), zdravotnictvi a Skolstvi.

Vedle rozvoje znacky Karlovarsky kraj a strategické komunikace je dalsi aktivitou komunikac¢niho
tymu korporatni a interni komunikace, zejména informovéni obCant a verejnosti o ¢innostech uradu.
Timto tym reaguje na potreby jednotlivych obort, které si Casto komunikaci vlastni agendy resily
samostatné bez vétsi efektivity. Naprostou vétSinu potreb krajského turadu je tak schopen pokryt
vlastnimi silami, ve vétsi kvalité a zejména v navaznosti na pravé pripravovanou strategii regionu.
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