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Uz zitra startuje Vanocni kampan PENNY. Hlavni role v ni hraji Michal Suchanek a Richard
Genzer. Navazuji tak na Gspésnou letosni spolupraci s nejvétSim diskontnim retézcem u
nas a cilem kampaneé je vnést prostrednictvim jejich osobitého humoru do predvanocniho
shonu vtip a chvile uvolnéni.

Vétsina reklamnich spotu pred Vénoci cili na emoce jako jsou blizkost nebo soundlezitost, PENNY se
tentokrat rozhodlo jit cestou, ktera v lidech vyvola jiné emoce - smich a uvolnénost. ,Vanoce jsou o
uvolnéném case s rodinou a prateli, proto chceme lidi rozesmat a do oc¢i jim vhanét v maximalnim
mozném mnozstvi slzy smichu. Jarni kampan s G+S slavila velky tspéch, jen na YouTube méa nas spot
témer 4 miliony zhlédnuti. Proto jsme se rozhodli na ni navazat, ale posunout ji jesté o kousek dal.
Vérime, zZe vtip a nadsazka je to, co letos bude béhem Vanoc rezonovat. Nasim aktivitdm na poli
spolecenské odpovédnosti jsme vénovali samostatnou kampan na podzim, i proto jsme chtéli néco
jiného. Pro mnohé neni dnesni doba jednoduchd a doufame, Ze jim nase vanocni spoty vyloudi na
tvarich usmév,” rika ke kampani Vit Vojtéch, vedouci strategického marketingu PENNY a dodava:
,Pivodné jsme planovali 1 spot, ale pri natéceni jich, diky osobitému humoru této herecké dvojice a
jejich schopnosti improvizace a okamzitého vtipu, vzniklo mnohem vic. Proto se divaci mohou
nakonec tésit na vice nez 10 verzi. Vérim, ze nase origindlni vanocéni prani divaky nejen pobavi, ale
pomohou i od predvanocniho stresu a vérim, ze i chytlava melodie bude znit lidem, jak se rika, v
usich stéle dokola.” Hudebni stranku spott s Michalem Suchdankem a Richardem Genzerem obstara
tentokrat znama skladba italské skupiny Ricchi a Poveri - Sara Perché Ti Amo.

Natacelo se na prodejné PENNY v Praze Stérboholech v poloviné zafi a pro ucely reklamy byl pouzit
umeély snih i umeély led. O autorstvi se tentokrat podélilo PENNY s obéma hlavnimi protagonisty,
kteri do spotll promitli sviij osobity humor. Michal Suchanek a Richard Genzer v ramci spotl sankuj,
lyZuji nebo brusli. ,Mé&m rad tradi¢ni Vanoce. Déti uz jsou velké, ale pordad mam rad tu tradi¢ni
atmosféru. Asi jako kazdy jsem jako dité rad dostaval darky, dnes si uzivam hlavné to, kdyz je
rozbaluje rodina. UZivam si to. A nejradéji mam spolecnou veceri, a samozrejmé poradny rizek,”
prozradil béhem nataceni Michal Suchanek a rezisér Tomas Barina nataceni okomentoval: ,Kdyz jim
sepne jejich improvizacni genialita, tak se déji véci, které by normalniho smrtelnika viilbec
nenapadly. Nataceni bylo neuvéritelné. Sice si pred kazdou nataCenou scénou rekneme jeji zakladni
kostru, ale to, co pak dokdazi tito dva na place doslova vykouzlit... Chvilemi jsme se museli zkratka
zastavit, protoZe Stab se tak rozesmal, Ze jsme se potrebovali nadechnout. Jejich kreativita, a to, jak
na sebe reaguji, je neskutecné kreativni a doufdm, Ze se ndm podarilo tyto okamziky prenést i do
konecné podoby spotu.”

Véanoc¢ni kampan PENNY, jejimz cilem je kromé humoru i zdiraznéni vyhodnych cen v tomto
diskontnim retézci i v dobé predvanocni, startuje v televizi 17. listopadu a v nésledujicich tydnech ji
divaci uvidi na vSsech hlavnich televiznich kanalech (skupina Nova, skupina Prima (Media Club), TV
Barrandov). Spole¢né s televizni kampani budou vizualy Vanoc a sportu v podani dvojice G+S
soucasti propagace v dalSich médiich i na socialnich sitich PENNY.
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