Védkyné z TUL je ve finale soutéze Cesky
vseved
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Do soutéze se prihlasilo 31 védcu, védkyn a badateld, kteri museli splnit nékolik kritérii.
Soutézici ¢cekalo natoceni videa na mobilni telefon o stopazi do 150 vterin bez strihu na
téma Tajemstvi, které protkalo takeé letosni Noc védcu.

A pak soutézici Sest mésicu sbirali hlasy verejnosti, priCemz do slozeni finélové Sestice zasahla také
odborna ¢tyrclennd porota. Jitka Buresova, odborna asistentka na katedre marketingu a obchodu EF
TUL se s tajemstvim marketingu zameérila na to, jak znacky ovliviiuji nase nakupni rozhodovani. Ve
finale se utka s kolegy z Univerzity Karlovy, Education42morrow, Ostravské univerzity, VSB -
Technické univerzity Ostrava a Akademie véd CR.

,Z postupu mdm velkou radost, a to hlavné kvili mému tymu, ktery se mnou na natoceni videa
spolupracoval. Postup beru jako velky zdvazek. Nejdu do findle jako jednotlivec, ale jako
reprezentantka TUL, a udéldm vse pro to, abych nasi alma mater dobre reprezentovala,” rika Jitka
BureSova a dodéava, Ze radost ji uz nyni udélalo tifidenni $koleni dovednosti v science slamu. Skoleni
spolu s ostatnimi finalisty absolvuje v prubéhu listopadu. ,Finalisté se diky skoleni dobre sezndmi s
popularizacnim formdtem a s pomoci lektora si své vystoupeni do detailu pripravi. Diky tomu je
béhem zdvérecného kldni nic neprekvapi,” popisuje praci s finalisty Jitfenka Navratilova, manazerka
néarodniho koordinatora Noci védcu.

Marketing ovliviiuje zZivoty i volebni preference

Jitka BuresSova je garantkou predmétu marketing znacky. Studenty uci, jak spravné vytvorit znacku,
ktera bude prodavat produkt. Na druhou stranu poukazuje na mozna rizika marketingu a jeho
schopnost zasadné ovliviiovat nejen nakupni chovani zakazniku, ale i jejich ochotu byt soucésti
konzumniho zpusobu zivota. Ten totiz prinasi fadu celospolecenskych a ekologickych problémd.

Doktorka BureSova priznava, ze ji vzdy fascinovalo, jaky vliv na nakupni rozhodovani znacka ma. ,Se
studenty diskutujeme o tom, co je a co neni etické, protoze marketing bohuzel eticky byt nemusi.
Myslim si, Ze by zdkaznici méli mit aspon zdkladni predstavu, jak je znacky ovliviiuji, aby se mohli
sami rozhodnout, zda jistou znacku koupit, nebo ne. Cesky Vsevéd mi tedy poskytl prileZitost toto
téma priblizZit siroké verejnosti, coz je skvélé,” uvadi Jitka Buresova.

Vsima si toho, ze je marketing obecné velmi podcenovanym tématem. ,Nevyucuje se na Zddném
stupni ¢eského skolstvi, coz je skoda. Marketing ve skutecnosti velmi ovliviiuje nase Zivoty a ne jen
ndkupni rozhodnuti, ale také nds Zivotni styl, traveni volného ¢asu a koneckonct i nase volebni
preference. Mitizeme rici, ze moderni marketing ovliviiuje celou spole¢nost a to mé fascinuje, ale
nékdy uprimne i trochu dési,” dodava doktorka Buresova.

Byla také vedouci multidisciplinarniho tymu, ktery tri roky pracoval na projektu, jenz
prostrednictvim unikatni didaktické pomicky poméha détem nepodléhat reklamam a odhalovat
skrytda marketingova sdéleni. Psali jsme.

Finale Ceského VSEVEDa se uskuteéni 6. prosince od 19:00 v Komornim séle Fakulty uméni
Ostravské univerzity, kde o vitézi ¢i vitézce rozhodne publikum. Historicky prvni titul Cesky VSEVED
2022 patri Evé Bilkové z Ostravské univerzity, ktera nadchla publikum svou vasni pro vazky.
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