SodaStream ma nové vyrobniky i kampan.
Zakazniky chce vytrhnout ze stereotypu

29.6.2023 - | Phoenix Communication

Vic pozitivnich emoci

Neomezené a zaroven udrzitelné moznosti pri pripravé perlivych napoju? SodaStream chce byt pro
své zakazniky vice nez jen funkéni volbou, diky niz mohou pomahat planeté piimo z pohodli domova.
Nova kampan SodaStream a televizni spot s claimem ,Objevte svoje vlastni perlivé osvézeni!” je
motivuje k sebevyjadreni, kreativité a socializaci. Ambici znacky je posunout vztah se zdkaznikem do
osobnéjsi roviny, a to na bazi pozitivnich zazitki a emoci. ,Novd generace vyrobniki perlivé vody md
punc udrzitelnosti, modernosti a prémiové kvality. Zaroveri véak chceme nasim zdkaznikim
pripomenout, Ze SodaStream neni jen elegantni zptisob, jak se vyhnout tundm plastového odpadu z
jednorazovych lahvi. Je to origindlni Zivotni styl, ktery je udrzitelny, ale zdroven pestry, stejné jako
moznosti pitného rezimu, které jim SodaStream nabizi,” vysvétluje Martin Michelik,
marketingovy manazer SodaStream Ceska republika, a pokracuje. , Vérime, Ze prdvé toto je
cesta, jak se priblizit i k mladsi generaci, kterd si vztah ke znacce cCasto vytvdri na zdkladé pozitivni
emocni vazby.”

Blize k prirodé i lidem

Kampan je soucasti nové strategie SodaStream ,,Push for Better”, ktera ukazuje, jak malé zmény v
chovéani jednotlivet mohou vyvolat proud pozitivnich zmén s efektem pro celou planetu. Rozhodnuti
pro zménu k lepsimu vSak podle SodaStream pusobi pozitivné i na samotného jednotlivce. Ten se
prechodem na doméci pripravu perlivé vody muze vymanit ze stereotypnich vzorcl chovéni a
zaroven si otevrit prostor pro seberealizaci i prijemné chvile ve spoleCnosti pratel ¢i rodiny.
~Kampan prichdzi v ¢ase, kdy jsou pozitivni emoce a socializace cennéjsi nez kdykoli predtim. Jsem
presvedceny, Ze tento aspekt bude ve spotrebitelském chovdni sehrdvat stale vyznamnéjsi roli,”
dodava M. Michelik.

Na vSechny obrazovky

S novou kampani miri SodaStream na televizni i digitalni obrazovky. Kromé TV spotu, ktery bude
postupné nasazeny ve dvou ruznych stopazich, podpori SodaStream svoji komunikaci v televiznim
prostoru i sponzorskymi odkazy. V online prostoru a na socialnich sitich chce znacka intenzivné
komunikovat i dal$imi videospoty a vizudaly. Dlouhodobou 360° marketingovou kampan doplni
radiova kampan, PR aktivity, influencerské spoluprace a retailova podpora v off-trade.

Vizitka kampané:

Nazev kampané: ,,Objevte svoje vlastni perlivé osvézeni!”
Produkt: vyrobniky SodaStream ART, DUO a TERRA
Termin nasazeni: 1. 6. 2023

Média: TV (Prima Media Group, Ceska televize), radio (Evropa 2, Hitradio, Blanik, RU Creative),
online, offline



TV spot: https://youtu.be/3dtxpAW4BMg
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