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Stredocesky kraj predstavil novou vizualni identitu a logo, které nahrazuji dosavadni
koncept pouzivany vice nez dvacet let. Vitézny navrh vzesSel z oteviené soutéze
organizované odbornou organizaci Czechdesign. Autorkami nového konceptu jsou
uznavané grafické designérky Adéla Vorbova a Klara Hegerova. Hlavnim cilem nové
vizualni podoby bylo vytvorit moderni, srozumitelny a zivy symbol, se kterym se budou moci
obyvatelé nejlidnatéjsiho kraje v Cesku ztotoznit a ktery posili védomi sounaleZitosti s
jejich domovem. O vitézném navrhu rozhodla péticlenna komise tvorena dvéma zastupci
Stredoceského kraje a tremi nezavislymi odborniky v grafickém designu.

Soutéz na novou vizudlni identitu StredoCeského kraje organizovala odborna organizace
Czechdesign. Pripravé soutézniho zadani predchdazela Gzké spolupréce napric celym politickym
spektrem i krajskym uradem. Na identifikaci hodnot, emoci a vizi regionu se podileli zastupci koalice
i opozice spolecné s uredniky. Pripravé zadani se vénovala velka osobnost a panovala shoda na tom,
Ze nova podoba kraje musi odrazet lidskost, cit, ale také otevrenost k inovacim a modernim
technologiim. Do nésledné vyhlaSené oteviené soutéze se prihlasilo 35 grafickych ateliéra a
designért z CR a ze Slovenska. Czechdesign vybral a doporucil deset grafickych studif a z nich pak
byla vybrana pétice finalistt, ktefi zpracovali konkrétni soutézni koncepty. O vybéru vitézného
navrhu rozhodla péticlenna komise tvorena dvéma zastupci StredoCeského kraje, hejtmankou Petrou
Peckovou a radnim pro oblast kultury, paméatkové péce a cestovniho ruchu Véclavem Svendou.
DalSimi tremi ¢leny poroty byli nezavisli odbornici v grafickém designu: MgA. Tereza Saitz, MgA.
Miroslav Roubicek a MgA. Zuzana Burgrova.

Smysl tohoto Sirokého zapojeni vysvétluje hejtmanka Stredoc¢eského kraje Petra Peckova: , Od
samého pocdtku jsme si prdli, aby vznikla vizudlni identita, se kterou se ztotozni cely kraj - vSichni
politici bez ohledu na stranickou prislusnost, urednici, ale hlavné samotni obyvatelé. Proto pro me
bylo zdsadni zapajit do tvorby zaddni a celého procesu také kolegy z opozice . Vznik zaddni js me
nepodcenili, zorganizovali jsme workshopy a dosli k zdvéru, ze Stredocesky kraj je velmi rozlehly a
nemd snad Zddny symbol, pamdtku, prvek, ktery by jej spojoval tak, aby vystihoval Mladou Boleslav
nebo Kladno, Pribram ¢&i Ri¢any, velkd mésta a malé vesnicky... To nejcennéjsi, co spojuje kraj do
jednoho celku, jsou prave jeho obyvatelé a emoce. Ldska k pamdtkdm, prirode, k sobé navzdjem, ale i
touha byt krajem modernim a inovativnim, ktery jde dopredu. Chceme symbol, ktery bude fungovat
tfeba dalsich dvacet let. Virdinim by mohl byt zejména stredocesky merch, ktery si zaklddd na
slovnich hrickdch a bude takovym Stredoceskym krajskym obrozenim.”

Novy vizuélni styl stavi na propojeni dvou univerzéalnich symbolu - srdce a tlacitka play. Vysledkem



je znak, ktery v sobé snoubi silny lidsky rozmeér i dynamicky, digitalné orientovany smeér regionu.
Symbol srdce slouzi jako geograficka metafora, nebot StredocCesky kraj lezi v samém srdci republiky
a tésné obklopuje hlavni mésto. Zaroven vyjadruje lidsky rozmér verejné spravy, péci o obyvatele,
otevrenost a blizkost. Druhym prvkem je ikonické tlacitko play zndmé z multimédii i modernich
aplikaci, které zosobnuje pohyb, smér vpred a chut spoustét nové véci. Odkazuje tak na inovacni
potencial kraje, podporu vyzkumu a rozvoje, startupovou kulturu ¢i digitalizaci verejnych sluzeb,
jakou predstavuje napriklad Stredoceské inovacni centrum nebo Stredocesky platebni portal.

Propojenim obou prvki vznika ,srdce, které se dava do pohybu“. Znacka tak vyjadruje kraj, ktery
pecuje o své obcCany, historické paméatky a prirodu, ale soucasné aktivné roste a vyuziva moderni
technologie pro usnadnéni kazdodenniho zivota. Navrh navic védomé navazuje na historii
odstiny. Tvorba nové identity primo reagovala na unikatni charakter Stredoceského kraje jako
nejlidnatéjsiho regionu v CR s nejmladsi demografickou strukturou.

Vyznamnou a praktickou soucasti celého konceptu je novy krajsky merch. Autorky pro néj vytvorily
hravou radu slovnich hricek a vtipnych slogant, ktery vyuzivaji redlné a ¢asto neobvyklé nazvy
stredoceskych obci, kterych je v kraji celkem 1144. Na propagacnich predmétech se tak objevuji
hravé spojeni jako napt. , Stfedocesky kraj s vami poéita: T¥i Dvory, Ctyrkoly, Pétipsy a Sestajovice”
nebo prani k svatku s nadsazkou ,StredoCesky den otcu: VSetaty”, ¢i tricka “Stredoceska Zena je:
Zlata, Cistd, Ostra.” Tento odlehéeny pristup md zlidstit komunikaci kraje a nabidnout jednotlivym
obcim i jejich obyvatelim zabavnou formu, jak se do nového vizualniho konceptu aktivné zapojit v
ruznych soutézich a aktivitach, které v souvislosti s merchem kraj pripravuje.

Soucasti nové identity je také unikatni autorské pismo Matter od ¢eské pismolijny Displaay Type
Foundry, které vynika skvélou ¢Citelnosti. V ramci soutéze ziskal kraj kompletni licenci na toto pismo,
coz predstavuje vyznamnou pridanou hodnotu i dlouhodobou usporu verejnych financi.

Proces tvorby nového loga a vizualni identity popisuje spoluautorka navrhu Klara Hegerova:
,Stredocesky kraj jsme od poc¢dtku vnimaly jako Zivy organismus s obrovskou energii a nejmladsi
populaci v republice. Chtély jsme vytvorit znacku, kterd nebude statickd. Symbol 'play' vioZeny do
srdce tak pro nds predstavuje prdveé tuto schopnost uvddét véci do pohybu, proménovat napady v
konkrétni projekty a neustale se rozvijet. “ Jeji kolegyné, spoluautorka navrhu, Adéla Vorbova k tomu
doplnuje: ,Bavilo nds hledat rovnovdhu mezi lidskosti a technologickym pokrokem. Srdce vyjadruje
domov, komunitu a nadhernou prirodu c¢i pamatky kraje. Tvar tlacitka 'play' tomu davda moderni
rytmus a digitdlni rozmeér. Je to vizudIni metafora pro kraj, kde se skvéle Zije a ktery se zdaroven divd
dopredu. “

Obé autorky patri k uznavanym osobnostem ceského grafického designu. MgA. Klara Hegerova je
zkuSend designérka, pedagozka a drzitelka Fulbrightova stipendia, jez stoji mimo jiné za projektem
Krdsnd prdace. MgA. Adéla Vorbova je renomovana graficka, kterd dlouhodobé spolupracuje s
vyznamnymi kulturnimi institucemi, jako jsou Narodni galerie Praha, Narodni Technické muzeum a
Ceské néarodni banka.

Nova identita nabizi vysokou variabilitu pro oficidlni dokumenty, propagacni predméty i znaceni
krajskych instituci. Mysli i na mezinérodni prezentaci regionu, proto obsahuje variantni provedeni v
anglickém, némeckém a francouzském jazyce.

Oficialni prechod na novou vizudalni identitu je naplénovan na 1. ledna 2027, pricemz nova vizualni
identita se bude v komunikaci krajského uradu a jeho prispévkovych organizaci objevovat postupneé s
ohledem na efektivitu a udrzitelnost. V prvni viné se zmény dotknou predevsim digitdlni komunikace
a nejcastéji pouzivanych agend, jako napriklad interni i externi oficidlni dokumenty a dopisy,



prezentace a zakladni informacni tiskoviny, stejné jako grafiky na socialnich sitich. Kompletni
prechod na novou vizualni identitu by mél byt dokonc¢en v prubéhu nasledujicich 3 let.

Za organizacCni zajisténi celé soutéze a nésledné prezentace nové vizualni identity zaplatil kraj
spolecnosti Czechdesign 517 tisic korun bez DPH. Za vyhru v soutézi obdrzely vitézky 1 milion
korun. Cena zahrnuje povinnost vytvoreni podrobného grafického manualu a termin zpracovani
vSech povinnych ¢asti zakéazky je zhruba 8 mésicu.

O soutézi

Soutéz byla vyhla$ena jako dvoufazova. Open callu se zicastnilo 35 ateliéru. Vybrano bylo 10 studii,
ze kterych bylo do semifinédlového kola pozvéano pét ucastniku:

@ Adéla Vorbova, Klara Hegerova,
@ Artbureau,

@ HMS Design,

@ Mr Meadow,

@ Tomas Cikan.

Soutézici museli kromeé logotypu pripravit téz systém podznacek, ndvrh merkantilnich tiskovin,
plakatu nebo vizual mobilni aplikace Stredocech. Do findlového kola postoupilo autorské duo Adéla
Vorbova a Klara Hegerova, studio Mr Meadow a Tomas Cikéan. VSichni ucastnici obdrzeli skicovné a
vitézné duo designérek pak zakazku na dopracovani navrhu, implementaci finalniho konceptu a
vytvoreni grafického manudlu vizudlni identity Stredoceského kraje.

O organizatorovi soutéze

Czechdesign je profesionalni zastresSujici organizace, jez se starad o rozvoj designu a architektury v
Ceské republice. Dlouhodobé prosazuje uplathovani designu v praxi a férové nastaveni podminek v
profesnich soutézich. Provozuje nejctenéjsi webovy portdl o ceském designu www.czechdesign.cz,
podporuje a propaguje ¢eské designéry, radi firmam a institucim, jak spolupracovat s designéry, a je
prednim poradatelem designérskych, architektonickych a multioborovych soutézi.

Kontakt Stredocesky kraj

Zuzana Zidkova, Vedouci oddéleni PR a komunikace

zidkova@kr-s.cz

Tel: +420 257 280 800

Mobil: +420 702 201 482

Kontakt Czechdesign
Aneta Macolovd, Social media & PR manager

aneta.macolova@czechdesign.cz



Mobil: +420 737 800 491
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