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Sportovy marketing, inovacie, praca s datami ¢i budovanie fanusikovskych komunit. Aj
tieto témy rezonovali na konferencii Sport Alive 2026 v Prahe, ktora spojila odbornikov zo
sportového biznisu. Slovensky basketbal na podujati reprezentovali predstavitelia
Slovenskej basketbalovej asociacie (SBA). Marketingovy riaditel Vladimir Jancek predstavil
transformaciu slovenského basketbalu, jeho novi vizualnu identitu a smerovanie k
modernej Sportovej znacke.

Uz piaty ro¢nik konferencie Sport Alive opat pontukol priestor na vymenu skisenosti medzi
odbornikmi zo Sportového prostredia, predstavitelmi klubov a Sportovych organizacii aj zastupcami
firiem. Program sa zameral na aktualne trendy v marketingu a komunikacii, vyuzivanie modernych
technolégii ¢i hladanie novych sposobov, ako oslovit fantusikov a posilnit ich zazitok zo Sportu.
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moznosti rozvoja slovenského basketbalu.

Jednym z hlavnych bodov programu z pohladu slovenskej basketbalovej vypravy bola prednaska
Vladimira Janceka. Marketingovy riaditel SBA priblizil proces transformacie slovenského basketbalu,
budovanie novej vizualnej identity a marketingovu stratégiu, ktorej ambiciou je posuvat prezentaciu
Sportu za hranice samotného diania na palubovke.

"Bolo pre mna obrovskou ctou stat na podiu a zdiel'at na konferencii Sport Alive pribeh
transformacie slovenského basketbalu. Ukazali sme, ako sa da vybudovat moderny
lifestylovy fenomén, ktory preddva emociu a meni samotny pristup k sportovej Sou.
Nesmierne ma teSia aj bezprostredné reakcie od profesiondlov z brandze za skvelu spdtnt
vdzbu na nas novy vizudl a marketingové aktivity. Vel'ky respekt patri Tomasovi Jancovi a
celému organizacnému timu za vytvorenie takejto insSpirativnej konferencie pre
stredoeuropsky sportovy biznis,” uviedol marketingovy riaditel SBA Vladimir Jancek.

"Slovak Basket: Milujem ich novy vizudl. Zaujali ma aj basketbalové kose na festivaloch
alebo uvitaci list pre reprezentantov. Vladimir Jancek robi skveli pracu,” vyjadril sa na
socialnej sieti LinkedIn content creator ¢eského biatlonu Karel Halberstadt.
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"Za mna vel'a inspirdacie do dalsSej prace. Najviac ma bavili predndasky a workshopy od
Tomasa Kraka, Kristofa Rossmanna a Vladimira Janceka,” napisal na LinkedIn David Dusek,
CRM S$pecialista vo Futbalovej asociacii Ceskej republiky (FACR).



Sucastou konferencie boli aj workshopy a prednasky venované praktickému vyuzitiu inovacii v
Sportovom prostredi. Pozornost sa sustredila napriklad na pracu s datami, umeld inteligenciu a
moznosti zlepSovania fanusikovského zazitku.

"Som vel'mi rad, Ze som sa aj ja mohol ziiCastnit na konferencii v Prahe. Absolvoval som
niekol'’ko workshopov, ktoré sa zameriavali predovsetkym na najaktudlnejsie trendy v
Sporte - Ci uz je to praca s datami, zlepsenie fanusikovského zazitku zo zapasov alebo
vyuzitie AI v oblasti Sportu. DalSie predndsky o fungovani inych klubov ¢i Sportovych zvizov
ukazali, kde su dalsie moznosti, ako posuniit nas basketbal na vyssiu uroven,” zhodnotil
projektovy manazér SBA Andrej Hyza.

Slovensky basketbal pritom napreduje v oblasti digitalnych inovacii. SBA len nedavno predstavila
novu mobilnu aplikdciu Slovak Basket, ktora fanisikom prindsa informécie o diani na basketbalovych
palubovkach, vysledky, statistiky aj dalSie moznosti, ako zostat v kontakte so svojim oblibenym
Sportom.

Konferencia Sport Alive 2026 privitala aj zname osobnosti slovenského Sportu. Medzi spikrami bol
hokejovy reprezentant a vitaz Stanleyho pohara Michal Handzus, ktory predstavil pribeh budovania
mladeznickeho klubu Barani Banska Bystrica. Pavol Kruty zasa priblizil, ako mo6ze aj mensi Sportovy
klub (HC Dukla Senica) merat svoj prinos pre region a vyuzivat data pri komunikécii s partnermi a
Samospravou.

"Konferencia Sport Alive je v naSich ¢esko-slovenskych podmienkach unikatnym projektom.
Tento rok sa konal uz jej piaty rocnik a tesi ma, Zze som sa mohol zucastnit uz na troch z
nich. Pre nds v SBA je klic¢ové sledovat, kam sa posiiva $portovy marketing nielen v Cesku,
ale v celej Eurdpe. Prezentdcia Juliena Seguiho z Euroligy bola pre mna mimoriadne
inSpirativna. Pocas neformalnych diskusii som mal navySe moznost prebrat skiisenosti aj so
zastupcami futbalového klubu RSC Anderlecht, ktory nedavno presiel kompletnym
rebrandingom,” priblizil Lukas Kendra z PR & marketingového oddelenia SBA.

Uéast na konferencii Sport Alive 2026 priniesla SBA nové impulzy a moZnost porovnat vlastné
projekty s najnovsimi trendmi v eurépskom Sportovom biznise. Slovenska basketbalova asociacia
chce nadalej rozvijat svoju znacku, posilnovat vztah s fantusikmi a postuvat prezentaciu basketbalu na
vysSiu uroven v duchu svojho hesla Mierime vysoko.

https://slovakbasket.sk/sk/article/slovensky-basketbal-na-konferencii-sport-alive-2026-vlado-jancek-pr
edstavil-jeho-transformaciu
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