Masarykova univerzita bude uchazece
oslovovat konceptem ,, Ta prava MUNI".
Pripravila jej agentura Besocial
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Tvaremi kampané jsou skutecni studenti Masarykovy univerzity. Foceni se uskutecnilo
primo na akademické pudé, v autentickych prostorach univerzity. Studenti, kteri kampan
oteviraji, budou za své fakulty komunikovat i na socialnich sitich.

Predmét zakazky

Predmétem verejné zakazky byl navrh a realizace zastresujiciho kreativniho komunika¢niho
konceptu cileného na studenty 3. a 4. ro¢niku strednich $kol a gymnazii. Uchaze¢ska kampan bude
probihat v akademickych letech 2026-2028 a zahrnuje pripravu a realizaci komunikacni strategie,
komunikac¢ni koncept a aplikaci kreativy do vybranych forméts, navrh medialni strategie a
medialniho planu i ndkup a spravu online reklamniho prostoru. Prvni vystupy se objevi jiz v zari
2026.

Zadéanim bylo vytvorit nad¢asovy komunikacni koncept pro celou Masarykovu univerzitu, tedy pro
zastresujici znacku MUNI i pro jednotlivé fakulty, ktery podpori rust poctu prihlasek i skutecné
zapsanych uchazecl. Koncept méa reflektovat potreby generace, ktera vyrusta v prostredi pretlaku
moznosti, oCekavani i informaci. Stavi na silné reputaci univerzity, kterou doplinuje o konkrétni
davody, pro¢ ma uchazec¢ zvolit pravé Masarykovu univerzitu.

,Uchazecska komunikace je pro nds dlouhodobd prdce, nejen série jednordzovych aktivit. Hledali
jsme partnera, ktery zvlddne jak strategickou pripravu, tak kreativni reSeni pouzitelné napric celou
univerzitou, od zastresujici znacky MUNI po deset fakult s odlisnymi obory i uchazeci. Zasadni pro
nds bylo, aby koncept obstdl i v letech, kdy bude uchazec¢tl ubyvat, a aby ztstal vérny tomu, jak
Masarykova univerzita mluvi a jak se dlouhodobé prezentuje navenek.”

Jana Capkova, reditelka Odboru vnéj$ich vztahli, marketingu a komunikace Masarykovy univerzity

Ve svéteé, kde je vSeho moc

Komunikace vychdzi ze situace mladého ¢lovéka, ktery stoji uprostred svéta prehlceného povrchnim
obsahem. V tomto svété mu naopak chybi duvéryhodna opora, coz je role, kterou by univerzita méla
v zivoté svych studentll naplnovat. Agentura Besocial proto postavila komunikaci na kontrastu mezi
vnéjsim sveétem, ,kde je vSeho moc*, a Masarykovou univerzitou, diky které v tomto svété obstoji.

,Na zacdtku jsme si vytycili nékolik parametri, které komunikace univerzity musi splriovat. Jednim z
hlavnich byla autenticita a uveéritelnost pro mladé, aniz bychom sklouzdvali k podbizivosti typu Gen Z
slangu a mladistvym klisé, jako jsou skateboardy a ksiltovky. Zdroveri jsme chtéli zachovat distojnost
instituce s mnohaletou historii a jeji relevanci ukdzat na prinosu studenttim. Po prostudovani
materidlt klienta jsme zjistili, Ze Masarykova univerzita skutecné je $pickovym mistem pro mladého
¢lovéka. Zbyvalo vsechny tyto vyhody MUNI uchopit perspektivou uchazect a prijit se zastresujici



myslenkou, kterd jednoduse, univerzalné, srozumitelné a neakademicky ukdze, ze studium na MUNI
je ta nejlepsi volba, diky které student v dnesnim i budoucim svété obstoji.”

Stépan Trnka, Managing & Strategy Director agentury Besocial
Uchazec v centru déni (MUNI je ta prava)

Koncept prezentuje univerzitu jako misto, kde situaci studentt rozumi. Nevyuziva k tomu vycty
parametri, vyhod, Zebricku a Cisel, ale v prvni radé uznéava, ze mladi to maji v dnesni dobé tézké. A
proto také vi, jak v ni obstat. Kreativa tak vzdy ukazuje sebevédomého studenta MUNI a pracuje se
zastresujicim sdélenim ,MUNI je pro tebe ta prava“.

,Uchaze¢ potrebuje védét, co se s nim v prubéhu studia na MUNI stane a jako jaky clovék z
univerzity vyjde. Ztrati se v ném, nebo uspéje? Diky cemu? Vybavi ho studium tak, aby nejen obstdl,
ale aby sveét dokdzal i sdm menit k lepsSimu? Proto jsme prisli s vizudlnim kontrastem prehlceného
sveta ,tam venku” a hrdého studenta nebo studentky v popredi, kterému jako opora v zdadech slouzi
vSudypritomny brandovy prvek ,M*“. Tim prezentujeme Masarykovu univerzitu jako oporu pro
vSechny jeho budouci Zivotni kroky. Vizudlné koncept funguje ve vSech formdtech, na bannerech i ve
vertikdlnim videu a princip ziistava stejny, at jde o prdva, medicinu nebo prirodni védy. V kampani
navic vystupuji skutecni studenti a studentky MUNI, které jsme fotili v prostordch, kde opravdu
studuji. Prdave studenti sami totiz nejlépe védi, ze MUNI skutecné je ta pravd volba.”

Anezka Trnka, Creative Lead agentury Besocial
MUNI je ta prava (I fakulty jsou ty pravé)

Koncept Ta prava MUNI stoji na systému, ktery prirozené zastresuje komunikaci celé univerzity,
jednotlivych fakult, a zaroven unese i hloubku komunika¢ni kampané dle frameworku SEE THINK
DO CARE, ktery vede uchazece od povédomi k podani prihlasky a udrzeni vztahu.

Tvaremi kampaneé jsou skutecni studenti Masarykovy univerzity. Foceni se uskutecCnilo primo na
akademické pudé, v autentickych prostorach univerzity. Studenti, kteri kampan oteviraji, budou za
své fakulty komunikovat i na socialnich sitich.

Koncept se na univerzité i jednotlivych fakultach setkal s velmi pozitivnim prijetim, které otevrelo
prostor pro jeho dalsi vyuziti v komunikaci i nad ramec samotné uchazecCské kampané.

O agenture Besocial

Besocial je kreativni a komunikacni agentura, zamérena prevazné na digitalni prostredi.
Uchazecskou kampan pro Masarykovu univerzitu bude realizovat v akademickych letech 2026-2028.
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