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Trieurové clo uz prinasi prvni vysledky. Dovoz
zasilek z Asie vyrazné klesl
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0Od 1. cervence 2026 plati v Evropské unii clo ve vysi 3 eur na polozky v zasilkach s
hodnotou do 150 eur dovezenych ze zemi mimo EU. Prvni data naznacuji, ze opatreni
funguje: pocet malych zasilek klesl o 30 az 40 %, objednavky na nékterych asijskych
trzistich se propadly jesté vyraznéji a Temu, Shein i AliExpress omezily svou viditelnost v
Google Shopping. Znamena to konecné férovéjsi podminky pro lokalni e-shopy?

Kdyz jsme v inoru psali o pripravovaném evropském opatieni proti zaplavé levnych zasilek z Asie,
jeho skutecny dopad jesté nebylo mozné odhadnout. Otazkou bylo, zda tfi eura dokazou zménit
chovéani zakaznikl a narusit model platforem, jejichz hlavni vyhodou jsou mimoradné nizké ceny.

Po prvnich tydnech prichazeji ¢isla z celnich Uradu, transakénich dat, letecké nakladni dopravy i
reklamnich aukci. Prestoze je na definitivni hodnoceni jesté brzy, nékolik nezavislych ukazatell se
shoduje: primych nakupt a zasilek z Ciny ubylo a ¢ast asijskych platforem zarovei omezila
reklamni aktivitu v Evropeé.

Neni to jen jednorazovy poplatek

Prvniho Cervence nabylo ucinnosti docasné pausalni clo ve vysi 3 eur, kterym EU zrusila
dosavadni osvobozeni zasilek do 150 eur od cla.

Dilezité je, ze se clo nepocitd jednodusSe za cely balik ani za kazdy jednotlivy kus. Uplatiuje se na
kazdou polozku v zasilce podle celniho zarazeni a puvodu zbozi. Pokud si zdkaznik objedna
nékolik stejnych tricek, clo mize Cinit 3 eura. Pokud v$ak balik obsahuje tricko, hracku a obal na
mobil, jednotlivé vyrobky patri do ruznych kategorii a clo mize dosdhnout 9 eur. Podrobné
vysvétleni véetné pifkladl zverejnila Celni sprava CR ve svych pokynech k do¢asnému clu ve vysi 3
eur.

Opatreni se tyka zbozi, které se v dobé objednavky nachazi mimo EU a k zdkaznikovi se dovazi ze
treti zemé. Pokud se vyrobek uz nachazi v bézném skladu v EU a byl propustén do volného obéhu,
zakaznik pri jeho doruceni dalsi trieurové clo neplati. Pravé tento rozdil pomaha vysvétlit, proc¢
jednotlivé platformy pocitily zménu odlisné.

Soucasné clo je prechodnym reSenim do 1. cervence 2028. Poté by ho mély nahradit standardni celni
sazby podle druhu zbozi v rdmci Sirsi reformy celniho systému EU.

Pocet levnych zasilek se snizil o 30 az 40 %

V roce 2025 vstoupilo podle Rady EU do Unie 5,8 miliardy zasilek s hodnotou do 150 eur, tedy
priblizné 16 miliont denné. Jesté v roce 2022 jich bylo pouze 1,4 miliardy. Drtiva vétSina prichézela
z Ciny a jejich pocet rostl tempem, které celni Gfady nedokazaly efektivné kontrolovat.

Prvni ¢isla po zavedeni cla jsou proto vyraznd. Podle iidaju francouzskych celnich organt, které
zverejnilo tamni ministerstvo hospodarstvi, se poCet malych zasilek dovazenych do EU po 1. ¢ervenci



snizil priblizné o 30 az 40 %.
Nejde pritom pouze o administrativni data z celnich uradu. Podobny vyvoj je patrny také v ndkupnim

chovéani. Francouzska aplikace Joko analyzovala bankovni transakce 1,5 milionu uzivateld a
porovnala nakupy v ¢ervnu a cervenci 2026.

Platforma Zména poctu nakupu Zména prumérného kosiku

Temu -50 % +30 %
AliExpress —37 % +27 %
Shein -15% neuvedeno

Zdroj: Joko, udaje za Francii zprostredkované AFP.

Vyvoj naznacuje dvé soubézné zmény. Cést zdkaznikl nadkupy Uplné omezila, zatimco jini zadali
spojovat vice vyrobku do vétsich objednéavek, aby se dodate¢ny naklad rozlozil. Clo tedy neodstranilo
zéjem o levné zbozi, ale snizilo atraktivitu drobnych impulzivnich nakupt, na kterych byl dosavadni
model platforem postaven.

Zajimavé srovnani nabizi Spojené kralovstvi, na které se evropské clo nevztahuje. Podle dat
NielsenlQ, ktera citovala AFP, tam ¢inské platformy v ¢ervenci meziro¢né rostly o 5 % v hodnoté
prodeju. Rozdil mezi vyvojem v EU a ve Spojeném kralovstvi podporuje zavér, zZe za evropskym
poklesem neni pouze letni sezoénnost, ale také nové clo.

Ubytek zasilek potvrzuje také letecka nakladni doprava

Pokles je viditelny jesté drive, nez se balik dostane na evropsky celni urad. Podle spolec¢nosti
WorldACD, ktera vyhodnocuje vice nez 500 tisic transakci v letecké nékladni dopravé tydné, klesla v
cervenci prepravovana hmotnost zasilek z Ciny a Hongkongu do Evropy o 9 % oproti Cervnua o 12 %
meziroCné.

Nejvyraznéjsi byl pokles na trase z Hongkongu, ktera je silné zavisla na e-commerce zasilkach.
Cervencovy objem byl 0 19 % niZsi neZ v ¢ervnu a o 24 % niz$i nez pred rokem. Ve druhé poloviné
srpna se sice propad prestal dale prohlubovat, ale objem z Hongkongu zustaval o 33 % niz$i nez ve
stejném obdobi minulého roku.

Celni data, bankovni transakce i logistika tedy ukazuji stejnym smérem. To je pro evropské prodejce
povzbudiva zprava: cenové zvyhodnéni pri prfimém posilani jednotlivych baliku z Asie se redlné
zmensilo.

Proc¢ Shein klesl méné nez Temu a AliExpress?

Rozdil mezi platformami ukazuje, jak se mohou velci hra¢i novym pravidlim prizptsobit. Shein na
konci roku 2025 otevrel velké logistické centrum u polské Vratislavi a ¢ast nejprodévanéjsiho zbozi
dovézi do Evropy ve vétsSich objemech.

Pri hromadném dovozu musi platforma splnit celni povinnosti jesté pred ulozenim zbozi v EU. Kdyz
vSak nasledné posila objednavku zédkaznikovi z evropského skladu, nejde uz o malou zésilku
dovéazenou primo ze treti zemé, na kterou by se pri doruceni vztahovalo trieurové clo. Vyhodou je
také rychlejsi dodani.

To ale neznamend, zZe se Shein clu uplné vyhnul. Méni vSak zpusob, jakym se néklady promitnou do



cen a logistiky. Pro lokélni e-shopy je to dulezité upozornéni: nova pravidla oslabila model
primého posilani levnych baliki z Ciny, ale velké platformy se budou snazit vice vyuzivat
evropské sklady, dovoz ve velkém a lokalni prodejce.

Temu, Shein i AliExpress ustoupily z Google Shopping

V nasem predchozim ¢lanku jsme upozorniovali také na méné viditelny problém. Kdyz Spojené staty
zptisnily podminky pro levny dovoz z Ciny, Temu a dalsi platformy piesunuly ¢ast svych reklamnich
rozpoCta do Evropy. Vysoké investice téchto platforem do reklamy nasledné zvySovaly konkurencni
tlak v reklamnich aukcich také na evropské e-shopy.

V o¢ekavani prichodu trieurového cla se tento trend zacal obracet uz pred 1. ¢ervencem a nasledné i
pokracoval. Platformy totiz musely pocitat s tim, Ze zésilka objednana nékolik dni ¢i tydnu pred
ucinnosti novych pravidel mize dorazit na hranici az poté. Spole¢nost Smarter Ecommerce
vyhodnotila auk¢ni data priblizné 500 evropskych inzerentt v Google Shopping. Podil uctu, které se
v aukcich setkavaly s Temu, se od biezna do konce ¢ervna snizil priblizné na polovinu a Shein se
priblizil k iplnému odchodu z monitorovanych aukci. AliExpress pred 1. cervencem jesté svou
aktivitu zvySoval, po nabyti Gcinnosti cla vsak také prudce ustoupil.

Analyzu aukci Google jako dikaz snizovani evropskych reklamnich vydaju Temu a Shein citovala
také agentura Reuters. Duvod je ekonomicky: pokud nové clo snizi konverzni pomér nebo musi
platforma Cast dodate¢ného nékladu absorbovat, ziskavani zakaznikl prostrednictvim placené
reklamy se ji pri puvodni cené prestava vyplacet.

Znamena to, ze reklama v Googlu zlevnila?

MenSi aktivita Temu, Shein a AliExpressu muze uvolnit ¢ast reklamniho prostoru, zejména v
segmentech, jako jsou mdda, dopliky, domdacnost, hobby, levna elektronika ¢i kosmetika.
Neznamena to vSak automaticky, ze CPC klesne kazdému e-shopu.

Evropské benchmarky Smarter Ecommerce ukazaly v srpnu mirny mezimésic¢ni pokles pramérnych
CPC priblizné na 0,43 eura v Search, 0,39 eura v Performance Max a 0,34 eura v Shopping
kampanich. Ve srovnani s minulym rokem vsak byly CPC v dosavadni casti tretiho Ctvrtleti stale
priblizné o 2,5 az 3,5 % vyssi. Uvolnény prostor navic mohou obsadit Amazon, velka evropska online
trzisté nebo jini inzerenti.

Muzeme tedy konstatovat, ze konkurencni tlak ze strany asijskych trzist v Google Shopping
se zmirnil, automaticky to vSak jesté neznamena, ze reklama bude levnéjsi. Vyvoj bude
zaviset na konkrétnim segmentu, zemi, sezoné a dalSich konkurentech v aukci.

U Meta Ads zatim nejsou k dispozici srovnatelné spolehliva verejna data o vydajich po 1. ¢ervenci.
Meta Ad Library umoziuje sledovat reklamy a jejich dosah v EU, u béznych komerc¢nich kampani
vSak neposkytuje stejny udaj o vydajich jako u politické reklamy. Z dostupnych informaci proto nelze
zodpovédné potvrdit, o kolik Temu ¢i Shein snizily rozpoCty na Facebooku a Instagramu.

Co z toho mohou vytézit ceské e-shopy?

Prvni vysledky nelze Cist tak, Ze konkurence levnych asijskych platforem zmizela. Znamenaji vsak, ze
lokalni e-shopy ziskaly o néco férovéjsi vychozi pozici.



1. Zkontrolujte, zda Temu a dalsi platformy ustoupily praveé ve vasem
segmentu

V Google Ads otevrete Statistiky aukci a porovnejte obdobi pred 1. Cervencem s Cervencem a
srpnem. Sledujte zejména podil zobrazeni, miru prekryti a podil zobrazeni nad vasi reklamou u
domén Temu, Shein, AliExpress nebo dalsich marketplaces.

Pokud jejich pritomnost klesla, otestujte mirné zvysSeni rozpoctu nebo uvolnéni cilového ROAS.
Neprovadéjte vsak plosnou zménu ve vSech kampanich. Test vyhodnotte podle dodate¢nych
objednavek, marzZe a ceny za konverzi, nikoli pouze podle vyssiho poctu kliknuti.

2. Komunikujte vyhody, které levny dovoz nedokaze jednoduse nahradit

Cena zustava u mnoha zdkazniku silnym argumentem, ale po pripocteni cla se rozdil u nejlevnéjSich
produktu zmensuje. Na produktovych strankach i v reklamach proto jasné ukazte:

e rychlé doruceni z ¢eského nebo evropského skladu,

e jednoduché vraceni a reklamaci,

* dostupnou zakaznickou podporu,

« realné recenze a fotografie zékaznika,

« zaruku, material, puvod a bezpecnostni certifikaty,

* konecnou cenu bez nec¢ekanych poplatku pri doruceni.

3. Pracujte s produktovym feedem a dostupnosti zbozi

Pokud se v Google Shopping uvolnil prostor, e-shop ho vyuzije pouze tehdy, ma-li kvalitni produktovy
feed, spravné nazvy produktu, kategorizaci, aktualni cenu a dostupnost. Zkontrolujte zamitnuté
produkty v Google Merchant Center a zamérte se na kategorie, ve kterych jste se s asijskymi trzisti v
aukcich prekryvali nejvice.

Je problém vyresen? Zatim jen casteCné

Prvni vysledky jsou povzbudivé, zachycuji vSak pouze nékolik tydnl po zméné. Nejsilnéjsi platformy
maji navic nékolik moznosti, jak se prizpusobit: presunout Cast zasob do evropskych skladl, dovazet
zbozi hromadné, zvySit minimalni hodnotu objednavky nebo ¢ast cla docasné dotovat z vlastni marze.

EU pocdita také s rizikem, ze obchodnici presméruji zasilky pres jiné zemé nebo zméni zptisob
deklarovani zbozi. Evropska komise ma proto podle prijatého natizeni od rijna 2026 pravidelné
vyhodnocovat, zda nedochézi k odklonu obchodnich toku, a v pripadé potfeby navrhnout dalsi
opatreni.

Samostatné se diskutuje také o dodatecném manipulacnim poplatku, ktery by pomahal financovat
zpracovani a kontrolu obrovského mnozstvi zasilek. Neni totozny se soucasnym trieurovym clem a
jeho konec¢na vyse zatim nebyla definitivné stanovena.

»K souc¢asnému clu ma pribyt také manipulacni poplatek za malé e-commerce zasilky, ktery
ma pomoci pokryt naklady na jejich celni kontrolu a monitoring. Uplatiovat se ma
nejpozdéji od 1. listopadu 2026 a jeho konkrétni vysi jesté stanovi Evropska komise,”
priblizuje Méria Auxtova, Country Lead pro Slovensko spolecnosti Shoptet.

Evropské sdruZeni textilniho a odévniho prumyslu EURATEX, které zastupuje z&jmy evropskych
vyrobct, pritom jiz za¢atkem zari vyzvalo k vyrazné vy$$imu manipula¢nimu poplatku u dovozu



oblecCeni. Zatimco v diskusich na evropské trovni se podle informaci sdruzeni objevuji castky
priblizné od 2 do 4 eur za zasilku, EURATEX navrhuje u ultra fast fashion poplatek ve vysi priblizné
10 eur. Nizsi ¢astky podle néj dostatecné nepokryvaji naklady na celni kontroly, dohled nad
bezpecnosti vyrobkl a vymahani pravidel.

Prvni kolo prineslo lokalnim e-shopum dobrou zpravu

Na definitivni verdikt si jesté musime pockat, ale prvni data jsou konzistentni. Po zavedeni cla klesl
pocet malych zésilek z Ciny, ubylo ndkupl na nejvétsich asijskych trzistich, zékaznici zacali vytvafet
vétsi kosiky a ¢ast platforem omezila aktivitu v Google Shopping.

Trieurové clo samo o sobé neodstrani vsechny vyhody globalnich marketplaces. Ukazuje vsak, zZe i
relativné jednoduché opatreni dokédze snizit atraktivitu modelu zaloZeného na milionech drobnych
bezcelnich zasilek. Pro Ceské a slovenské e-shopy je to prilezitost ziskat zpét ¢ast viditelnosti a
zékazniku, nikoli dal$im sniZovanim cen, ale lep$im vyuzitim toho, v ¢em maji pfirozenou vyhodu:
blizkosti, rychlosti, duvére a kvalitnim servisu.

https://blog.shoptet.cz/clo-pokles-zasilek-z-ciny
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