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V prvom diele sme si presli roly deployera a providera, pyramidu rizika aj harmonogram Al
Actu. V nasledujucom ¢lanku nadviazeme na tému autorskych prav. Autorské pravo totiz s
generativnou Al nedrzi krok a na vzniknuté pravne vakuum mozete doplatit rychlejsie, nez
mozno cakate.

Eurdpske autorské pravo stoji na principe, ze autorom moéze byt len ¢lovek a dielo musi byt jeho
vlastnym dusSevnym vytvorom, v ktorom sa odraza jeho tvoriva dusevna ¢innost. Obrazok, ktory
vznikne zadanim jedného promptu do Midjourney, tiito podmienku nesplila: rozhodnutia o
kompozicii, farebnosti Ci detailoch urobil stroj, nie clovek. Vysledkom je obsah bez autora, a teda bez
autorskopravnej ochrany. Takyto obrazok nepatri nikomu, ani vam, klientovi, ani poskytovatelovi
nastroja.

Co to znamena v praxi?

Prakticky priklad: Agentira vyhra tender pre zndmy pivovar. Pre letné olympijské hry a digitalnu
kampan vygeneruje v Midjourney efektného kyberpunkového maskota. Kampan je hit. O mesiac vSak
takmer identicky vizual nasadi konkurencny pivovar. Znamy pivovar posiela predzalobnu vyzvu a
dostane neprijemnu odpoved: ,Obrazok vygenerovala umeld inteligencia, autorskopravnu ochranu
nepoziva a stiahli sme si ho z verejnej galérie nastroja.” A ma pravdu, konkurenény pivovar moze
maskota pre svoju kampan pouzit. Ak vo vizuale nie je rozpoznatelny ludsky tvorivy vklad, klasicka
autorskopravna ochrana sa neuplatni. Zndmy pivovar prichadza o exkluzivitu vizualnej identity, do
ktorej investoval medidlny budget, a agentura o déveru, najma ak ho na toto riziko vopred
neupozornila. Ciastoénii obranu pontika registracia ochrannej zndmky pre kli¢ové prvky kampane ¢&i
pravidla proti nekalej sutazi, plnohodnotne vsak autorské pravo nikdy nenahradia.

Cudzie dielo ako predloha: Skryta pasca na vstupe

V agenturnej praxi sa do Al nastrojov nevkladaju len textové prompty. Bezny workflow vyzera
napriklad takto: do Al nastroja nahrate fotografiu z fotobanky, mood board ¢i dielo oblibeného
ilustratora a nechate si vygenerovat ,nieco v tomto duchu” pre klienta. Prave tu vznika najvacsie
autorskopravne riziko. Uz samotnym nahratim cudzieho chraneného diela do nastroja
pravdepodobne vyhotovujete jeho rozmnozeninu, na ktoru potrebujete suhlas.

Licencie fotobank pouzitie diel ako predlohy pre generativnu Al spravidla nepokryvaju, alebo ich
dokonca vyslovne zakazuju. Rizikovy je aj vystup. Ak vygenerovany vizual preberal rozpoznatelné
tvorivé prvky predlohy, ide pravdepodobne o jej spracovanie, ktoré bez sthlasu autora predlohy
komercne nasadit nemoézete. Ilustracia , v Style znameho slovenského ilustratora“ je na tenkom lade
uz pri textovom prompte; ak nastroju rovno predlozite jeho diela ako referenciu, z tenkého ladu sa
moze lahko stat spor, vratane parazitovania na povesti autora. Zodpovednosti sa nezbavite
poukazom na to, Ze ,to urobil Al nastroj“, ponesie ju najma ten, kto predlohu vlozil alebo vystup
nasadil.

Otazky, Ci poskytovatelia Al nastrojov smeli svoje modely trénovat na miliénoch cudzich diel, mozno
aj vasich, pokojne nechajte na Sudny dvor Eurépskej tnie, pripadne sa k nim v spravnom case



pripojte. Pre agenturu su podstatné dve veci: preferujte nastroje, ktorych poskytovatel deklaruje
legélny povod tréningovych dat alebo ponuika odSkodnenie za naroky tretich stran (IP indemnity v
roznej podobe ponuikaju napriklad Adobe Firefly, Microsoft Copilot, ChatGPT Enterprise, Gemini
Enterprise ¢i dal$i). Zaroven vystupy pred nasadenim kontrolujte rovnako prisne ako ludsku
kreativu.

Ludsky vklad rozhoduje: Kedy by Al vystup mohol byt chraneny

Urcitou nadejou je, ze aj Al vystup by teoreticky mohol byt chraneny, ak je v nom dostato¢ny ludsky
tvorivy vklad. Samotny prompt, hoci aj dlhy a domyselny, spravidla nestaci na ochranu vysledného
diela. Ind situacia by mohla nastat, ked kreativec vystup iterativne vedie, vybera z desiatok
variantov, zasahuje do kompozicie, dopraciva ho v postprodukcii alebo ho zapaja do vacsieho celku
kampane. Plati jednoduché pravidlo: ¢im viac tvorivého zasahu ¢loveka, tym vacsia Sanca na
autorskopravnu ochranu, hoci judikatira v tejto oblasti zatial nie je ustélena.

Pre agenturu z toho plynie praktickéd rada: dokumentujte kreativny proces. Uchovavajte verzie
promptov, medzivystupy, zasahy grafika ¢i copywritera. V pripadnom spore je to prave agentura, kto
by musel lIudsky podiel preukazat, pricom vysledok takéhoto sporu je v sucasnosti tazko
predvidatelny. Pozor na paradox: povinné oznacovanie Al obsahu, ktoré prinasa Al Act (k tomu
blizSie v niektorom z dalSich dielov), méze protistrana v spore pouzit ako indiciu, Ze dielo
autorskopravnu ochranu nepoziva. O to dolezitejsie je vediet preukézat, Co presne v nom vytvoril
Clovek.

Al kreativa nie je pravne bezcenna, je len inak cenna

Kto rozumie hraniciam ochrany a vie ich zmluvne oSetrit, pontkne klientovi istotu, ktort
konkurencia mozno negarantuje, a ziska aj silnejsiu poziciu pri obhajobe honorarov za skuto¢nu
kreativnu pracu. V budiucom dieli sa pozrieme na data: ¢o sa deje s citlivymi briefmi, ktoré
zamestnanci vkladajui do Al nastrojov, kde sa Al Act stretdva s GDPR a preco je zasadny rozdiel
medzi bezplatnou a firemnou verziou Al nastrojov.

Ako dielo bezpecne odovzdat klientovi? Odporicame nasledujuce 4 kroky

KedZe autorské pravo negarantuje pri Al obsahu exkluzivitu, musi ju nahradit zmluva. Nasledujuce
body by si mali osvojit nielen account manazéri, ale mali by sluzit aj ako ,must-have” podmienka pre
marketingovych riaditelov a ndkupcov (procurement) v klientskych tendroch (RFP).

1. Podiel AI

Zmluvne definujte, aké nastroje pouzijete Ci aka bude miera Iudského zasahu a v akej faze tvorby.
Klient, ktory s vyuzitim Al vopred sihlasil, nemo6ze dodato¢ne namietat jej pouzitie ani spochybnovat
vlastnictvo prav; vyhlasenie mu zaroven pomdéze splnit vlastné transparentnostné povinnosti podla Al
Actu. Rovnaku povinnost prenasajte aj na freelancerov a subdodavatelov (tejto téme sa budeme
blizsie venovat v samostatnom diele).

2. Licencujte, ¢o licencovat mozno

Prevod ¢i licencia prav sa ma tykat Iudskych tvorivych prvkov, know-how a zdrojovych suborov; v
preberacich protokoloch jasne oddelte surovy Al vystup od chraneného ludského vkladu. Prave tato
zdokumentovana ,ludska nadstavba“ pontuka dokazy pri obhajobe svojich honorarov v dobe, kedy
klienti tlacia na znizovanie budgetov s argumentom o generovani obrazkov ,na jeden klik”“. Pri Cisto
Al Castiach negarantujte vyhradnost, namiesto nej pontknite zavazok, Ze rovnaky vystup opatovne



nepouzijete pre iného klienta.
3. Preverte podmienky nastrojov

Licen¢né podmienky Al nastrojov sa lisia v tom, komu prizndvajui prava na vystup, ¢i dovoluju
komercné pouzitie a ¢i st vystupy verejne dostupné v galérii nastroja, rozdiely byvaju aj medzi
planmi toho istého ndastroja, napr. basic a enterprise. Bezplatné verzie byvaju zvacsa pre klientsku
pracu nevhodné. Sofistikovanejsi klienti m6zu pozadovat pouzivanie enterprise nastrojov, budte na
to pripraveni, alebo z ich pouZivania spravte svoju konkuren¢nu vyhodu.

4. Dokumentujte a archivujte

Zavedte internd stupnicu oznacovania vystupov, napriklad , Al-generated/ human-refined/human-
created”. Prompty, medziverzie a ludské zasahy su vasim dokazom tvorivého vkladu aj poistkou pri
klientskom audite, ¢oraz viac zadavatelov si tuto dokumentdaciu vyzaduje priamo v zmluvach.

Ak vo vizuéle nie je rozpoznatelny ludsky tvorivy vklad, klasicka autorskopravna ochrana sa
neuplatni.
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