Ked sa moda stretne s algoritmom
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Digitalne technologie maji potencial zasadne zmenit modny priemysel k lepSiemu - ak sa s
nimi dokazeme zzit a vyuzivat ich vedome. Jednou z najradikalnejSich zmien, ktoré
prinasaju, je odklon od cisto fyzického produktu smerom k digitalnym modelom,
algoritmom umoznujucim produkciu na zaklade realneho dopytu, virtualnym prehliadkam
¢i 3D modelom. Vyrazne sa meni aj sposob komunikacie znaciek so zakaznikom.

Niektoré velké mdédne domy a znacky rychlej mody uz dnes bezne pracuju s rozsirenou realitou vo
vlastnych aplikaciach. Zakaznik sa mozZe na obrazovke vidiet vo vybranych outfitoch, lubovolne ich
kombinovat a rozhodnut sa, ktory z nich si zakupi priamo v aplikacii. Takyto pristup vyrazne znizuje
pocet vratenych kusov, ktoré ¢asto koncia ako odpad. Platformou, kde sa tieto prieniky fyzickej a
digitalnej médy mozu naplno uplatnit, je aj digitdlny pas vyrobku. Ten sa podla eurdpskej legislativy
stdva povinnou sucastou kazdého produktu a zaroven moéze fungovat ako vstupenka do rozsireného
digitadlneho sveta znacCky. Spotrebitel tak nevlastni iba vyrobok, ale cely ekosystém informacii,
pribehov a moznosti dalSieho vyuzitia.

Kolekciu siestich nadcasovych virtudlnych kiskov si vdaka Specidlnym zrkadldm s AR technoldgiou
mohli vyskisat navstevnici Fashion Map Weekendu-Pop Up Magic Mirrors, ktory sa uskutocénil v
ramci mesiaca buddcnosti mody v bratislavskom Auparku v roku 2023. Virtualnu kolekciu mohli zazit
nielen v redlnom prostredi nakupného centra, ale aj virtualne si obliect kazdy z modelov na svoju
postavu a zdielat ho na socialnych sietach.

Dolezitym aspektom tejto transformécie je digitdlna estetika, na ktorej sa vyrazne podiela nastup
umelej inteligencie ako nastroja generativneho dizajnu. Ide o systém, ktory prepaja emocie, data a
vizualnu identitu a dokaze rychlo testovat estetické koncepty bez potreby fyzickej produkcie.
Zaujimavé je, Ze mddny priemysel - hoci patri medzi najprogresivnejsie odvetvia schopné absorbovat
trendy a spoloCenské zmeny este predtym, nez sa naplno prejavia - je v oblasti digitalnych
technoldgii v porovnani s inymi sektormi stale krok pozadu. Vyraznejsi vstup rozsirenej reality a
digitalnych néastrojov do sveta mody urychlila pandémia a od roku 2021 zaroven vyrazne narastol
pocet odbornych publikacii venovanych mode v metaverze.

Technoldgie tak redefinuju médny systém a umeld inteligencia sa stava dalSim nastrojom, s ktorym
sa eSte len uCime pracovat. Aby nas neovladla, je dolezité ju usmerniovat a vyuzivat jej pozitivny
potencial. Vznika preto nova generacia navrharov - ovladajucich data, rozumejtcich vizualnej
kulttire a digitdlnym ndastrojom, no zaroven disponujucich citom pre siluetu, material a fyzicka
konstrukciu odevu. Navrhar budtcnosti sa stava hybridnym tvorcom.

Technoldgie redefinuju modny systém

Pre Studentov to znamend potrebu medziodborového vzdeldvania, rozvijania timovej spoluprace a
schopnosti komunikovat s programéatormi, datovymi analytikmi ¢i kuratormi. Ide o vyzvu navrhovat
menej, no presnejsie - vytvarat produkty na zaklade dopytu a ucit sa eticky pracovat s
technologiami. Budicnost mdédy nebude o tom, kto ovlada najnovsi softvér, ale o tom, kto dokaze
technoldgie pouzivat s citom a reSpektom k Cloveku.

Aj luxusné znacky sa rychlo ucia. Digital uz nevnimaju len ako technologiu, ale ako novy material.
Pre domy ako Chanel ¢i Dior sa digitalny priestor nestava miestom rychlej inovacie, ale skor pomalej



kultivacie. Znacky sa ucia pracovat s ,neviditelnostou” - ¢im st digitalne systémy preciznejsie, tym
menej na seba upozornuju. Personalizacia, umeld inteligencia ¢i datova analytika funguju v pozadi,
nie ako atrakcia, ale ako diskrétna podpora spravneho rozhodnutia v spravnom case. Dolezity je
presun od komercného produktu k pribehu a budovaniu vztahu so zakaznikom prostrednictvom
komunikacie bez natlaku. Socidlne siete tychto znaciek funguju skor ako kulturne platformy nez ako
priame predajné kanaly, pricom luxus pomalej remeselnej vyroby zostava dominantnym prvkom.

Cely clanok najdete v ¢asopise Designum 1/2026 na s. 30. Viac informaécii o predaji ¢asopisu
Designum.

https://scd.sk/clanky/ked-sa-moda-stretne-s-algoritmom



https://scd.sk/clanky/ked-sa-moda-stretne-s-algoritmom

