Al viditelnost, SEO a GEO: Jaky je v tom
rozdil? A jak jednoduse zacit Al viditelnost na
e-shopu resit?

16.6.2026 - Jana Husnikova, Marketing Miner | Blog.shoptet

Pokud provozujete e-shop, nejspis to znate. Jesté nedavno stacilo resit SEO, a i to bylo dost,
a ted se na vas ze vSech stran vali nové pojmy: GEO, AEO, AIO, Al viditelnost a dalsi. Pres
noc se vyrojila armada novych odborniku na Al optimalizaci a ve vzduchu (a na socialnich
sitich) visi hrozba: kdo Al viditelnost nezacne ihned resit a masivné nezainvestuje, ten
skonci. V Marketing Mineru pomahame webtim mérit a zlepsovat viditelnost uz 11 let.
Pojdme se na celé téma Al viditelnosti podivat s odstupem a s daty.

Co se v tomto clanku dozvite

« Jak velké a dulezité je Al vyhledavani a Al viditelnost. A jaky vyvoj muzeme oCekavat do
budoucna.

e Co znamenaji pojmy SEO, GEO, AIO a Al viditelnost. A jaké jsou mezi nimi rozdily,
vysvétlené jednoduse a srozumitelné.

» Co se s nastupem Al vyhledavani meéni a proc to resit ted. Tri nové oblasti, které dava
smysl zacit resit.

+ Jak jednoduse zacit Al viditelnost resit. Zakladni kroky, které zvladnete sami, bez
specialistt a horentnich rozpoctu.

e Predstavime doplnék Al viditelnost a SEO. Ten jsme vyvinuli na miru a exkluzivné pro
Shoptet e-shopy a pomaha s mérenim a zlepSovanim viditelnosti v Al a ve vyhledavacich.

V Marketing Mineru mame o vyhledavani a Al spoustu
tvrdych dat

Jen za posledni rok jsme provedli desitky miliont analyz Al odpovédi. Vime tedy, koho ChatGPT,
Gemini nebo Google Al Prehledy (Overviews) doporucuji, z jakych zdroju Cerpaji a jak se to v Case
méni. O tato data se opiraji tisice nasich klientt, od nejvét$ich znacek jako Alza, GymBeam, Slevomat
nebo Heureka az po stredni a malé e-shopy.

A nejsme zadni rychlokvaseni odbornici, co na vinu Al viditelnosti ¢erstvé naskocili. Viditelnost webt
mérime a pomahame zlepSovat uz 11 let, nyni se jen rozsiril okruh vyhledavacu o nové Al hrace.
VsSechno, co v tomto ¢lanku tvrdime, proto nestavime na dojmech, ale na tvrdych datech a na nasem
velkém vhledu primo ,pod poklicku“. A ted uz k véci.

Jak velké a dulezité je Al vyhledavani a Al viditelnost?

Lidé uz nepouzivaji pro vyhledavani jen Google, ale i ChatGPT, Gemini a dalsi Al asistenty. A
samotny Google ¢im dal Castéji odpovida rovnou ve vyhledavani pres Al Prehledy (Al Overviews) a
ma také konverzac¢ni Rezim Al. Dusledek je v obou pripadech stejny: spousta lidi dostane odpovéd
rovnou a nikam uz neklika. Misto deseti modrych odkazu Al udéla predvybér a doporuci par



konkrétnich znacek a obchodll. Pokud mezi nimi nejste, zékaznik se o vas ani nedozvi.

Al lidem nenabizi desitky moznosti, ale rovnou udéld predvybér za né. A kdyz v
predvybéru Al chybite, zdkaznik o vas ve svém nakupnim rozhodovani nemuze uvazovat.

Tomas Novak, CEO Marketing Mineru

Jak velci jsou jednotlivi Al asistenti?

K dispozici jsou pouze celosvétova cisla a firmy je navic reportuji kazda jinak, nékdo uvadi mésicni
uzivatele, nékdo tydenni. V Marketing Mineru jsme proto vzali oficidlni idaje z vyro¢nich zprav a
prohlaseni jednotlivych firem, a tam, kde se zpusob reportovani lisi, jsme provedli odhadovany
prepocet na mésicni uzivatele (zna¢ime vinovkou), aby se Cisla dala porovnat:

Ostatni: DeepSeek, Grok, Perplexity, Copilot, Claude.

Cisla nelze s¢itat a urdit trzni podil, protoZe jeden uZivatel miZe pouZivat vicero asistentll. Jedno je
ale z tabulky vidét jasné: nejde o okrajovou zalezitost, Al vyhledavani celosvétoveé pouZzivaji miliardy
lidi.

V kolika procentech Google vyhledavani se zobrazuji AI Prehledy (Al
Overviews)?

Al Prehledy v Googlu jsou pro e-shopy zasadni. Google je totiz stale zdaleka nejpouzivanéjsi
zpusob, jak lidé na internetu hledaji, a AI Prehledy se zobrazuji primo v ném, nad klasickymi
vysledky. Uzivatel tak ¢asto dostane odpovéd rovnou a Al Prehledy tim webiim berou prokliky. V
Marketing Mineru mérime vyskyt Al Prehledu ve vyhledavani na ¢eském trhu. Aktuélné se v
Ceské republice zobrazuji u vice neZ pétiny véech dotazll v Googlu:

Zdroj: méreni Marketing Miner na ceském trhu
Jak uz dnes AI dopada na navstévnost a trzby e-shopu?

Ted to nejdulezitéjsi ¢islo: Al asistenti dnes e-shoptim privadéji v méritelné navstévnosti
maximalné jednotky procent. Pro samotny vybér zbozi, porovnani cen a recenze produktt i e-
shopt lidé stale primarné pouZivaji Google a srovnavace jako Heureka nebo Srovname.cz. Zadna
apokalypsa se tedy nekona.

Ma to ale jeden velky hacek. Aktualni jednotky procent jsou jen to, co se da zmeérit, a velka
cast vlivu Al se meéri jen slozité. Lidé totiz v Al primo nenakupuji, chodi si pro radu: jaky typ
produktu vybrat, na co si dat pozor, které znacky a obchody stoji za zvazeni. Al jim doporuci par
znacek a e-shopll, zékaznik si pak doporuceni vygoogli nebo prijde na web napiimo. V analytice to
vypada, jako by prisel sam od sebe, i kdyz o nakupu rozhodla Al.

Sila AI vyhledavani tedy ted nestoji na proklicich a produktovém nakupovani, ale na
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vliv vétsi. S rostouci uzivatelskou zakladnou a presnosti odpovédi bude do budoucna vliv Al
doporuceni ¢im dal vice rist.



Jak zmeérit navstévnost a trzby z Al na svém e-shopu?

V Marketing Mineru jsme na miru pro Shoptet vyvinuli doplnék Al viditelnost a SEO, ktery e-
shopum poméha pravé s mérenim a zlepSovanim viditelnosti v Al a ve vyhledavacich.

Jednou z funkci je, Ze si doplnék jednoduse propojite s Google Analytics a my vam prehledné
ukazeme, jakou navstévnost a trzby vam privadi jednotlivi Al asistenti a jak se to vyviji v

case. Kromé toho také muzete vidét, jaké stranky vam v Al asistentech nejlépe funguji.

Ukdzka ze Shoptet doplnku Al viditelnost a SEO

Co znamenaji pojmy SEO, GEO, AIO a Al viditelnost

S novym trendem Al vyhledavani se doslova pres noc vyrojila nejen spousta novych odbornika, ale i
spousta novych pojmi. Cerstvi experti pfitom vétsinou jen bali staré zndmé véci do novych zkratek.
Zaklady optimalizace porad zlstavaji stejné.

Ostatné sam Google nedavno oficidlné uvedl, zZe optimalizace pro Al je stejna jako optimalizace pro

vyhledéavace. Je tu ale par novych véci, které je potreba pri optimalizaci sledovat a brat v potaz,
abyste uspéli i v Al. A ted uz k samotnym pojmum, které se aktualné pro optimalizaci pro (AI)

vyhledéavace pouzivaji:

Pojem

SEO (Search Engine
Optimization)

GEO (Generative
Engine Optimization)

AIO (Artificial
Intelligence
Optimization)

AEO (Answer Engine
Optimization)

Al SEO

Al viditelnost

SEO (Search
Everywhere
Optimization)

Co znamena

Optimalizace pro
vyhledévace.

Optimalizace pro
generativni Al.

Optimalizace pro umeélou
inteligenci.

Optimalizace pro
odpovidaci enginy.
Optimalizace pro Al
vyhledavani.

Jestli a jak ¢asto se vase
znacka objevuje v Al
odpovédich.
Optimalizace pro

viditelnost vsude, kde lidé
hledaji.

Poznamka

Klasicky termin, ktery je dlouhodobé pouzivany
a ktery znate. Drive bylo cilem byt co nejvyse
ve vysledcich a ziskat proklik na web.

Al je také vyhledavac. Zménila se podoba, jak
prezentuje vysledky (uz to neni seznam
odkazu). Ale stale se pro néj da optimalizovat
jako pro kazdy jiny algoritmus / vyhledavac.
Jen jiné pojmenovani pro optimalizaci pro
vyhledavace (vCetné téch Al), nelamte si s nim
hlavu.

Opét jen jiny ndzev pro tutéz optimalizaci.
A do tretice: porad ta sama optimalizace, jen s

jinou nalepkou.

Samotnd optimalizace je ¢innost, Al viditelnost
je vysledna metrika, kterou sledujete a mérite.
A vlastné i cil.

Novy vystizny vyznam staré znamé zkratky,
ktery nové pokryva i vyhledavani skrze Al.

Al vyhledavani je porad vyhledavani (mozna spise odpovidani), jen s vizualné jinou
prezentaci vysledkl. Zaklady optimalizace nalezitelnosti zustavaji stejné, pribylo jen par
nuanci. Kdo si SEO resil doted sam, mél by hlavné zacit mérit sviij vyskyt v Al a tyhle
nuance se doucit. Kvalitni konzultanti Al vyhledavani davno pokryvaji v rdmci bézné SEO
prace. Naopak experti, kteri se objevili pres noc, ¢asto neznaji ani zakladni fungovani
vyhledavacu a nadélaji vic $kody nez uzitku. To si uvédomuje i sém Google, a proto



varuje pred ,rychlokvaskami‘: Do You Need an SEO? Tips for Hiring an SEO.

Pavel Ungr, specialista na Al viditelnost a SEO

Co se s nastupem Al vyhledavani méni a proc to resit ted

Jsou tfi hlavni oblasti, o které se optimalizace ,nalezitelnosti” s prichodem Al asistentl rozsirila a
které je treba zacCit reSit navic. VSechny tri pritom u e-shopu na Shoptetu vyresite s nasim novym
doplnkem Al viditelnost a SEO.

1. Méreni Al viditelnosti. Nové formy odpovidéani a nové , odpovidace” (napr. ChatGPT a Gemini)
je potreba zacit také mérit. Vysledkem uz totiz ¢asto neni odkaz a proklik, ale zminka vasi znacky v
textové odpovédi. Proto se zavedla nova metrika Al viditelnost - jestli a jak ¢asto se vaSe znacka
objevuje v Al odpovédich. K jejimu méreni potrebujete vhodné néstroje. Diky méreni vite, jak na tom
jste oproti konkurenci, jak se posouvate v Case a jaky vliv maji vase aktivity.

2. Zpusob skladani odpovédi od Al. Kdyz Al asistent odpovidd, rozlozi si dotaz uzivatele na
nékolik vlastnich dil¢ich vyhledavani (odborné se tomu rika query fan-out), tato vyhledavani si sam
na internetu provede a z vysledku, které najde, posklada odpovéd. Na dotaz ,nejlep$i protein na
hubnuti” si Al sama vyhleda tfeba ,protein na hubnuti recenze” nebo ,whey vs. kasein na dietu”.
Kdyz vite, co si Al sama na pozadi vyhledava, presné vite, jaky obsah tvorit, aby vas nasla a vy jste se
dostali do jeji odpovédi.

3. Zminky misto odkazu a citace. V klasickém SEO hraly klicovou roli klikatelné odkazy z jinych
webl na ten vas. Pro Al viditelnost stac¢i samotné zminky vasi znacky ve spravném kontextu: v
médiich, recenzich, na srovnavacich nebo v diskuzich. Velkou vyhodou je, Ze pomoci néastroju jako Al
viditelnost a SEO jde zjistit nejen to, co si Al sama vyhledava, ale také z jakych webu prebira
informace a ze kterych cituje. Tim ziskate redlny seznam: vite, jaky obsah sami vytvorit, anebo na
které weby a do jakého obsahu se pokusit svou znacku dostat.

Proc se tim zacit zabyvat hned ted?

1. Data o tom, jaké dotazy si Al vyhledava na pozadi, 1ze ted zjistit, ale nemusi to tak byt
naporad. Dil¢i dotazy, které si Al pri odpovidani vyhledava (query fan-out), dnes umi specializované
nastroje jako nas doplnék Al viditelnost a SEO detekovat a mérit. Platformy ale mohou tato data
kdykoli schovat. Dava proto velky smysl zapnout si méreni a ukladani téchto dat uz ted. Pokud by
opravdu doslo k tomu, ze data nebudou casem k dispozici, nebudete ve svém segmentu az tak slepi:
budete mit historickd data, naskok pred konkurenci a podklad pro optimalizaci. Dotazy se sice v Case
muzou ménit, ale v kazdém segmentu se opakuji vzorce, na kterych se da stavét.

Ukdzka ze Shoptet dopliiku Al viditelnost a SEO

2. Skutecny vliv je vétsi nez méritelny podil. Hlavni slovo méa Al ve chvili, kdy zdkaznik teprve
zaCind s vybérem a ndkupem. Al mu doporuci napriklad konkrétni podkategorii (typ zbozi), znacky
anebo obchody, ale ¢asto bez moznosti prokliku, takze to nelze v analytice domérit. Nékteré e-shopy
tento vliv alespon ¢astecné doméruji napriklad z dat ze zakaznické podpory anebo zpétné vazby. Vliv
Al na nakupni rozhodovéni bude do budoucna nadéale vyrazné rust.

3. Kdo zacne vcas, ziska naskok, ktery se bude Spatné dohanét. Vyplati se zacit se tématem
zabyvat a pracovat s nim vc¢as. Prace, kterou do toho vlozite ted, se vam bude s ¢asem vracet ¢im dal
vic. A konkurence, ktera zaspala, bude vas naskok dohanét jen tézko.



Jak jednoduse zacit Al viditelnost resit (i bez specialisty)

Nejjednodussi cesta pro Shoptet e-shopy: v Marketing Mineru jsme vSe vySe popsané zabalili do
oficidlniho doplnku Al viditelnost a SEO, jehoz vyvoj jsme pravidelné konzultovali s vyvojari Shoptetu
a postavili ho tak opravdu peclivé na miru pravé e-shopum na Shoptetu. Stoji za nim stejné
technologie a data, na kterych u nas stavi firmy jako Alza, GymBeam, Heureka, Slevomat, IKEA nebo
Decathlon. Jen v podobé, ktera nevyzaduje technické znalosti ani slozité nastavovani.

« Instalace na par klika pres Shoptet Doplnky, prihlaseni Shoptet uctem.

» Maximum nastaveni se stane na pozadi z dat o vasem e-shopu.

« Po instalaci jen potvrdite konkurenty, vyberete zemi a prvni uzite¢cna data vidite do minuty.

e Prompty k méreni Al viditelnosti pripravime za vas - z toho, co se ve vasem oboru hled4, kde
se uz umistujete, a z dat o vasem e-shopu. Od vés potrebujeme jen par odpoveédi.

 VétSinu prace doplnék udéla sam: data pripravi, problémy najde a seradi podle priority, vy se
jen ridite doporucenimi.

* 490 K¢ + DPH mésicné, vSechny funkce v cené, bez zavazku.

e Prvnich 30 dni zdarma.

Ukdzka ze Shoptet dopliku Al viditelnost a SEO

V ¢em kromé Al viditelnosti vam doplnék muze pomoci?

» Co funguje konkurenci. Zjistite, na jaka klicova slova se konkurence zobrazuje a vy ne, a
kolik navstévnosti ji z nich proudi.

« Hlidac. Denné kontroluje, jestli se na e-shopu neobjevily chybové stranky nebo se nevyprodaly
produkty. Ke kazdému problému prida navstévnost a trzby, abyste védeéli, s jakou prioritou ho
resit.

e Automaticky SEO a Al audit (Makac). Projde az 1 500 stranek e-shopu, problémy seradi
podle priority a navstévnosti a ke kazdému da srozumitelné vysvétleni a navod na opravu.

e Co se hleda. Zadate téma a uvidite, kolik lidi ho vyhledava, souvisejici slova, sezénnost i
konkurencnost. Data si jednim klikem vyexportujete do svého Al asistenta, at muzete tvorit
obsah podle toho, co se realné vyhledava.

e ... a dalsi

Ukdzka ze Shoptet doplnku Al viditelnost a SEO
Doplnék najdete v Shoptet obchodé s dopliiky a prvnich 30 dni ho muzete vyzkouset zdarma.

Chcete resit Al viditelnost a SEO?

Néstroj Marketing Miner neni vazany na zadnou platformu a pomuze vam zvysit viditelnost a trzby z
Al asistentt a vyhledavani u libovolného e-shopu nebo webu. Zjistite v ném, co lidé hledaji a jaké
jsou trendy, co a jak moc funguje konkurenci, sledujete svoji i konkurenc¢ni viditelnost v Al a ve
vyhledavani. Nastroj si navic propojite primo se svym ChatGPT nebo Claude, takze méa vase Al redlna
data o vyhledavani neustale po ruce. Pri tvorbé obsahu i dulezitych rozhodnutich pak séhne po
skutecnych ¢islech, misto aby si je vymyslela. Marketing Miner pouZzivaji tisice uzivateld, od
nejvetsich znacek jako Alza, IKEA, GymBeam nebo Seznam az po zivnostniky.

https://blog.shoptet.cz/jak-merit-ai-vyhledavani
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