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Ministerstvo podohospodarstva a rozvoja vidieka SR predstavilo novii vyzvu na podporu
marketingu potravinarskych vyrobkov. Na tlacovej konferencii minister podohospodarstva
Richard Takac oznamil pokracovanie tzv. marketingovej schémy statnej pomoci.

Ministerstvo na tento rok alokovalo 3 miliény eur, pricom cielom je podporit predaj a propagaciu
slovenskych potravin na doméacom trhu. Minister Takac¢ zdoraznil, Ze rezort sa rozhodol nekratit
podporu pre sektor napriek tlaku na konsolidaciu verejnych financii: ,Mohli sme ist jednoduchsou
cestou a skrtnut cast podpor pre sektor. Rozhodli sme sa vsak pre ndrocnejsiu cestu - Setrit
inde, napriklad na prevadzke ministerstva Ci verejnych obstaravaniach, aby sme zachovali
pomoc pre pol'nohospodarov a potravindarov.”

Zaroven pripomenul, zZe ide o nova schému, ktoru sa podarilo pre potravinarov po dlhom ¢ase
pripravit:

.Je to statna schéma, ktora tu nebola 20 rokov. Podarilo sa nam ju schvalit v roku 2024 a
minuly rok sme cez nu vyplatili viac ako 2 miliony eur.”

Vyzva bude otvorend od 1. maja do 31. maja 2026 prostrednictvom systému ITMS. O podporu sa
mozu uchadzat vyrobcovia potravin registrovani v prisluSnom registri. Maximéalna vySka podpory na
jeden podnik je 300 000 eur pocas troch rokov. Minister doplnil, ze alokacia nemusi byt konecna:
»Tri miliony eur neznamenaju konecny strop. Ak bude vdcsi zaujem a kvalitné projekty,
budeme hl'adat moznosti, ako tito sumu este navysit.” Podpora pokryva najmé naklady na
marketing, reklamu, tvorbu obsahu ¢i obaly vyrobkov. Refundovat bude mozné opravnené vydavky
vzniknuté v obdobi od 1.5.2025 do 30.4.2026.

Zastupca potravinarov Richard Duda ocenil iniciativu ministerstva a zdoraznil vyznam marketingu:
»Nestaci vyrobit kvalitny vyrobok - treba ho aj predat. Aby si zakaznik vybral slovensky
produkt, musime mu ho vediet predstavit. Marketing je nevyhnutna sucast uspechu.”
Zaroven upozornil, Ze slovenské firmy investuju do marketingu menej, nez by bolo idedlne:
»Optimdlne ndaklady na marketing by mali byt na tirovni 4 az 7 %, no mnohé firmy, vratane
tej nasej, st dnes len na urovni 2 az 3 %.”

Podla Maridna Soltyho prichddza podpora v ¢ase, ked sektor ¢eli viacerym vyzvam: ,Je vel'mi
dolezité podporit domadcich vyrobcov. Sme v narocnom obdobi a ¢elime rastiicim nakladom
aj silnej konkurencii. Tato pomoc umozni, aby slovenské vyrobky boli viditeI'nejsie a
dostupnejsie.” Poukazal aj na rast cien obalovych materidlov: ,Ndklady na obaly nam rastu o
desiatky percent. Aj preto je dolezité, ze schéma scasti pokryva aj tuto oblast.”

Minister Richard Takac¢ na zaver avizoval, Ze nejde o poslednu pomoc v tomto roku: ,, Toto nie je



posledna vyzva. Budeme sa snazit ndjst dalsie financné prostriedky, aby sme podporili
sektor aj v dalsich oblastiach.”

Link na tlacoviu konferenciu:

https://www.facebook.com/agrorezort/videos/1541013927356797/

https://www.mpsr.sk/sk/index.php?id=20209&navID=1
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