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Rychlost e-shopu v roce 2026: proc je to tezsi
nez driv a co s tim

27.4.2026 - Martin Michalek | Blog.shoptet

Rychlost webu neni technicky detail pro vyvojare. Je to obchodni téma, které primo
ovliviiuje vase trzby. Pomaly e-shop je dira v marketingovém rozpoctu - penize do reklamy
pritecou, ale zakaznici odejdou driv, nez staci nakoupit.

Kazda milisekunda muze znamenat ztratu. V Deloitte na vyzkumu na 30 milionech uzivatelu zjistili,
ze zrychleni o 0,1 sekundy muze zvysit konverze o vice nez 8 %.

Zaroven Google zohlednuje rychlost webu jako rankingovy faktor - pomalejsi e-shop plati vic za PPC
a hur se umistuje v organickém vyhledavani.

Tohle ovSem neni zadna novinka. Co se méni, jsou podminky, ve kterych vas e-shop funguje. A ty jsou
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Proc je rychlost dnes tézsi téma nez kdy driv
Méni se technologie, to plati stale. Ale také prichazeji nové generace.
Uzivatelé jsou netrpélivéjsi

Néroky navstévniki rostou. Generace Z a mladsi nakupujici pocitaji trpélivost doslova na stovky
milisekund. Zaroven roste propast mezi zarizenimi - zatimco vy moznd testujete web na hi-end
telefonu, velka ¢ast vasich zékaznikll nakupuje na levnéjsich pristrojich, kde jsou pomalé weby
doslova nepouzitelné.

Webové technologie tento problém paradoxné prohlubuji. Moderni weby jsou pohodlné pro vyvojare,
ale zatézuji prohlizece tunou JavaScriptu. Vysledek: weby jsou pro vyvojare snazsi na vyvoj, ale pro
zakazniky pomalejsi na pouzivani.

Al boti: nova zatéz, ktera neprinasi trzby

V poslednich letech vidime u klienti PageSpeed.ONE prudky nérust robotického provozu. Divod: Al
systémy jako ChatGPT, Google AI Overview nebo Meta Al masivné prochazi weby a sbiraji data.

Pamatujte, ze zakazovani pristupu Al botum neni spravna cesta. Potrebujete byt vidét, takze
stejné jako Googlebotovi poskytujte pristupy i dulezitym Al botum. Jen monitorujte jejich chovani a v
pripadé, Ze nahle zjanci, je do¢asné omezujte.

Tito boti zatézuji server uplné stejné jako redlni zakaznici - ale na rozdil od nich nic nekupuji,
alespon prozatim. Za sedm dni jsme u jednoho uspésného ¢eského e-shopu nasbirali ¢tyri miliony
dotazli z USA, pri¢emz 90 % z nich tvoril Al indexer od Mety. Roboti obcas doslova blazni.

Problém nastava ve chvili, kdy takovy napor prijde v ten nejhorsi moment - treba béhem Black
Friday, kdy potrebujete, aby vas web zvladl napor skutecnych zakazniku. Toto vSechno za vas ale
do velké miry resi Shoptet.



I tak doporucCujeme zvazit strategické nastaveni sluzby Cloudflare, ktera dokaze blokovat agresivni
boty, ochranit server pred pretizenim a zéroven zrychlit nacitani pro skutecné zakazniky.

Roboti vyhledévacty, ale i Al boti navic neumi moc dobre ¢ist JavaScript, takze pamatujte, Ze ty
dulezité obsahové Casti stranky musi byt dostupné i bez JavaScriptu.

Jak se tohle celé tyka e-shopu na Shoptetu

Shoptet je jako platforma sam o sobé rychly. Odezva servertu (metrika TTFB) je na velmi dobré
urovni - a to pro drtivou véts$inu ze 40 tisic e-shopl na platforme.

Problémy zacinaji ve chvili, kdy do toho vstoupi Upravy. Vlastni design, ipravy Sablony na miru,
marketingové skripty, dopliky tretich stran - to vS§e miuze rychlost vyrazné zhorsit. Shoptet
vam dava kvalitni motor, ale jak rychle auto pojede, zalezi na tom, co do néj nalozite.

Na co konkrétné si dat pozor pri provozu e-shopu na Shoptetu, najdete v ndpovedeé Shoptetu.

Prvni dukaz, ze rychlost funguje: jak jsme deNatura.cz
prinesli o0 17 % vice navstév z Googlu

E-shop deNatura.cz za nami prisel s problémy s metrikami rychlosti - konkrétné s nezadoucimi
posuny layoutu (CLS) a pomalou odezvou na interakce (INP). Google je v té dobé hodnotil cervenym
stupném, coz znamenalo horsi vychozi pozici v SEO i drazsi PPC.

Web bézi na Shoptetu. Pustili jsme se do hledani pri¢in: vyvojari pri ipravach designu bézné
upravuji vzhled webu JavaScriptem, coz zplsobuje pravé ty neprijemné posuny. Optimalizovali jsme
zpusob prace s kodem, rezervovani prostoru obrazkum i nac¢itani kliCovych prvka stranky.

Zaroven jsme zjistili, ze pro vyreseni metriky INP musime jit za samotnou platformu. Spolupracovali
jsme primo s vyvojari Shoptetu - a vysledkem bylo zlepSeni rychlosti odezvy na interakce pro vSech
40 tisic e-shopl na platformé najednou.

Co to prineslo deNature? Zelené Core Web Vitals a méritelny byznysovy vysledek: o 17,3 % vice
navstév z organického vyhledavani Googlu v obdobi po implementaci optimalizaci. Podrobnosti
najdete v pripadové studii deNatura.cz.

Dukaz, ze to funguje na Shoptetu: WOOX.sk je nejrychlejsi
slovensky e-shop

V rémci PageSpeed.ONE Awards 2025 jsme poprvé hodnotili nejrychlejsi weby nejen v Cesku, ale i
na Slovensku. Vitéz slovenské kategorie e-commerce je primym dikazem toho, o Cem mluvim:
nejrychlejsi slovensky e-shop bézi na Shoptetu.

Je jim WOOX.sk, ktery na platformé Shoptet Premium dosahl SPS skdre, tedy skore rychlosti webu,
93,7 %. Kli¢ k vysledku? Upravy designu na miru byly technicky zpracované tak, aby nezhor$ovaly
frontendové metriky - tedy rychlost nacteni (LCP) ani stabilitu layoutu (CLS). A prubézny monitoring
pomoci PageSpeed.ONE zajistil, Ze se rychlost sledovala a udrzovala dlouhodobé.

Co rika sam majitel WOOX?



Rychlost dnes neni pro e-shop vyhoda, ale zdkladni vybava. Nejprve ji musite umét
zmeérit, pak vytunit, co se da. Titul nejrychlejsiho e-shopu na Slovensku ndm jen
potvrzuje, ze to celé ddvd smysl.

David Arzt, WOOX
A jak to vidi agentura Mime Digital, ktera implementaci realizovala?
Rychly e-shop neni néco navic - je to zdklad. Na WOOX_.sk jsme si overili, Ze i Shoptet

Premium miize byt rychly jako blesk. Ne diky kouzlim, ale proto, Ze jsme se divali na
sprdvnd cisla a délali véci poctiveé.

Michal Mervart, Mime Digital

Podivejte se na pripadovou studii od Mime Digital, jak se stavél e-shop WOOX na Shoptetu.

3 konkrétni kroky, co muzete pro svuj e-shop udélat

1. Zmérte si rychlost svého e-shopu

Nez budete cokoli resit, potrebujete védét, kde stojite. Rychlost webu si muzete jednorazové zmérit a
ziskat jeho skdre na PageSpeed.ONE.

2. Podivejte se na webinar

Celé téma - od zakladnich metrik pres vliv rychlosti na konverze az po specifika Shoptetu - jsem
podrobné prosel pred Vénoci 2025 ve webinari Rychlost e-shopu: Jak vam zlepsi konverze nebo SEO?
pro Shoptet.

Obsahuje timestampy, takze se snadno dostanete primo k Casti, ktera vas zajima:
e Vliv rychlosti na konverze (17:56)
o Tri metriky, které byste méli znat (28:16)
* Jak jsou rychlé e-shopy na Shoptetu (51:00)
e Jak mit rychly web na Shoptetu (53:28)
3. Sledujte web prubézné
Rychlost neni stav, ale proces. Web se méni - pribyvaji dopliky, méni se Sablony, spoustite kampané.
To v$e muze rychlost nendpadné zhorSovat. Pokud vas$ e-shop zivi vas a vasi firmu, zaslouzi si

prubézny monitoring rychlosti - ne jen jednorazové zméreni jednou za rok.

Méte e-shop na Shoptetu a chcete védét, kde konkrétné ztracite rychlost? Podivejte se na nasi sluzbu
optimalizace Shoptet e-shopu.

https://blog.shoptet.cz/rychlost-e-shopu
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